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RESUMEN

Este estudio se centra en el andlisis de mercado de los chorizos de sabores en la
ciudad de Cucuta de esta manera, el sector alimentario de Colombia y
especificamente el de Cdcuta muestra una evolucion constante en las preferencias
del consumidor y en la busqueda de nuevas preferencias gastronémicas, aunque el
chorizo es un alimento en la tradicion culinaria local y nacional, existe una
oportunidad para diversificar sus sabores.

En esta investigacion propuesta tiene como objetivo principal evaluar la aceptacién
de chorizos con sabores diferentes a los tradicionales que actualmente ofrece el
mercado de la ciudad de Cucuta. Este estudio no solo abordaré las preferencias de
sabores en los consumidores de chorizo, sino que también se formulara estrategias
para la aceptacion de este producto, considerando la posibilidad de que la fuente
carnica no sea la tradicional.

La justificacion de este estudio radica en la necesidad imperante de comprender el
comportamiento del consumidor en Cdcuta, una ciudad que presenta
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particularidades culturales y econémicas que
influyen directamente en los habitos de compra y consumo de sus habitantes. Al
mismo tiempo, la investigacion busca recopilar informacion relevante para la toma
de decisiones estratégicas, tanto para los emprendedores y captadores de chorizos.
En el marco referencial de esta investigacion se revisaron otras investigaciones
sobre el mercado de embutidos y la aceptacion de chorizos de sabores, tanto a nivel
internacional, nacional y regional proporcionando un concepto amplio y
multifacético. Las referencias consultadas ofrecen un contexto para entender el
comportamiento del consumidor, las teorias del marketing digital y la capital social,
reconociendo su influencia en la promocién, el posicionamiento y el comportamiento
general de los productos en el mercado actual, de esta manera, se exploraron
algunos modelos de comportamiento del consumidor, como el de Engel-Blackwell-
Miniard, que proporcionan un marco para analizar las decisiones de compra.
Asimismo, La metodologia de investigacion aplicada se basa en el enfoque
cuantitativo que se desarroll6 un muestreo no probabilistico a conveniencia, una
eleccion adecuada para identificar las percepciones y preferencias de los
consumidores. La recopilacion de informacion se realiz6 a través de un instrumento,
disefiada para obtener datos sobre las preferencias de sabor, la disposicion a probar
nuevos productos y las expectativas de los consumidores en relacion de los chorizos
de sabores. Adicionalmente, se examinaron las teorias del marketing digital y su
aplicacion practica en la promocion y posicionamiento de los chorizos de sabores,
profundizando en principios econémicos fundamentales que rigen la oferta y la
demanda en el sector alimentario, analizando como estos factores interactian para
el consumo de este nuevo producto. Se incorporaron conocimientos de autores
como Ethan Brown, Beyond Meat y tal Ronnen, quienes aportan una vision
invaluable sobre los cambios, las tendencias de sostenibilidad y las preferencias
cambiante del consumidor en el sector de alimentos procesados. Esta conjugacion
de elementos tedricos proporciona una base integral para evaluar las oportunidades
existentes en el mercado cucutefio y formular recomendaciones estratégicas para
adaptacion del consumo de chorizos de sabores, asegurando este estudio de abrir
la posibilidad de comercializar este nuevo producto.

Palabras clave: Preferencias del consumidor, entornos de compra, chorizos
de sabores, competencia, estrategias.

ABSTRACT
This study focuses on the market analysis of flavored chorizos in the city of Cucuta.
Thus, the Colombian food sector, and specifically that of Clcuta, shows a constant
evolution in consumer preferences and the search for new gastronomic preferences.
Although chorizo is a staple of local and national culinary tradition, there is an
opportunity to diversify its flavors. The main objective of this research proposal is to
evaluate the acceptance of chorizos with flavors other than the traditional ones
currently offered in the Cuacuta city market. This study will not only address the flavor
preferences of chorizo consumers but will also develop strategies for the acceptance
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of this product, considering the possibility that
the meat source may not be the traditional one.
The justification for this study lies in the prevailing need to understand consumer
behavior in Cdcuta, a city with cultural and economic particularities that directly
influence the purchasing and consumption habits of its inhabitants. At the same time,
the research seeks to gather relevant information for strategic decision-making, both
for entrepreneurs and for those who collect the chorizo.
Within the framework of this research, other research on the sausage market and
the acceptance of flavored chorizos was reviewed, both internationally, nationally,
and regionally, providing a broad and multifaceted understanding. The references
consulted offer a context for understanding consumer behavior, digital marketing
theories, and social capital, recognizing their influence on the promotion, positioning,
and overall behavior of products in today's market. In this way, several consumer
behavior models, such as the Engel-Blackwell-Miniard model, were explored,
providing a framework for analyzing purchasing decisions.
The research methodology applied is based on a quantitative approach, using non-
probability convenience sampling, an appropriate choice for identifying consumer
perceptions and preferences. Data collection was conducted using an instrument
designed to obtain data on flavor preferences, willingness to try new products, and
consumer expectations regarding flavored chorizos. Additionally, digital marketing
theories and their practical application in the promotion and positioning of flavored
chorizos were examined, delving into fundamental economic principles governing
supply and demand in the food sector, analyzing how these factors interact in the
consumption of this new product. Knowledge was incorporated from authors such
as Ethan Brown, Beyond Meat, and Tal Ronnen, who provide invaluable insight into
changes, sustainability trends, and evolving consumer preferences in the processed
food sector. This combination of theoretical elements provides a comprehensive
basis for evaluating existing opportunities in the Culcuta market and formulating
strategic recommendations for adapting the consumption of flavored chorizos,
ensuring this study opens the door to the commercialization of this new product.

Keywords: Consumer preferences, purchasing environments, flavored chorizos,
competition, strategies.
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