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RESUMEN 

En el presente artículo se describen las actividades realizadas para el 

desarrollo del producto teniendo en cuenta las oportunidades del mercado, en 

las que se comparan los distintos enfoques para la ejecución de este, 

detallando la metodología del  producto y sus fases.  También muestra  un 

plano de base sobre el producto el cual fue diseñado según las expectativas y 

necesidades de los clientes teniendo en cuenta también la parte política, social, 

económica y tecnológica para así comparar y confrontar la salida del producto, 

conservando y garantizando siempre la calidad de este. 
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