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RESUMEN

Las industrias creativas y culturales (ICC) tienen un impacto positivo en el
desarrollo de sociedades inclusivas, afianzan la identidad y valores culturales,
contribuyen con fortalecer la cohesién social, promoviendo un desarrollo social
inclusivo y sostenible. En esta categoria de economia se incluye la cultura, la
habilidad, la inventiva, ademas de las variadas maneras potenciales de obtener
beneficios de ella mediante distintas practicas culturales, como el espectaculo
teatral, la danza, el canto, la escritura, las expresiones artisticas y los juegos
electrénicos, entre muchas otras. Por esta razén, esta experimentando un
continuo desarrollo.

Entre las aproximaciones tedricas, se sustenta que las ICC “son reconocidas
como uno de los sectores de la economia con mas perspectivas, con alto potencial
para contribuir a la prosperidad local y regional y la generacion de empleo”
(Monika, 2021)

Por otro lado, es propicio destacar que las industrias creativas y culturales
tienen un impacto significativo en la economia global. Segun estimaciones, estas
industrias contribuyen con aproximadamente el 3% del Producto Interno Bruto
(PIB) a nivel mundial y generan una cantidad considerable de empleo. “La
produccion y distribucién de contenidos culturales se ha desmaterializado, se ha
intensificado la competencia por los consumidores y ha aumentado la financiacion
a través de plataformas y mecanismos de crowdsourcing” (Hennig et al., 2021).
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En los ultimos afios, en muchas legislaturas, las industrias artisticas y
ecosistemas culturales han experimentado ayuda directa del gobierno y un
aumento en el apoyo a la iniciativa empresarial innovadora e impulsada por la
creatividad. Ambas tendencias han sido motivadas por la creencia de que las
Industrias Culturales y Creativas (ICC) son una fuente de creacion de empleo y
desarrollo econémico. La economia naranja en Colombia se ha venido
potencializando en los dltimos afos, tomando un papel importante en la economia,
prueba de ello es su participacion en el PIB que cada vez incrementa

La presente investigacion tiene como objetivo general determinar el impacto de
la economia naranja a través de un analisis bibliométrico que permita especificar
las principales contribuciones de la industria creativa al crecimiento econémico.

Esta investigacion se efectud bajo la metodologia de revisidon sistematica,
abordando el tema Impacto de la Economia Naranja a través de un analisis
bibliométrico, seleccionando articulos cientificos de base de datos especializadas
Scopus y Google Académico. En la busqueda de articulos en el marco de la
tematica impacto de la economia naranja a través de un analisis bibliométrico se
encontraron 871 articulos en la base de datos de Scopus con una produccion
desde el afio 2003 hasta el 2023. Se prefirio para este la base de trabajo crear
mapas bibliométricos basados en co-ocurrencias, puesto que esta forma de
efectuar el analisis selecciona las palabras claves teniendo en cuenta su
frecuencia o repeticion en los articulos que fueron descargados de datos Scopus.

La principal conclusion radica en que las industrias creativas o economia naranja
“son ampliamente reconocidas como importantes contribuyentes al crecimiento
econdmico y la creacion de empleo” (Montalto et al., 2020). De igual modo, ciertas
investigaciones ofrecen evidencia de que las ICC son consideradas mas
innovadoras que otros sectores altamente innovadores.

Palabras clave: Industrias Creativas y Culturales (ICC), Economia Naranja,
Creatividad, Innovacion.

ABSTRACT

The creative and cultural industries (CCl) have a positive impact on the
development of inclusive societies, strengthen identity and cultural values, contribute
to strengthening social cohesion, promoting inclusive and sustainable social
development. Included in this category of economics is culture, skill, inventiveness,
as well as the many potential ways to benefit from it through various cultural
practices, such as theatrical performance, dance, song, writing, artistic expression,
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and electronic games, among many others. For this reason, it is undergoing
continuous development

Among the theoretical approaches, it is argued that CCls "are recognized as one
of the sectors of the economy with the most prospects, with high potential to
contribute to local and regional prosperity and job creation" (Monika, 2021).

On the other hand, it is propitious to highlight that the creative and cultural
industries have a significant impact on the global economy. According to estimates,
these industries contribute approximately 5% of the global Gross Domestic Product
(GDP) and generate a considerable amount of employment. “The production and
distribution of cultural content has been dematerialized, competition for consumers
has intensified and financing through crowdsourcing platforms and mechanisms has
increased” (Hennig et al., 2021).

In recent years, in many legislatures, the arts industries and cultural ecosystems
have experienced direct government assistance and increased support for creativity-
driven and innovative entrepreneurship. Both trends have been motivated by the
belief that the Cultural and Creative Industries (CCl) are a source of job creation and
economic development. The orange economy in Colombia has been strengthening
in recent years, taking an important role in the economy, proof of this is its
participation in the GDP that is increasing each time.

The general objective of this research is to determine the impact of the orange
economy through a bibliometric analysis that allows specifying the main
contributions of the creative industry to economic growth.

This research was carried out under the systematic review methodology,
addressing the Impact of the Orange Economy issue through a bibliometric analysis,
selecting scientific articles from specialized Scopus and Google Scholar databases.
In the search for articles within the framework of the impact of the orange economy
theme through a bibliometric analysis, 871 articles were found in the Scopus
database with production from 2003 to 2023. For this work base, it was preferred to
create bibliometric maps based on co-occurrences, since this way of carrying out the
analysis selects the keywords taking into account their frequency or repetition in the
articles that were downloaded from Scopus data

The main conclusion is that the creative industries or orange economy "are widely
recognized as important contributors to economic growth and job creation" (Montalto
et al., 2020). Similarly, some research offers evidence that CCIs are considered
more innovative than other highly innovative sectors.
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