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Presentacion

La presente publicacion es el resultado del proyecto de investigacion Identifi-
cacion del Potencial Exportador del Departamento del Atlantico, el cual tuvo
como objetivo estudiar el potencial actual y la oferta exportadora del departa-
mento del Atlantico. El estudio se realizé dentro del convenio marco firmado
entre la Camara de Comercio de Barranquilla y la Universidad Simén Bolivar,
encargada de adelantar el presente trabajo de investigacion cuyos resultados
serviran de fuente de informacion clave a los agentes del desarrollo del depar-

tamento y la region Caribe colombiana.

Las oportunidades y beneficios generados por la firma de los tratados de libre
comercio con los Estados Unidos, México, Centroamérica, Chile, Canada, Sui-
za, la Unién Europea y otros paises, es una muestra de la relevancia que tiene
el comercio internacional para Colombia. Las exportaciones ocupan un lugar
significativo en la composicion del producto interno bruto, lo cual constituye

un importante aporte para el desarrollo del pais y sus regiones.

Expertos como Haussmann & Klinger (2008) sugieren que en Colombia la
calidad de las exportaciones no es lo suficientemente competitiva y tienen muy
pocas oportunidades para su crecimiento. La canasta exportadora actual y su
nivel de sofisticacion son bajos y proporcionales a la falta de su propio dina-
mismo e insuficientes para impulsar el crecimiento futuro de la produccion.
En lo concerniente al desarrollo exportador colombiano consideran ‘que una
funcion publica fundamental es interactuar con el sector privado para aprender

lo que las acciones piiblicas por accion u omision estdn afectando negativamente
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a los sectores” (p.17). De acuerdo a lo anterior se puede considerar que en cual-
quier programa de incentivo y fomento a las exportaciones se deben identificar
los sectores empresariales, empresas y productos estratégicos que representen
las mejores soluciones de compromiso entre su ubicacion y el valor que ge-
neran. Lo que permitiria identificar cudles sectores empresariales o empresas
califican para desarrollar politicas de fomento a las exportaciones, asi como
politicas de gasto publico en infraestructura, capacitacion y a quiénes deben

darsele prioridad.

Los estudios realizados por Haussmann y Klinger (2008) sobre la situacién
pasada y presente del pais en cuanto a exportaciones, sefialan que, al revisar el
crecimiento de Colombia y el desempeiio de sus exportaciones en los tultimos
30 afios, el pais se enfrenta a un gran desafio en materia de exportaciones. En
estas investigaciones se explica que la calidad actual de ellas tiene muy pocas
oportunidades para su crecimiento y que el nivel de sofisticacion de la canasta
exportadora actual colombiana, ‘es baja y proporcional a la falta de su propio di-
namismo, aunque consideraron que no es un lastre importante para el crecimien-
to, la canasta exportadora actual no es suficiente para impulsar el crecimiento
futuro de la produccion” (p.17). El estudio indica también que la ‘estructura
actual de Colombia en la produccion en si es una barrera para la transformacion
estructural en el futuro, aunque las mejoras en el paquete exportable han sido
lentas en el pasado, esta evidencia sugiere que en Colombia existe hoy en dia mds
opciones para su transformaciéon” (p.17). Para realizar tan ambicioso plan, en el
presente estudio se utilizo para el levantamiento de la informacién un instru-
mento diagnodstico avalado por la Camara de Comercio de Barranquilla. Para
el analisis e interpretacion de los resultados, se utilizaron técnicas de medicién
estadisticas, y para potenciar la discusion de los resultados se usé la técnica do-
cumental, teniendo como instrumentos textos, manuales, papers, documentos

para dar contexto tedrico y argumentar la discusion.

Una vez se aplicado el instrumento para el levantamiento de informacion



(Cuestionario) sefialado, se procedio a la codificacion, tabulacion, analisis e
interpretaciones con el empleo de modelos estadisticos que permitieron ana-
lizar los resultados. Estos seran publicados para que actores institucionales,
organismos del Estado y comunidades académicas conozcan el potencial
exportador y el estado actual de la oferta exportable en el departamento del
Atlantico, para que participen en el proceso de preparacion de las empresas, de

cara a su internacionalizacion en la region Caribe colombiana.

Carlos Fabregas Rodado

13






Prélogo

Barranquilla, llamada desde 1871 “La Puerta de Oro de Colombia’”, hoy ca-
pital del TLC y ciudad promisoria del Gran Caribe, ofrece a los inversionis-
tas nacionales y extranjeros unas condiciones apropiadas para el desarrollo
de negocios y proyectos empresariales. De acuerdo con el estudio Tipologias
Departamentales y Municipales del DNP (2015), esta urbe es la que presenta
un mejor ambiente para vivir dentro del territorio del Caribe y en el contexto

nacional por las facilidades de conectividad con el mundo.

Para el caso especifico de comercio exterior, Barranquilla y el Atlantico se
constituyen en importantes pilares del pais por las caracteristicas sefialadas.
Sin embargo, estas no son suficientes para liderar este proceso en la actualidad
y en el futuro, por lo que se requiere llevar a cabo iniciativas urgentes y con-
juntas entre los sectores publico y privado que promuevan de manera efectiva
dicha actividad, tales como investigaciones inteligentes de mercado para co-
nocer de los paises objetivos, aspectos como cultura, normatividad, politica
econdmica, precios, etc. Asi mismo, seguir construyendo capacidades com-
petitivas de entorno relacionadas con infraestructura y logistica en puertos,

canales de acceso, vias, entre otros.

De otro lado, es de considerar que si bien las empresas situadas en el departa-
mento del Atlantico, retinen ciertas caracteristicas para emprender determina-
dos procesos que las orienten hacia la dinamizacién de exportaciones, tienen
que dirigir acciones para incrementar la productividad total de los factores de

tal suerte que se genere mayor contenido de valor, especificamente a través
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de la mejor formacioén y capacitacion constante del talento humano, para lo
cual se necesita que las universidades e instituciones de educacién adectien sus
programas, de forma tal que la oferta de profesionales cuente con habilidades

y competencias pertinentes hacia la demanda del mercado.

Lo anterior es de gran relevancia y fundamental para incrementar en los proxi-
mos afios las exportaciones del departamento, tal como se menciona en este
estudio titulado Identificacion del Potencial Exportador del Departamento del
Atlantico, elaborado por la Universidad Simén Bolivar con el apoyo de la Ca-
mara de Comercio de Barranquilla, en términos de informacion y asistencia
técnica primordialmente, para contribuir con datos y analisis a la discusion y
comprension de un tema que no es ajeno para Colombia y sus regiones, pero
que amerita cada vez una mayor inversion de tiempo y recursos de los distin-
tos agentes y actores, que les corresponde disefiar y ejecutar politicas en este
sentido, a fin de generar nuevas oportunidades para el aparato productivo lo-

cal e incursionar con éxito en los mercados ampliados.

Gustavo Pacheco Castro



