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PROPUESTA CAMPAÑA PUBLICITARIA. 
 
● Quienes somos:  

Nuestros principales compromisos son la innovación, la dedicación, el         
trabajo en equipo, la responsabilidad, el día a día y la pasión que le              
dedicamos a los proyectos de nuestros clientes, entendemos la         
necesidad de tener presencia en redes sociales, así como también la           
situación actual, y es por eso que nuestros paquetes incluyen soluciones           
de marketing online a un precio muy competitivo. 

 
● Objetivos: 

Dar a conocer nuestra campaña mediante todas las acciones online y la            
planificación de publicidad en redes sociales. 
 

● Público Objetivo: 
Nos enfocamos en los sectores donde según la A.A.A se evidencia el            
mayor desperdicio de agua, pero a su vez en todo el territorio de la              
ciudad de Barranquilla. 

 
● Estrategias:  

Social Ads es una estrategia que podemos usar segmentando la          
información de la que disponen las redes sociales sobre los usuarios, lo            
que permite dirigir la publicidad con muchísima precisión. En base a esto            
mediante la recoleccion de informacion buscaremos lograr un cambio en          
el pensamiento como en el actuar de la sociedad colombiana. 
 

● Las tareas que realizarás para llevar a cabo las estrategias 
Realizar publicidades con mensajes cortos e imágenes llamativas sobre         
el tema central de nuestra campaña. 
Publicacion de imagenes con mensajes cortos que hagan entender a la           
población que están haciendo mal uso del agua  
 
 
 
 
 
 
 

 



 

 
Investigación Previa 
 
Para conseguir que el público objetivo compre nuestro producto, en lugar del            
de la competencia, debemos dirigirle mensajes que estén en consonancia con           
su personalidad, con su forma de ser y de vivir; mensajes que satisfagan sus              
motivaciones, esto es, debemos proporcionarle argumentos significativos, que        
resulten creíbles y estimulantes, que despierten su deseo de adquirir nuestro           
producto y le ayuden a justificar su coste. 
 
Boceto 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



 

 
Representación Gráfica de la campaña publicitaria: 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



 

 
Implementación Campaña Publicitaria: 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



 

Estadísticas Social Ads

 



 

 



 

 



 

 



 

 



 

 

 



 

PUBLICACIÓN DE CAMPAÑA 

 

 



 

 
 
DESCRIPCIÓN DE CAMPAÑA 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



 

ALCANCE DE LA CAMPAÑA

 

 



 

 

 


