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INTRODUCCION 

El siguiente estudio titulado efectos que causa la televisión 

a los alumnos en el proceso de aprendizaje, tiene como finali 

dad cumplir con uno de los requisitos exijidos por la Facul 

tad de Trabajo Social de la Universidad Simón Bolívar, para 

optar el título de Trabajadoras Social. 

Los medios de comunicación en particular la TELEVISION viene 

causando una serie de -problemas sico-sociales que perjudica 

notablemente no sólo el proceso de enseñanza aprendizaje sino 

la formación integral que se le debe dar a los adolescentes. 

Esto es propio del sistema imperante en donde trata siempre 

de adormecernos y de igual forma busca el imperialismo mante 

nernos sometidos, lo que demuestra �ue somos formados de a 

cuerdo a la semejanza y voluntad de la gran burguesí� e impe 

rialismo Norteámericano. 

Tiene por finalidad la investigación, analizar como la televi 

sión influye negativamente en la formación de los adolescen 

tes y en el proceso de enseñanza aprendizaje, para lo cual es 



necesari,a la interyenci,ón de Trabajo Social como profesional 

que. bys.ca s.iempre. opti.mizar la formación del hombre, traba 

jando por el bien colectivo mediante acciones que lleve a te 

ner claridad, orientación y educación social que le permita 

desenvolverse en éste medio social de corte capitalista. 

Para comprender los efectos que produce la Televisión en los 

adolescentes el estudio se dividió en cuatro capítulos: 

En primera instancia se hizo necesario tener un conocimiento 

generalizado sobre'1a Televisión en Colombia, para ésto se a 

nalizaron desde sus orígenes hasta la actualidad lo cual re 

fleja, como es administrada por los grandes consorcios nacio 

nales e internacionales.' 

Una vez conocida la forma en que se viene administrando la Te 

levisión en el país pasamos a examinar los efectos que ésta 

produce teniendo en cuenta que éste medio de Comunicación de 

masas es proyectado a la población, sin distingo de edades, 

sexo, clases sociales, ni político, produciendo graves proble 

mas como son la. alienación que incide notablemente en la per 

sonalidad de ellos perdiendo una identificación tanto social 

como cultural. 

Ante ésta situación se llega analizar en forma empírica los 

efectos que produce la Televisión, la cual es utilizada como 
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un medio de recreación pasiya, demostrandq asl que el E�tado 

no brinda ? la po�laciijn en formac{ón un medio que facilite 

un adecuado desarrollo integral si se tien en cuenta que los 

programas emitidos por los canales de televisión producen 

graves problemas sicológicos y culturales producto de la pre 

valencia de la audiencia hacia programas enlatados de: Vio 

lencia, Terror, Suspensos entre otros, y los nacionales enmar 

cadas en las dramatizaciones. 

Por último se da a conocer la intervención de TRABAJO SOCIAL 

ante ésta problemática para la cual su accionar se proyecta 

esencialmente a una formación integral que debe tener el ado 

lescente de la realidad social en el cual él se desenvuelve 

para lograr de ellos personas que puedan resolver sus propios 

problemas y trabajar por el bien colectivo. 

El Trabajador Social no sólo se proyecta al adolescente sino 

a la familia puesto que un hogar integrado y educado social 

podrá brindarle una adecuada formación a sus decendientes. 
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l. GENERALIDADES DE LA TELEVISION

1.1 HISTORIA DE LA TELEVISION 

La Televisión como medio de Comunicación se proyecta hacia 

un radio de acción indefinido. Es un avance tecnológico de 

la Radio y el Cine. Por ello la historia de la Radio y el 

C i ne es s i m ·i 1 a r a 1 a d e 1 a Te 1 e v i s i ó n d es d e e 1 pu n to de v i's 

ta tecnológico como también de la audiencia que ésta tiene. 

Sus inicios datan desde el presente siglo en el viejo continen 

te especialmente en los países de Suiza e Iglaterra en los años 

de 1925 en la cual Jhon Baird logró trasmitir por medios 

mecánicos, de una habitación a otra la imagen de su marioneta 

B i 11

La primera etapa en el proceso tecnológico de éste 
medio consistió en el descubrimiento de la posibi 
lidad de transmitir a través del espacio las imáge 
nes en movimiento, gracias a su descomposición en 
u�a seri·e de peque�os puntos 2 umi�osos1 que se trans
mrten en forma de 1mpul s_os el ectrTcos. 

MA R T I N E Z , Her na n do . Q u é e s 1 a Te l e v i s i ó n ? e I N E P . e o n t ro v e r 
sia. Bogotá. 1978. N� 67. Pág 5 



Con el patrocinio de la firma Pr.oaramadora de Televisión BBC 
. .. � � 

de Londres bus_có ampliar el radio alcance; posteriormente 'Vla 

dimir Kosma Zworykin, Ameri'cano, logró introducir a la Tele.vi 

sión el invento del tubo del rayo catódico lo que revolucionó 

por completo la Televisión Comercial; al pasar el tiempo los 

ingenieros electrónicos de los patses capitalistas desarrolla 

dos como socialistas han veni.do trabajando por mejorar cada 

día la imágen de la pantalla chica. 

E n 1 o r e l a c i o n a d o a n u e s t r o p a í. s i o s i n i · c i o s d e 1 a i m p l a n t a 

ción de la Televisión se dan a mediados del presente siglo es 

pecíficamente en el año de 1954, inaugurado el 13 de Junio de 

ese mismo año, por el entoces Presidente de la República Ge 

neral Gustavo Rojas Pinilla, manejada en su totalidad desde 

su comienzo hasta núestros días por el Estado, como todo en 

el país la implantación de la Televisión no contaba con equi 

po, ni profesioAales que manejaran los instrumentps traídos 

del exterior, ésto costó al Gobierno Nacional un dineral 

pagado con las bonanzas económicas del precio del Café 

en el exterior; así mismo no se contaba con personal capa 

citado para la divulgación de 1os programas cultural. Esto 

llevó en su comienzo a que la Televisión fuese informativa y 

un carácter de defensor de las obras del Estado, lo cual pro 

dujo descontento en los grupo� políticos y económicos en 

donde no se daba oportunidad de 

5 
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con ésto el Gobierno del General Rojas Pinilla utilizó éste 

medio como estrategia, para distraer en todo momento la aten 

ción del pueblo colombiano sobre los problemas socio-econó 

micos y políticos que se padecían en ese entonces; la tele 

visi6n fué tomando una acogida y es así como cada día se im 

portan instrumento provenientes del exterior, lo cual fué ganan 

do más sintonía entre el consenso de los colombianos, dando 

el aumento vertiginoso a la oportunidad de penetrar la tele 

visión Comercial,, en la cual las grandes firmas comerciales 

del país veían la necesidad de entrar a éste medio de comu 

nicación con el objeto de obtener may�ces ganancias provoca 

das por las bajas ganancias que tuvo el Gobierno en las 

ventas del Café en el exterior, viéndose en la necesidad de 

vincular a las entidades privadas, es así como en el año de 

1 .957 entré la explotación de la Televisión Colombiana por 

sectores privados llevándolo a saturar de programas extranje 

ros que van en contra de los valores socio-culturales del 

país; con la introducción de las programadoras privadas a 

la pantalla chica se dá surgimiento a que se crea en el año 

de 1963 el I-stituto Nacional de Radio y Televisión, INRAVISION 

mediante el decreto 3267. El propósito de ésta nueva institu 

ción era de organizar un poco el caos creado porilas empresas 

comerciales las cuales no tenfan control por parte del gobier 

no, aparentemente tuvo una organización, pero aparece otra 

desorganización q u _e n o s a 1 e a l a p a 1 e s t r a 1 a e u a 1 C-O'n:S i s te en e 1 
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domin\o de éste importante medio de comunicación, en donde 

s e j u e g a n 1 o s i _ n t e fe s, e � p o l í_ t i c o s y e c o n ó m i c o s p re-y a 1 e c i_ e n do 

siempre aquellos que están a fa�or del gobierno en turno. 

Para el año de 1965 el Gobierno dá la aprobación para un se 

gundo cadena cuya duración del contrato fue de 5 años, siendo 

administrado por particulares, dicho canal_contó para la sa 

lida al aire con la asesoría del ABC Norteamericana, quien 

solamente cobijaba al centro del país y desde su instalación 

contó con una gran sintonía; la competencia que se deba en 

ambos canales fue una era constructiva para este medio de-co 

municación superandose fallas del orden técnico, de produ 

cción, de artistas y locutores. Vencido el contrato ( 1970) 

no es renovado a una sola firma sino a las ya constituidas 

en la televisión conocidas con el ramillete del pull, 11 RTI, 

PUNCH y CARACOL", apropiándose del canal y distribuyéndose 

cada uno de los programas. En éste mismo año se inagura la 

estación rastreadora de. Chocontá, con éste servicio se ini 

cia las comunicaciones vía satélite permitiendo desde ese mo 

mento las transmisiones en forma directa de los acontecimien 

tos desde cualquier lugar del planeta. 

En el año de 1978 bajo el gobierno del doctor Julio César 

Turbay Ayala, se dan los inicios para la creación de los ca 

nales de Antioquía y de la Costa Atlántica, una vez instala 

.do los canales son inagurados en el gobierno del doctor: 
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Beli�ario Bet?ncour en el aAo da i985 para Ant\qquia en el 

me� de abril de 1.9.36 Telecaribe. Con la. descentrali:zación 

de lo� canales regionales se busca impulsar los �alares cultura 

les, económicos y sociales de éstas regiones, salvando los 

obstáculos de la monopolizaci·ón de canales, para justi'ficarlo. 

A pesar del decreto 3418 de 1.954 que define la Te
levisión corno un servJci·o püblico que presta directa 
mente el Estado, la Televisi·ón en Colombia nunca ha 
s i d o u n s e r v i c i o p ú b l i' c o s i' n o u n s e r v i c i o q u e e 1 E s· 
tado presta a los grupos económicos y políti·cos do 
minantes. 2

Primero estuvo al servicio del Gobierno de Rojas, después al 

servicio del Capital Comercial e Industrial, para promover 

sus productos y reproducir la inversión hecha en las casas 

programadoras de los ·partidos polfticos restablecidos a la 

caída de Rojas Pinilla. Actualmente está al servicio del ca 

pital financiero. 

1.2 LA TELEVISION EN COLOMBIA 

En el país la Televisión es dirigida por el Estado quien re 

IBID. Pág 5 
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gula éste medio de comunicacíon y manejada con ánimo de lucro por gran 

: .des empresas nacionales; solamente el gobierno es el encar 

gado de administar y sancionar a aquellas programadoras que 

van en contra de la moral, impuesta por la iglesia y la so 

ciedad. 

Este me�Ho de comunicación tiene ventajas sobre los otros-ra 

dio, prensa escrita-, en relación a la radio la diferencia 

se nota solamente a través de la voz sin la imagen, el cual 

el receptor se hace una percepción de lo acontecido o lo na 

rrado por el locutor; mientras en la relación entre la pren 

sa escrita y la televisión, ésta última tiene una acogida 

total, puesto que no necesita que el receptor sepa leer,pe 

ro en la prensa escrita es obligatorio estar �letrado para 

poder interpretar el mensaje enviado. 

De ahí que la Televisión es el medio de difusión que más 

sintonía tiene en la población ya sea en adultos, jóvenes o 

niños; unos lo toman como un medio de estar al día en los 

sucesos ocurridos ya sea a nivel mundial, nacional o local 

otros lo toman como medio de recreación pasiva a través de 

los programas emitidos por ella. 

- . l. 3 ADMINISTRACION DE LA TELEVISION 

El actual gobierno del Doctor Virgilio Barco Vargas reglamen 

tó la ley 42 de 1985 en donde se establece que el Director 
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Ele Inravi_s_ión es. nombrado por el Pres.i,oente de la República de i_gual for 

ma la inte�r ación del Consejo Nacional de Televisión y las nor 

mas que la ri_gen. Fue cre ado con el obje to de ve lar por los intere 

ses de éste valioso me dio de Comunicación y su fi.nalidad es con 

trolar la progr amación que se emi te a todo el pais. 

Al entrar en plena vigencia el decreto 350, divulgado e l  día 25 

de Febrero del presente aRo, el Consejo Nacional de Televisión estará in 

te grado por el Ministro de Comunicaciones, un representante del 

Presidente de la República,el Director del Insti tuto Colombiano de Cultu 

ra o de su delegado, un representante de los pe riodis tas, un represen 

tante designado por la Academia de 1a Lengua y de Historia, un representante 

designado por los decanos de las Facultades de Comunicación Social a 

probada por el ICFES, un representante de los ex-directores de Inravi 

sión y dos representantes· por la Comisión para la vi gi  1 anci a de la Te 

levisión. 

l. 3. 1 Consejo Nacional de la Televisión. 

Dentro de un ámb i to más re duci do se viene discut i endo el nuevo 

Estatuto ee la Televisión Colombi ana, reforma del vi ejo que des 

de hace 30 aRos vi ene r i giendo el me dio más impo r tante de la Co 

municación Social. Pe ro si bien es reducido el ámb i to, 

el calor ·del ambiente amenaza con hace r estrellar las ba 

ses estructur ales de lo que has ta ahora 

la Televisión Colombiana . 

se ha llamado 



1 OBIVERSIOP.0 S\W\0N sol\VAR 

S\B\.101t.G,I\

1 

!ARR�NQUILLA _l 

El ambfente dentro del Congre�Q es favorable a la propuesta 

gubernamental y los senadore� y representantes de las res

pectivas comunicaciones (sexta) se viene pronunciando en la 

medida en que van conociendo las variantes del proyecto. 

El proyecto en su esencia fundamental contempla lo siguieR�· 

te: 

La creación de tres organismos para el manejo de la Televi

sión (Consejo Nacional, Junta Administradora y Comisión Na

cional de Vigilancia), y el nuevo Instituto que reemplazará 

a Inravisión, será un producto de una asociación entre el 

Ministro de Comunicaciones, Telecom y Colcultura, con per

sonería jurídica, autonomía administrativa y patrimonio in

dependiente. 

Su director será nombrado por el Pres�dénte2 de la RepGbli

ca para un período de cuatro años y tendrá un carácter de 

empleado pGblico. 

Hasta ahora, los tres organismos han levantado la polvare

da entre los empresarios y parlamentarios. Miremos a ver: 

a. Consejo Nacional de Televisión: Harán parte parlamenta

rios, funcionarios del ejecutivo, periodostas (de las agre

miaciones), de las Academias de Historia y de la Lengua, de 
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las facultades de Comunicación Social, del Club de ex-direc 

tores de Inravisión y los representantes de la comunicación 

Televisiva. Formulará la política general de la programa

ción de Televisión, adjudicará los espacios, clasificará 

1as programadoras y establecerá los criterios de la Licita

ción, otorgará espacios que no estuvieron contemplados ini

cialmente, fija las reglas para la presentación de candida

tos presídéociáles· y vigila la participación de las co

munidades políticas en la programación .Además designa dos 

representantes ante la Junta Administradora. 

b. Junta Administradora: Está compuesta por el Ministro d�

Comunicaciones, el Gerente de Telecom, un representante de 

Asomedios y los dos que nombra el Consejo Nacional de Tele

visión. Es practieamente la Junta Directiva de la nueva In

ravisión y establece las bases administrativas, el presapues .. 

to, los planes de ampliación y modernización, los tr�lados 

presupuestales, fijar la estructura orgánica del Instituto, 

adopta la planta del personal creand9 funsionanao o elimi

nando cargos, excepto el I
T

irector, que como ya se dijo es 

e 1 eg i'do por período f i jo por e 1 Pres i dente de 1 a Re p ú b 1 i ca , 

de una terna enviada por esta Junta. 

c. La Comisión de Vigilancia: Estará integrada por once (11)

personas, así: Un representante de la Confederación de Padres 

12 



de familia, uno de la Asociación Colombiana de Universida

des , uno de la Asoclación de Artistas que estén vinculados 

al �edio, un representante de la iglesia católica , uno de 

los comunicadores, uno de las Juntas de Acción Comunal, de 

los campesinos, del Comité Integral, de los médicos, de las 

agremiaciones sindicales y de las Agremiaciones de críticos 

de Televisión (periodistas). Tendrá entre sus funciones 

atender y transmitir las quejas y reclamos de ,os televiden 

tes en materia de contenido y publicidad, vigilar el dere

cho de la información y el cumplimiento de los usos de los 

espacios televisivos, designar y sostener inquietudes regio 

na les. 

Es decir, un gran Consejo, la Junta Directiva y los Vigilan 

tes de la comunidad televisiva. En la actualidad al Estatu

to de la televisión básicamente inravisión establecimiento 

público de la categoría administrativa y pertenec�ente a la 

Rama Ejecutiva del Poder Público al más alto nivel. Su jun

ta Directiva la integran todos del Gobierno, los Ministro 

de Educación, y Gomunicaciones, el secretario de Información 

y Prensa del Palacio y dos delegados del Presidente quien 

además, nombra al Director libremente. 

Inravisión y su Junta, establecen los criterios y adjudican 

los espacios mediante el sistema de las Licitaciones. 

13 



Piedra Angular de esta estructura la da el decreto Legt�1a

tivo 3418 de 1.954 promulgado por el General Rojas Pinilla; 

vale la pena recordar el artículo 39 que a la letra dice:" 

�eentiede por servicio de Televisión, un sistema de teleco

municaciones para la transmisión de imágenes transitorias 

de objetos fijos o móviles, establecidos simultáneamente con 

sonido o sin él, y destinado a ser recibido por el público 

en genera 1 1! 

El artículo 40 dice: El servicio de Televisión de que trata 

el presente capítulo, será prestado por el Estado. 

Acuerdos de Inravisión de 1.982 y 1.983 establecen el siste 

ma para la utilización de los espacios. 

Los empresarios de la Televisión Colombiana, orientados por 

Asomedios, fijaron su posición al respecto y se ve a las 

claras la poca disposición que tienen de respaldar el pro

yecto, saliéndose por las ramas y proponiendo un gran deba

te sobre tópicos que hoy tienen enfrentados gobiernos con 

empresarios y tendencias políticas muy visibles del siglo 

X X . T i en e n mu c ha r a z ó n c u a n do h a b l a n de l os II de so r den es te c

n o lógicos II y la Colonización Cultural que se viene filtrando 

a través de los satélites. 

Pero no es menos cierto también que la misma amenaza se ha 

14 



El decreto reafirma el acceso de todos los partidos politi

c os a 1 a Te 1 e v i si ·ó n Na c i o na l , ':/ seña 1 a en su ar ti cu 1 o 8 � 

que los espacios para programas informativos (noticieros), 

seran adjudicados, a juicio del Consejo Nacional de Televi

sión, a aquellos licitantes cuyas propuest�s estén más so

lidamente estructuradas, desde el punto de vista periodis

tico, con absoluta imparcialidad y objetividad. 

La norma fija el procedimiento para la ponderación y valori 

zación de las propuestas de la siguiente manera: 

a.- En el registro de proponenetes de empresas consecciona

rias de espacios de Televisión, que se abra de conformidad 

con el articulo 44 y concordante del decreto 222 de 1.983, 

y con las facultades concedidas por la ley al Consejo Nacio 

nal de Televisión se clasificarán los criterios fijados en 

el literal 1�: "La calidad o contenido de la programación ... 11 

b.- En el pliego de condiciones de 0 Licitación de espacios, 

se indicarán en forma cuantificada la incidencia que tengan· 

las calificaciones obtenidas en el registro; así mismo se 

penderán la calidad y el contenido de la programación. 

c.- El proponenete que resulte con la más alta calificación 

tendrá derecho a que se le adjudique el máximo de horas es-
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ta b 1 e c i. das . 

El resto de proponentes ) en orden descendente de califica- -

ción, tendrá una adjudicación directamente proporcional )

sin exceder las horas que hubiere solicitado. Para tal efec 

to, se deberá tener en cuenta el mínimo de horas individual 

mente adjudicables, el total de las licitadas ) descontando 

las que se reservan para Inravisión, Audiovisuales, Colcul

tura y las destinadas a espacios para programas informati

vos. 

d.- La adjudicación debe ser hecha en forma equitativa, es-

to es, procurando que 1 a di stri buc:ión de los espacios, según 

su clasificación, que se asigne a un proponente, guarde pro 

porción similar a 1 a del conjunto de los espacios de 1 a mis 

ma clasificación con el total de los que son objeto de Lici 

tación. 

1.3.2 Programación de la Televisión en Colombia 

En el país la programación se da a nivel socio-cultural y

educativo, las difusiones tienen horarios pre-establecidos 

tanto para la infancia como para los adultos y otro tipo de 

horario mixto, en donde toda la familia reunida puede ver 

Televisión. Los programas emitidos por este medio de Televi-
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sión Audiovisual se da en diferentes niyeles. 

Actualmente, podemos observar en la Televisión diversas cla 

ses de programas, entre los cuales tenemos: 

- Programas Educativos:que tienen como función llevar un ca

nacimiento intelectual yq sea para los niños o los adultos, 

esta programación es netamente cultural y contribuye para 

el progreso de Colombia. 

- Programas Recreativos: dentro de estos programas tenemos

los dibujos animados, los programas humorísticos, los pro

gramas concursos que instruyen y distraen a la vez, entre 

otros. 

- Programas Musicales: estos programas se han especializado

en la presentación de artistas y todo lo que tiene que ver 

con la farándula, son muy apetecidos por los televidentes. 

- Programas Informativos: dentro de los cuales están los no

ticieros, los programas a nivel científico que nos dan los 

últimos avances de la ciencia, todos estos programas tienen 

un fin común y es informar y aumentar todo lo que acontece 

en el país y el mundo. 
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-.Programas de Largo Metraje� e�to� programas, aunque son 

con el fin de distraer, ttenen un fin común el cual es de 

despertar la sensibili·dad del televidente, en su mayoría 

son de violencia, terror, policíacos, tramas entre delincu

entes, bandas de narcotraficantes, detectivismo, entre otros 

temas. Estos programas son los que más daño hacen a la ju

ventud especialmente, regularmente se emiten en horas de la 

noche. 

1.3.3 La Televisión como medio de Educación Masiva 

La Televisión como medio de Comunicación masiva contribuye 

al proceso de educación de nuestra juventud y de la pobla

ción en general como también un ambiente cultural denomina 

da cultura Heterogénea y fragmentaria, puesto que constante 

mente está enviando informaciones desordenadas que lleva a 

tener conocimientos mínimos de ámbito social y cultural. Hay 

que distinguir dos clases de educaciones que se percibe a 

través de la Televisión: La educación no formal y la formal. 

- La televisisón y la Educación no Formal

Es el conjunto de informaciones dirigidas fundamentaimente 

a la satisfacción inmediata de los gustos de las mayorías, 

m o d e l a e n to n c e s e l t i p o d e c u l t u r a,. d e n o m i n a d a 11 C u l t u r a de 

masas 11

• 
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Ser cultq e� este contexto signif\ca entonces estar informa 

do y ser capaz de hacer sfntett� de multftud de cosas que 

transmiten los medios de masas. La cultura de masas implica, 

pués, un 11 Saber común 11 que conduce a la sociedad hacia una 

uniformidad informativa mediante la cual los individuos son 

masificados, es decir� se les imprime una misma mentalidad 

gregaria y manipulada para que sigan las opiniones y adop

ten los comportamientos 11 Sugeridos 11 por los medios de masas, 

lo cual ésta clase de comunicación impartida a la población 

colombiana es poco la fomentación de la cultura autoctona 

que se da. 

En nuestro medio es frecuente encontrar programas cultu-

rales, que no permiten elevar nuestro nivel educativo, por 

el contrario somos nosotros quienes tenemos que amoldarnos 

a las programaciones vigentes. En otras palabras es un con

trol que el Estado tiene sobre la información, pués no exis

te libertad tota.1 para .. 1a programación. 

La programación de la Televisión en Colombia lleva a la ma

yoría de las personas a habituarse a esta alienación mental 

y encuentra lógica la inversión de valores que lo lleva a 

estimar una persona más que lo tiene que por ·10 que es. 

- TELEVISISON EDUCATIVA

La Televisión educativa es el resultado de una investigación 
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lleyada por la UNESCO, en donde ésta plantea la importancia 

que tienen los medio� de comunicación y en particular la 

Televisión con el ánimo de disminuir el analfabetismo en las 

poblaciones donde la enseñanza no había podido penetrar. Es

ta educación impartida es un proceso que no trata de solu

cionar problemas tan agravantes, sino simplemente letrados 

y sin tecnificación en áreas determinadas que le permita en 

un futuro inmediato poder alcanzar otros medios que le faci

lite explorar y tener mejores beneficios par� ellos} es de 

fácil expl ·/carse puesto que 1.:-i clase dominante no está inte

resado en resolver este problema, por el contrario según lo 

plantea Acosta: 

Lo profundiza cada día más, por lo que es impor
tante que si a través de una completa formulación 
del concepto y de los métodos educativos, el hom
bre encontraba, como era de preveer un franco a
cceso a la conciencia crítica, a su propia condi
ción de dignidad, y por ende, a su más autentica 
y definitiva liberación, las estructuras de la so 
ciedad humana sufriran cambios esenciales, enton
ces la manipulación para el mantenimiento de las 
masas adormecidas, el consumidor irracional, la 
dependencia de los países del tercer mundo para la 
explotación de sus materias y de sus mercadeos,etc 
es decir, todo el fabuloso tinglado de la domina
ción y de la dependencia, armado con tandas esfuer 
zas y·desvelos, base de un poder casi irrefrenable 
y de una economía casi ilimitada. Se vendría abajo 
irremediablemente. Habría pués que obrar con pron
titud y con astucia.3 

3· ACOSTA, Leonardo y OTROS. Imperialismo y Medios Masivos
de Comunicación. Ediciones Quinto Sol. Mexico. Pág 129 
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A es.to hay que agre�arle que la Tel�vi.s\ón Educati.va, trans_mitida por la 

Tele_yi_s_i�ón Colombiana no va acorde ni_' con el ti·empo libre ni 

con las verdader.a�s necesidades de los adultos puesto que no 

le permite adquirir conocimientos críttcos de su realidad his 

tórica y de su identidad Naci·onal. 

La Televisión se ha contituído en una de las principales fuen; 

tes de distracción en muchas personas, especialmente en los jo 

venes, que tratan de encontrar en la Televisión refugio mental. 

El sig uiente cuadro se explica en forma detallada la programa 

ción que se da en éste importante medio de Comunicación trans 

mitido para el país, 

De éstos programas exitentes para los niños y adolescentes hay 

un total de 43 del cual son programas ';enlatados y que distorcio 

nan no solo la realidad objetiva sino la formación intelectual 

de ésta población, entorpeciendolo desde los aspectos sicológico 

y culturales, puesto que nó 1 e permite reflexionar y analizar los 

problemas que se dan a su alrededor por el contrario le originan 

a ellos problemas del orden emocional que van encontrar de su desen 

volvimiento social. 

En el país se trasmiten 8 noticieros de los cuales 6 se dan per 

manente de lunes a viernes cuando son citas h�biles de trabajo, 

días feriados, sabados y domingos se dan 2 noticieros. 

22 



N 

w 

PROGRAMAS INFANTILES 

Los Super Sonico 

El Clan de los Buhos 

Archie y Sabrina 

El Show de Pop y 

Imagina te 

Las Nuevas Aventuras de 

Disney 

C hes perito 

Blanco y Negro 

Mickey y Donald 

Plaza Sesamo 

Pequeño Gigante 

Ver para a Prender 

She-Ra 

Buscando Amigos 

Rompecabezas 

El Mundo de Los Niños 

Niños Buenos Días 

PROGRAMACION DE LA TELEVISION 

PROGRAMAS DEPORTIVOS NOTICIEROS MUSIC ALES 

Fanatice del Deporte Noticias Uno Colombia y

Teledeporte Noticiero del s u  Folclor 

Camina hacia el Depor I Medio Día I El Show de 

te Noticiero T.� Jimrny 

TELENOVELAS 

EXTRANJERAS 

Topac·io 

Cris tal 

Leonela 

Hoy 

Not·iciero Na 

Donde nace I Baila Conmigo 

las Cancionet Colorina 

cional Musica para tol NACIONALES 

Noticias 24 dos El Divino 

Hor.as M e E s ta s H a e i Etn 

Noticiero de 

1 a 7

Noticiero 

Promec 

Noticiero 

Cinevisión 

Embajadores I do Falta 

de la Mus ical Carment ea 

Des tino 

GJ 
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PROGRAMAS INFANTILES 

Ge Man Transforme 

Pequeño Pony La flauta Magica 

El Hombre Araña Chapulín 

El Chavo Topo Gigio 

Bugs Bunny El Pequeño Karateca 

Festival de Dibujos Anima 

do 

Noti Tuti Cuanty 

Chiqui 11 actas 

Los Super Animados 

Pantera Rosa 

Los Picapiedra 

Porky 

Super Agente 86 

Super Agente Cobra 

Topo Gigio 

Mggyver 

Popeye 

Defeensores de la Ti·e 

rra. 

PROGRAMAS DE CONCURSOS 

Guerra de Estrella 

El Precio es correcto 

Compre la Orquesta 

Sabados Felices 

Programa del Millón 

Domingo Gigante 

El Club Mágico 

Frivo 

Tele Sabado 



Programas Musicales. se dan un total de 5 variadísimos de ma

sica, invitan a cantantes tanto nacionales como extranjeros, 

pe ro e s p e e i a l me n t e e x i s t e u n o e 1 c u a 1 i m p u l s a l a m ú s i c a n o r

t e americana del momento, son escasos y esporádicos la impul 

sación de la músi�a Nacional. 

En lo que se refiere al deporte existen 3 programas que emi 

ten las actividades deportivas ocurridas en la semana , en 

uno de ellos se debaten temas relacionado con el deporte.En 

lo referente a la telenovelas se da un total de 11 telenove

las prodominando en todos ellos los extranjeros, donde no 

se demuestra un interés de obra literaria, de realidades y 

costumbres nuestras, sino los dramas ya conocidos por la te 

leaudiencia y el pueblo en general, en donde se observan su

frimiento, llanto, tristeza, dolor y alegría y como para fi

nalizar los pobres se hacen ricos. 

Para a mediados del presente año la Televisión Colombiana 

sufrirá cambios encontrándose en la actualidad en la etapa 

fin��uitativa'.de su·v·iaencia; para el próximo período ha pre

sentado un total de 33 programadoras que buscan disputar las 

150 horas de televisión semanal. 

La selección de éstas 150 horas estará a cargo del Consejo 

Nacional de Televisión en donde se han presentado a cursar 
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las stguientes programadoras: 

PROGRMADORJl.S 

R. C. N.

A.M.D.

CINEVISION 

PROGRAMADORAS ASOCIADOS 

COESTRELLAS 

DATOS Y MENSAJES 

PROMEC 

PREGO 

TELESTUDIO 

CARACOL 

JORGE BARON 

T.V. CINE

R. T. I. 

JORGE ENRIQUE PULIDO 

24 HORAS 

PUNCH 

JES 

MULTIMEDIA 

GEGAR 

INTERVISION 

PROYECTAMOS 

ARTURO DE LA ROSA 

CRIPTON 

26 

HORAS LICITADAS 

44 y media hora 

13 horas 

17 horas 

9 horas 

17 y media hora 

7 y media hora 

20 horas 

7 y media hora 

6 horas 

27 horas 

15 y media hora 

7 y media hora 

27 y media hora 

6 y media hora 

2 y media hora 

28 horas 

18 horas 

5 horas 

� HORAS 

8 horas 

11 horas 

8 horas 

2 horas y media 



PROGRAMADORAS 

CENPRO 

MANUEL MEDINA MEZA 

GLOBO TELEVISION 

CROMAVISION 

HORAS LICITADAS 

17 horas 

4 horas 

2 horas y media 

17 horas y media 

1 .4. LA NUEVA LICITACION DE LA TELEVISION EN COLOMBIA 

La próxima programación que veremos durante un lapso de cua 

tro añós, a partir del primero de julio del presente año has 

ta 1991, quedó adjudicada de la siguiente manera: 

El 62% a programas nacionales y el 38 % a programas extranje 

ros, así mismo el consejo de televisión asignó 10 minutos por 

la primera cadena a los partfaos po líticos que se encuentran 

debidamente inscrito. 

Del total de horas televisivas é�te quedará constituida de la 

siguiente forma: 

67 % para recreativos 

4 % de opinión 

24 % informativos 

5 % didacticos. 

FUENTE: HERALDO. La Nueva Teleyisión. Martes 28 de Abril de 
1987 

27 



El Cons.ejo Naci:onal de Tele,yi_�i.ón, entidad encargada de adju 

dicar los e�pacios tele�tstyos otorg6 a los cuatro principa 

les programadores ( PUNCH, R. T. I., CARACOL y RCN ) el 34% de 

la horas semanales y el 66% lo repartió entre las 24 empresas 

restantes, lo que demuestra que la Televisión es manipulada 

por la gran Burguesía Nacional. 

Esta nueva Licitaci6n fué denunciada ante la procuraduría por 

presentar vicios en el otorgamiento de las horas, la denuncia 

se basa especialmente: 

El gran ausente en el actual proceso de adjudicaci·6n de espa 

cios de Televisión, ha sido la comunidad en general y el Tele 

vidente en �articular. Los esfuerzos por cons:truí-r un nuevo 

modelo Televisivo en el cual su manejo debería pasar a la Co 

munidad, eleminado los privilegios que giran en torno a éste 

poderoso medio de comunicación, se han visto seriamente afecta 

dos no ��ólo por la falta de voluntad política del gobierno, 

sino también por la actitud contemporizadora de los represen 

tantes de la comunidad en el consejo nacio�al de Televisión. 

Sus actuaciones han sido dispersas y contradictorias. 

28 
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La verdad e� que no ha exist�do, n\ ex�ste una polít�ca 

clara de Televtsión, el consejo de Televisión no ha formulado 

políticas generales, ni ha fijado parámetro para el manejo de la 

Televisión y lo que es peor aún, alguna decisiones se convierten 

en letra muerta, prima en ella la sub jetivi-dad. 

Los contradictores de ley 42 no han sido pocos, sus disposi· 

cienes exigen un comportamiento de mayor participación y de es 

tirpe democrático que obviamente produce escozor en todos aque 

11 o s c :i, r c u l o s q u e qu. i � e r e n e n u n a o e n o t r a fo r m a e x p l o ta r e l 

beneficio particular de la Televisión. Cinco demandas han sido 

instauradas contra el estatuto de la Corte Suprema de Justicia 

finalmente declaró exequible la naturaleza del ente asociativo 

lo cual ha permitido su vigencia a pesar de sus múltiples opa 

sitores. 

Igualmente, despu§s de dos a�os de vigencta de la ley no se 

han ejercido importantes funciones, como son las de reglamentar 

los canales regionales que hoy se encuentran al garete y donde 

se presentan algunas contradicciones jurídicas al existir dife 

rentes normas para organismos de la misma naturaleza. Tampoco 

se han fijado las pautas dentro de las cuales debe operar la 

Comisión para la Vi·gilancia, organismo encargado de velar por 

la calidad y la defensa de los derechos e intereses co 

munes a la teleaudiencia. 
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No h.an si.do de buen recibo, por la opinión e .l cambio de 

un q d e 1 o �- m i, e;n b. r Q s,_ d e 1 C o n s. e j Q ? re p res e n ta n te. d e l s e ñ o r p re. 

sidente de la Repijbli·ca en pleno proceso de licitación. Le 

corresponde al señor procurador general de la nación pronun 

ciarse sobre la posible incompatibilidad de los funcionarios 

de la administración en el seno del consej o; uno de ellos el 

secretario general de la presiaencia, quien no cumple propia 

mente funciones inherentes a su cargo y el representante de 

signado por las academias de la lengua y de la historia, 

quienes por,.formar parte del ejecutivo nacional viola el.prin 

cipio consagrado en la ley al romper el equilibrio que ésta 

quiso establecer entre la participación de la comunidad y el 

gobierno. 

No se compatibilizaron y reglamentaron las normas del de 

creta 222 y el capítulo de contratación de la ley, vacro que 

llevó a la expedición del decreto 350 cuando ya los pliegos 

estaban elaborados en franca contradicción con el principio 

que prohíbe modificar las reglas del juego den las licitacio 

nes. Lo que demuestra las contradiciones jurídicas anotadas anteriormen 

te en la expedición de las normas. 

Entre los aspectos positivos podemos mencionar: 

a. El serio y minucioso trabajo ejecutado en la elaboración

y registro de la clasificación de los proponentes, el cual

funcionó en buena parte, pero que tuvo excepciones desa
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s.afar;tunadas. en el momento de la adj.udi.caci.ón.

b. �e defendió la programación Nacional y el deFecho de dar

1 e , o p o r t u n i ·d a d a 1 t a l e n t o N a e i o n a 1 . 

e. La en é r g i e a posición de 1 Do et o r O ar i. o Va 1 en c i a al re ti

rarse de las deli·beraciones donde se adjudicaban los espacios 

de Televisión por no comparttr los criterios y procedimientos. 

d. Se decidió no institucionalizar los monopolios horizonta

les en materia informativa, al no adjudicar a las cadenas de 

radios, telenoticieros. 

Es necesario eliminar las interferencias políticas en el ma 

nejo de los espacios de Televisión con el propósito de buscar 

una Televisión eminentemente profesi·onal, ésta inquietud no 

contó con el apoyo del gobierno anterior y que fue negada por 

el Congreso, antecedente premonitorio que la llamada despo 

litización de la Televisión , no pasaría de ser una conceptua 

lización vacía, sin alcance real, un simple propósito que 

formaría parte de las frustraciones nacionales. 

La vacilante defensa de la ley 42 por parte del go 

bierno, la débil exigencia de su cumplimiento por parte 

del Consejo Nacional de Televisión y el tardío cuestionario de la ad 
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judicación, frustraron finalmente la aplicación y el espíri 

tu de la ley de la teleyi�ión contrartandQ el movimientQ de 

apertura democrática y el proceso de descentralización que 

busca convertir a la comunidad en protagonista de su propio 

desarrollo. 

Lo anterior demuestra como en el país la televisión es maneja 

da por los grandes consorcios nacionales impidiendo de todas 

maneras que la población nacional tenga acceso a la opinión 

que debe dar a través de sus representantes en la licita 

ción pública, aunque existe,éstos son opacados por los demás 

miembros ya que pertenecen a la burguesía nacional quienes 

ostentan el poder político, económico y social. 
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2. LA TELEVISION COMO PROCESO DE ALIENACION

La Televisión hay que analizarle sus emisiones desde varios 

puntos de vista, especialmente en los aspectos educativos, 

sicológicos y de alienación. Aspectos que influyen de una 

u otra forma en la formación emo sional especialmente de la 

población infantil y juvenil donde muchos de ellos adoptan 

una identificación con algún tipo de personaje p programa. 

En otro aspecto, este medio es empleado como un alienante a 

nuestra sociedad en donde se les proyecta patrones cultura

les que van en contra de nuestro tipo de hombre, y aún el 

Latinoamericano, por lo general somos influenciados por los 

enlatados norteamericanos que en viz de dejarnos grandes e� 

señanzas, lo que nos ocasionan son grandes problemas emocio 

nales, sociales que perjudican notablemente a los televiden

tes. 

El proceso de enseñanza emitido a través de este instrumen� 

to sobre una educación informal tiende a disminuir los al

tos índices de analfabetismo registrados en todo el territ� 

ria Nacional, pero a esto se enfrenta a las grandes firmas 



come r c i a 1 e s • q u i. e n e s o b s te n ta, n l o s e s p a c i. o s te l e v i s i y o s p a r a 

l o c t1 a 1 l o s p ro g r ama s. e d JJ c a t i:Y o s s o n e .m i t i d o s e n h o r a s n o 

propicias para que estas personas puedan elevar su nivel 

educativo, ya que muchos de ellos labora en horarios dife

rentes y de más de 8 horas diarias. 

Si bien existe una cadena Cultural y Educativa, sus progra

mas no van acorde al nivel cultural que posee el pueblo co

lombiano ni tampoco ésta cadena (Tres) cubre la totalidad 

de la nación, ni los directivos del Intituto de Radio y Te

levisión "INRAVISION", promueve en los estratos bajos en 

donde se registran el alto índice de analfabetismo. 

Para ésto nos proponemos analizar una serie de factores de 

la Televisión Colombiana que llevarán a comprender el pro

blema que se viene trazando. 

2.1 TECNICAS DE PERSUACION 

La persuación es la acción ejercida sobre una persona ó un 

grupo con el objeto de hacerle creer o hacer alguna cosa. En 

los medios de Comunicación ha tomado un gran auge en las 

que se denomina Comunicación Comercial en sus diferentes mo

dalidades con el objeto de adquirir las grandes empresas 

Nacionales y multinacionales el consumo de sus productos. 
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Los primeros ensayos que se dleron sobre las técnicas de per

suaci6n masiva por medio de la Teleyist6n fue en la época de 

los años 30 en los Estados Unidos, empleando 

El método de la Public relations, por el cual los 
empresarios creaban una imágen más favorable de 
sí mismo; y por otra, a la human euginering (inge 
niería humana), concebida especialmente para el 
trato con los obreros. Esta técnica fue denomina
da crudamente 11 Fabricación de Hombres"por Crozier 
en un ensayo que es ya clásico. 4

La Publis Relations su persuación consistía más que todo en 

alienar a la clase obrera con el objeto de ser más oprimi

do y fortalecer al sistema capitalista de los Estado Unidos 

mientras que la Human Engineering se estableció como una 

forma de terapeúta.Aunque en última instancia se trate sim

plemente de una mezcla de publicidad, soborno, demagogia, 

utilizados para adquirir mayores consumidores. 

Los principales autores Ernesto Dich, y Luis Cheskin utili

zaron la persuación como un método para inducir al público 

a las compras de determinados productos, llevando a la au-

4
· CROZIER, Michael.La fabricación de hombres, Buenos Aires.

1.954. En la actualidad Crozier ha alcanzado la presi 
ciencia de la Asociación Francesa de Sociología, y se 
dedica a defender el sistema capitalista y a atacar al 
Marxismo, como demuestra su libro The world of the of
fice Worker, Chicago, 1971. Citado por Dorfman Ariel 
y otros, imperialismo y medios masivos de comunicació� 
Ediciones Quinto So1. México. Pág. 13 
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dlencia televisiva a una manipulación mental y desleal en

tre las agencias de propagandas que en ntgün momento favo

recen al consumidor. 

En todo esto, los grandes cientistas de la materia utilizan 

al hombre por el hombre como un objeto de consumo y no como 

una persona que presenta necesidades, el cual hay que propor 

cionarle satisfacciones; Packard opina al respecto: 

Somos amantes de las imágenes, dados a actos im
pulsivos y compulsivos; raos aburrimos con nues
tros caprichos sin sentido aparente, pero los sa 
tisfacemos con nuestra creciente docilidad en 
nuestras respuestas a su manipulación de símbo
los que nos incitan a la acción .. 5 

Sin embargo, lo antes mencionado por Packard, afi:ma que el 

hombre le es inculcado los productos de consumo sin tener 

en cuenta la calidad de ellos como los beneficios que le aca 

rrea, lo cual es importante que se den una serie de elemen 

tos fundamentales que le permitan al hombre en forma raciona 

lizada y lógica saber comprar sus productos de acuerdo a 

factores como la personalidad y econó�ico. 

5· IBID. Pág. 14
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Por lo general no sabe el con�umidor lo que quiere aGn cuan 

do diga saberlo. 

2.2 PUBLICIDAD Y CONSUMO 

Como resultado del estudio que han rea]izado los expertos 

es la sociedad de consumo en donde cada día se nota la in

fluencia de éstos instrumentos en los hogares familiares 

llevando a que cada día sea dependiente de todos los pro

ductos que ahí se ofrecen. Esto es propio del sistema capi

talista reinante, en opinión de Foster: 

El capitalismo emplea cada vez más la propaganda 
de la mentira, en su furiosa lucha contra el so
cialismo. Con tal propósito, hecha mano sistemá
ticamente de una vasta red de prensa, radio, es 
cuelas, iglesias, al parque de otros medios para 
influír sobre las mentes. 

Jamás en toda la historia humana se había hecho 
una campaña tan amplia y tan bi'en organizada de " 
mentiras como er. la presente lucha ideológica 
contra el socialismo. 6 

El capitalismo en sus diferentes modalidades emplea todas 

6
· IBID. Pág. 15
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sus herramientas con el objeto de tener alienado a sus televidentes, es 

asicomo Marx había obervado que en la sociedad caoitalista 

hasta las obras de artes y otros valores espirituales se con 

vertían en mercancía. Al referirse a la circulación de las 

mercancías señalaba que nada se resiste a ésta alquina, ni 

siquiera los huesos de los santos y aún menos las cosas sa 

crosantas más delicadas. 

Como se puede observar en las transmisiones que se emiten en 

nuestro país en lo referente a las propagandas, programas 

televisivos se mezclan una serie de factores como la política, 

el arte, la religión, que paulatinamente se convierte en con 

sumidores por parte de los televidentes. 

Teniéndose en cuenta a las propagandas que se transmiten en 

nuestro país y que muchos de ellos son realizados en los Esta 

dos Unidos llevan siempre a una deformación de la realidad y

transformación de nuestra juventud, tal es el caso de los co 

merciales de ropas interiores masculinas endonde proyecta ex 

citación de la mujer y viceversa. 

Estas propagandas de éste tipo inducen siempre a la alienación 

e imitación de todo lo que se transmite por éste instrumento 

audiovisual. 

Los grandes publicistas con el ánimo de promover los produc 

tos anunciantes han tomado hoy en día como personajes centra 
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les a los nlños, que son ellQ� grandes imitadores r �utenes 

inducen de ana u otra forma a que los adultos compren los 

productos anunciados. 

Como consecuencia directa de la omnipresencia de la publici 

dad, se produce esa convencionalización de la pequeña men

tira banal cotidiana, que crea una especie de complicidad, 

de aqui-escencia, de neutralización de la conciencia críti

ca; para ello utilizan las grandes herramientas de la sico

logía, como es la manipulación de la conducta, que impiden 

en todo momento a ser críticas objetivas sobre tales fenó

menos; para esto el producto tiene que tener cualidades de 

belleza, juventud y adaptación a las 11 necesidades 11 y 11 posibi 

lidades"llevando al objeto de consumo por encima de los valo 

res humanos. 

La actitud de las personas frente a los productos no es ra

cional como se ha notado, pués de hecho np posee razones va

lederas para elegir la compra de uno u otro artículo; las mo 

tivaciones son eminentemente emocionales. 

La manipulación publicitaria actúa con mayor eficiencia en 

aquellos sectores que poseen menos elementos para defender

se, esto es, sobre los sectores sociales cuyo espíritu crí· -

tico está �enos desarrollado y tienen a la vez una apremian-
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te necesidad de movilldad soclal, acentuado por la lnvita

ción constante hacia el consu-mo, pués en la medida en que es 

te se incremente, la distancia con las clases que se preten 

de imitar será más corta. Se considera que los grupos con 

menos recursos económicos son los más influenciados por el 

boom publicitario. Teniendo en cuenta que la clase que ver

daderamente consume es;la clase media 

Galbraith, ex-embajador de la India y ex-asesor económico de 

John F. Kenedy, ha descrito las relaciones entre publicidad 

y consumo con una franqueza que raya en el cinismo: 

La publicidad y la organización de las ventas o sea 
la manipulación de la demanda del consumidor son vi -
tales para la planificación en el sistema industrial 
Al mismo tiempo los deseos así producidos aseguran 
los servicios del trabajador. La solución ideal con·· 
siste en hacer que sus deseos estén ligeramente por 
encima de sus ingresos. 

Por tanto,se le suministran las motivaciones sufici_ 
entes para que se endeude. La presión de la deuda 
resultante le hace todavía más de fiar como obrero 
(El nuevo estado Industrial). 7 

La publicidad trae consigo la competencia, carácterística de 

l. IBID. Pág. 19
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nuestra �octedad, no sólo se da entre las empresas de la 

misma rama sino entre todas las que piden al consumido� que 

le destine una parte de sus recursos. 

2.3 PROBLEMAS SICOSOCIALES GENERADOS POR LA ALIENACION EN 

LA POBLACION DE ADOLESCENTES 

Con el transcurrir del tiempo las programaciones en la Ter 

levisión han incursionado una serie de temas de violencia, 

que producen efectos negativos en la formación sicológica 

de la población infantil y juvenil de los colombianos agre

gándole los asesinatos que se producen diariamente en el 

p a í s . Todo esto como se puede a pre c i ar , se proyectas s i n te -

ner una censura por parte de 1� autoridades civiles, mili

tares y eclesiásticas que rigen anuestro país. 

Simplemente la parte violenta no afecta sino también los 

programas de telenovelas extranjeras, las miniseries llevan 

a ofrecer información sobre la infidelidad amorosa y el en

gaño, es decir -exalta el desamor; para 'muchos podría ser 

una rea1idad cotidiana de nuestros dias, pero presentan una 

literatura muy baja lo cual no influye en el proceso de for 

mación por el contrario, incide notablemente en él. 

En otras palabras se podría decir que la Televisión actual 
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es un medlo de contaminaclón �lcológlca, permttiendo la in

moralidad y depravaclón. Po� lo que se demuestra que un 70% 

de la programación general no genera una formación socio

cultural que lo favorezca en su desenvolvimiento normal ,por 

el contrario induce a una alienación propia del sistema ca

pitalista a que está sometido el país por el imperialismo. 

Muchos investigadores sobre el tema analizan el problema 

desde el punto de vista sicológico de la interacción del ni

ño con discípulos de su misma edad, tal es el caso de Lotte 

Baulyn quien comprobó la existencia de una relación entre la 

inteligencia, la clase social, religión y la cantidad de un; 

grupo de niños; afirmó que ciertos problemas como la preocu 

pación por tener muy pocos amigos inducen a la adi�ción de 

la Televisión. 

Misters Bailyn llegó a la conclusión que los niños con pro

blemas sicológicos tienden a dedicar más tiempo a los pro

gramas de televisión. 

No solamente el incremento de la teleaudiencia infantil y 

juvenil se da en los hijos únicos, o aquellos cuya madre 

trabaja fuera de casa, sino también los que presentan temo

res, anciedad, agresividad e inseguridad, factor.es negativos 

enla formación sicológica. 
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Cuando la curiosidad de la infancia y la juventud en programas 

no acordes a su edad, e� un llamativo que abre la tendencia a 

ser vistos y ellos mismos sacan sus propias conclusiones so 

bre tales programas. Esto es un factor negativo si la familia 

entera no esta preparada para emitir juicios que permita eva 

luar los efectos que ella produce. 

Los efectos sico-sociales que produce la Televisión se encuen 

tra los desiquilibrios de la vida rutinaria, como se ha notado 

anteriormente, el televidente debe tener una interpretación 

analtica que le permita retro-alimentar su cultura general de 

lo contrari·o i'nfluye negativamente en los aspectos sico-socia 

1 es. 

En Colombia los programas de Televisión no elevan a un proce 

so de socialización ni una formación cultural general por el 

contrario emiten programas de violencia, pasiones entre otr,os, 

los cuales no transmiten mensajes que sirven de vehículo en 

el proceso de socialización, en la etapa de transición ya sea 

de la infantil a la juvenil y �sta a la adulta repercute 

directamente en el comportamiento y en su ubicación dentro 

de la sociedad. 

La conducta adoptada por la infancia y los adolescentes es 

producto de la teleaudienci'a, la cual genera las siguientes 

43 



patologías sicológicas: 

- IMITACION: Esta conducta consiste en que el adolescente

se deja persuadir por los hechos que observa a través de la 

pantalla chica, tales como: Vielencia, sexo, crimen y otros 

factores nocivos para él en su edad de formación. 

� AGRESION: Esta conducta se caracteriza porque el adoles

cente va a tomar actitudes violentas hacia los que lo rodean 

en el núcleo social, como son ataques, lesiones a otras per

sonas y conlleva esto a un desequilibrio sico·social en el 

adolesczente 

- ACEPTACION: La aceptación se caract�riza en que el adoles

cente se siente conforme con la programación emitida actual

mente y piensa que dichos programas tienen buen contenido 

para él. 

Los programas de violencia generan serie de consecuencias en 

los televidentes especialmente en la población infantil y

juvenil, entre las cuales se encuentran: 

- Despertar un alto imitativo entre los niños y el adoles

cente.



Produce traumatización en la escala de valores a la que 

pertenece el joven o el infante, m�s directamente coro -

prende lo bueno y lo malo. 

Mitificar personajes de series que un alto nivel de por 

centaje son agresivos, traicioneros, delincuentes, homi 

cidas, amorales. 

Altera el sistema cardio-vascular y nervioso del adoles 

cente, así como también la Televisión como factor desen 

cadenante y catalizador de reacciones insospechados en 

los jóvenes moralmente débiles. 
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3. RESULTADOS Y EFECTOS DE LA TELEVISION EN LA POBLACION

ADOLESCENTE 

En ésta parte del estudio, para poder analizar los efectos 

que produce la Televisión en la población del adolescente, 

se tomó una muestra de doscientos jóvenes de diferentes se 

xos, los cuales cursan estudios del nivel básico secundario 

encuestándose alumnos de los colegios Oficiales: Industrial, 

José Eusebio Caro, Barranquilla para Señoritas, Carlos Mei 

sel, ya que éstos planteles educativos facilitaron aplicar 

allí el cuestionario, obteniéndose resultados de un total de 

encuestas aplicadas el 46% son masculinos, mientras que el 

resto es femenino. Esto indica que hoy en día la mujer ha to 

mado interés al estudio es decir, viendose en la necesidad de 

asistir a los planteles con el propósito de capacitarse y co 

laborar en el ingreso.familiar; se ha dejado atrás un tabú de 

que simplemente era el hombre a quien había que brindarle la 

enseñanza secundaria y superior. (Ver tabla N 2 1). 

En ésta misma tabla se analizó las edades encontrándose que 

el mayor porcentaje 51.5 % oscilan entre los años de 9 al2, 
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9 - JO

J I - 12

¡3 - 14

15 - I 6

I 7 - +

TO TAL 

TABLA No. I 

EDAD SE X O. 

MASCULINO Ft::MENINO T O TAL 

No. % No. % No. % 

9 4.5 I O 5 /9 9.5 

54 27 30 I 5 84 42 

I 5 7.5 35 17.5 50 25 

8 4 29 14.5 37 18.5 

6 3 4 2 10 

92 46 108 54 200 100 



el restQ, de 13 a 17 aAos en cada uno de los interyalos ano 

tados en la tabla dernue�tr?n que hoy en día la etapa pre-ado 

lecente y adolescente se hayan cursando los primeros grados 

de Educación básica Secundaria, aspecto que ha llevado a for 

jar el proceso-educativo en nuestro medio debido al mismo 

desarrollo industrial y comercial que ha tenido la ciudad, 

de ahí que constantemente 5e nota el ingreso prematuro de 

menores a los claustros de los colegios de nivel secundario. 

La edad Y'. el sexo es una variable que permite identificar 

la ��icchln a la Televisión, como se podrá ver en los sigui en 

tes Items estudiados se notará la relación y la preferencia 

que se tiene del medio audiovisual y los programas favoritos 

por edad y sexo. 

En ésta etapa de la formación y período de transición de la 

vida es factible el jaego de imaginación de los menores y la 

identificación que ellos tienen sobre un determinado persona 

je. 

A la pregunta sobre la serie que el adolescente vé contesta 

ron: El 19% vé Comis; 16.5% telenovela extranjera, Nacional 

y Noticieros; 9.5% telenovelas nacionales, Teledeporte, Dibu 

jos animados; 9% Humoristas, programas extranjeros y con i 

gual porcentaje se encuentran Comis, Telenovelas Nacionales 
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y e_x t r a n j era s y mus i ca 1 es , seg .u i do de. 1 os C o mi,� �- Te 1 en o y e 1 as 

E.x t r a n je_ ras. y N 9 e i. Q na 1 es e.n un 8. 5. % ; con 7 . 5 % se ha 1 1 9-n C Q IIJ i s

programas de suspenso; con 6% todos; con el 5% se encuentran 

los programas Científico, programas de Concursos, Telenovelas 

Nacionales y Extranjeras, y los Noticieros. 

Las respuestas dadas por los jóvenes demuestran tener aficción 

a los enlatados en sus diferentes modalidades, suspenso, te 

rror, comis y telenovelas. Toda éstas series de programas e 

mitidos por la televisión Colombiana no permiten a la nueva 

generación crear incentivación a la superación y a la forma 

ción integral que debe tener todo individuo de acuerdo a 1a 

cultura de nuestro país y en particular de cada una de 1as re 

giones que la conforman. 

En todo ésto, hay que resaltar que un grupo de jóvenes encues 

tados prefieren en sus programas televisivos la inclusión de 

los noticieros, aunque las informaciones son acomodadas por 

el Estado, los medios económicos� políticos, sociales y reli 

gioso es importante que se interese por los acontecimientos 

que sucede a nivel Nacional e Internacional. 

Los programas �ientíficos tienen poca acogida en los jóvenes 

debido a la escasa promoción que se le dá por parte de quie:. 

nes lo difunden. De igual forma hay que tener en cuenta que 

los programas educativos y culturales no son sólo los que le 
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TABLA No. 2 

SERIE QUE EL ADOLECENTE VE 

SERIE No. 

TELENO'd:LA E><TRANJE/IM, NACIONAL• NonCt EROS 33 

TELENOVELA NACIONAL, TEL�D�PORTE, 0/0UJO ANIMAOO /9 

HUNORISTA, PROGRAMA, EXTRANJEROS. /8 

CONIS, TELENOVELAS /"IACIONI.LES, �KTRANJERAS I 7 

PROGRAMAS CIENTIFICOS JO 

TODOS 12 

COMIS 38 

COMtS, PROGRA/'IAS, SUSPENSO 15 

PROtJRAMAS DE CONCURSO, TEL'ENOV�LAS NAL. Y !'XT. 10 

NO'rlCIEROS !O

COMIS, T�LENOVEI..Afl NIH •. , E)(TRANJERMJ, MUSICALES !B

T'OTAL 200 
---A< 

% 

/6.5 

9.5 

9 

8.5 

5 

6 

/9 

7.5 

5 

5 

9 

100 



enseñan geografía, historia, matemática y ciencias naturales a la au 

dlencJa. Tamblén lo� �on aquellos que le entregan eleroentos 

al público para comp�ender mejor su mundo e integrarse a el. 

Lo que de una � otra forma analizan la sociedad 

Los que en difinitiva, amplían los horizontes e invitan al de 

sarrollo. 

Tal vez ésta visión sea menos precisa que la que se refiere a 

cultura como la acumulación de fechas e información sobre his 

toria y ciencias, pero sin duda es más real y práctico.( Ver 

tabla N� 2). 

La tabla N� 3 lleva relación con la anterior, puesto que hace 

una referencia específica sobre los programas Nacionales que 

más les gusta, destacandose en todo ello las telenovelas, los 

dramas,�musicales, noticieros y deportivos, teniendo en cuen· 

ta éstos resultados y de acuerdo a cada uno de los programas 

emitidos se observa la preferencia a Tas telenovelas y series, 

destacandose que los personajes· representan papeles de: Sui 

cidio, Hurto, Venganza, Infidelidad, Homosexualismo, Odio, en 

tre otros, situaciones que perjudican notablemente la forma 

ción sico-social de los individuos a ellos hay que agregarles 

que los directores y libretistas en nuestro medio, sus tenden 

cías son sobre los aspectos antes mencionados, en donde no 

tienen en cuenta otros problemas de la vida cotidiana que tie 
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TABLA No.3 

PROGRAMAS NACIONALES QUE MAS LE GUSTA 

PROGRAMAS No. •/. 

CUt"RVOS Y GALLITO RAIIIIREZ 36 18 

CUEVOS y NUSIOhAIIIA 12 6 

EL PRl!CIO ES C O�RECTO 8 4 

CUERVOS 27 I 3.5 

,'rlUSIDRAMA 8 4 

9At.LfTO RAltllREZ V ESP ERANZA 7 3.5 

DEJEMOS DE VAINA S Y ESPERANZA 
9 4.5 

NOTICIEROS 30 15 

ANANOOTI! 7 3.5 

NUSIORAMA, DULOCMNDO l I 5.5 

SADAOO S Fl!LICl!S 
9 4.5 

o�J l!MO tJOS OE VAINÁS
4 2 

TELE O E PORTES I 4 7 

P EOUI! NOS GIGANTES 6 3 

E SPECTACULA RE"S JES I 2 6 

T O  TAL 200 I O O 



nen grandes· incidencias en el ámbito socio-cultural de nuestra pobla 

·, c i ón.

En la mayor parte de los programas de concurso, la firma pro 

gramadora por lo general sus concursos van dirigidos hacia 

los mismos programas televisivos, es decir a que él partici 

pante por lo general tiene que ser adicto a la televisión. 

La tabla N� 4, en ella se analizó los programas extranjeros 

o enlatados emitidos por los canales de televisión en nuestro

país, los adolescentes tienen preferencia en un 13% por el 

programa del Chavo y los Magnif icos; 10% en propagandas; 8.5% 

en Mujer Maravilla; 8% Hombre Núclear, con igual porcentaje 

la telenovela Cristal; 7% Hombre Araña y telenove)a Cristal. 

6% Dinastía; 5.5% telenovelas, éste mismo porcentaje un grupo 

de adolescentes contestaron ver todos y otros no ver nada; el 

4.5% telenovela Leonaela; 4% Hombre Núclear, Auto Fantástico 

con igual porcentaje la telenovela Baila Conmigo, Topacio, y 

la Fiera; el 3% vé Supermán y Popeye. 

Teniendo en cuenta los resultados dados en la tabla sobre los 

programas enlatados �levan aOn sueño irreal a los adolescentes 

los cuales al chocar con la realidad producen graves problemas 

de orden sico-social, puesto que los emitidos dan una enseñan 

za de agresividad, odio, inclinación a las drogas,infidelidad, 
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TABLA No.4 

PROGRAMAS EXTRANJEROS QUE MAS LE GUSTA 

PROGRAMA EXTRANJERO N o. 
..

H OMIJRE A RANA y CRISTAL 14 7 

CRI STAL 16 8 

PltOPA G AD A S  20 JO 

TODOS 'º 5 

TOPACIO, LA FIERA, 9AIL.A CONMIGO 8 4 

SUPERl\l,AH, POPéYE 6 3 

NIN Gl.lHO 10 5 

TU O NA DIE, LA FIERA 7 3.5 

T' EL E«OVELA I I 5.5 

H Ol'tl8RE NUCLEAR, HOIJBRE ARANA 16 ·8

LE ONELA 9 4.5 

DINASTIA 12 6 

TU O NADIE 'º 5 

H OM9RE NUCLEAR, AUTO FANTAST ICO 8 4 

M UJ E lf MARAVt LLA 17 8.5 

CHAVO, LOS M A <3 N I F I C OS 26 /3 

TOT'AL 2 00 l 00 



falta hacla el respeto a la vida humana. En sfntest� éste es 

un problema a que se ve abocado los adolescentes sino se les 

ofrece una adecuada formación, inicialmente impartida por la 

familia que es ca base de la educación social que se le debe 

brindar en base a sus progenitores de acuerdo a la evolución 

constante que viene teniendo la sociedad, seguido de la educa 

ción que debe brindar en los planteles educativos con el pro 

pósito de hacer hombres que trabajen por el bie� de ellos y 

como el de la JColectividad. 

Prosiguiendo con el estudio a la pregunta sobre las horas de 

dedicación, arrojó que el 36% dedica de 2 a 3 horas diarias, 

hay que tener en cuenta que de una u otra forma los adolescen 

tes le dedican un tiempo determi�ado a la televisión, por lo 

general el 88% de su tiempo emplean más de dos horas diarias, 

ésto es una forma de recreación pasiva como uníco,, medio que 

tiene la juventud para distraerse puesto que en nuestro medio 

son escasas las zonas de recreación tanto a nivel deportivo 

como cultural, teniendo que dedicarse a la televisión la cual 

perjudica nptablemente. 

La formación intelectual cultural de los jóvenes ya que no 

ésta acorde con nuestras costumbres y realidades cotidianas. 

( Ver tabla N� 5 ). 

Como una continuidad de la anterior pregunta la secuencia a 
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TABLA No.5 

H o R A DE DE D I e A e I o N A LA T. v. 

TIEMPO No. % 

o - I 24 /2 

2 - 3 72 36 

4 - 5 55 275 

6 - 7 20 /O 

8 - + 29 I 4.5 

TO TAL 200 /00 
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é�ta e� el momento que los jóvenes le dedican a 1� teleylsi6n, 

hallando�e qMe 22% lo hace después de estudiar; que el 21% des 

pués de las comidas le sigue 20.5% antes de estudiar; después 

de almuerzo 12.5% solamente los fines de semana; 10.5% no con 

testaron la pregunta; el 7% depende del programa; el 4% cuando 

está cenando; el 2.5% ; todo ésto demuestra que el 89% de -los 

encuestados tienen un horario prefijado para ver televisión 

porque demuestra una adipción hacia ella y se encuentra sujeto 

a éste medio constituyendose a ella en un hábito que perjudica 

notablemente su vida rutinaria, es decir le da más preferencia 

a la televisión que a otras actividades de formación como son 

tener una concentración plena a los estudios. 

Para adquirir mayores conocimientos y tener una formación inte 

lectual, la televisión no le permite a la juventud adquirir el 

hábito a la lectura puesto que impide y desmotiva a la caneen 

tración de ésta, debido a los mensajes que ella envía a los re 

ceptores no son estimulantes para lograr tales fines.( Ver ta 

bla N� 6 ). 

La tabla N� 7 hace referencia al concepto emitido por los estu 

diantes a cerca de qué es la televisión, en donde de una u o 

tra forma opinan que es un medio de recreación y a su vez co 

labora en el proceso educativo pero sin embargo otro sector 

20.5% conceptúa que su proyección está encaminada a prestar 

sus servicios netamente comercial en la cual trata de absorver 
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TABLA No. 6 

MOMENTOS .QUE DEDICA A LA T.V

MOMENTOS No. % 

OESPUES DE ESTUDIAR 
44 22 

D E S PUES DE ALMUERZO 
25 I 2.5 

F t NES OE SEMANA 21 / 0.5 

ANTES DE ESTU-DIAR 41 205 

Df!SPUES GE CO.'W IDAS 
42 21 

D EPENDE DEL PROGRAMA 8 4 

c·uAN Do !:.'STA COMl'ENDO 5 2.5 

NO CONTESTARON 14 7 

TOTAL 200 ./0 O
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TABLA No 7 

CONCEPTO DE LA TELEVISION 

CONCEPTOS No. 

0/S TRACCION P,\RA NOSOTROS 3 

ES UN MEO/O OE COMUNI CAC/00 EN E L  CUAL 
29 

NOS IN FORMA D ENTRO Y FV E/rfA DEL PAIS 

PASATIEMPO 6 

COMER CIAL 4 

RE C REATIVA 27 

ENSEÑAN I 1 

MALA 8 

R E  GU LA/rf 6 

ENTRETENIENTO 28 

I NTERcS.lNTE 3 

9 U E  HA 38 

NO COHCE.PTIJA 8 

CU L TURAL 6 

EDUCATIVA 6 

MEJORES PROGhAMAS I 6 

IMAGINA CIOH DEL APREHOIZAJE 2 

TOTA L 200 

% 

l. 5

14.5 

3 

2 

/3.5 

5.5 
¡ 

4 

3 

14 

1.5 

19 

4 

3 

3 

7.6 

1 

'ºº 



al teleytdente sobre los productq� que anunctan. 

Es de destacar que éstos jó�enes demuestran que éste medio de 

comunicación no satisfacen las necesidades culturales y educa 

tivas que presenta, lo cual refleja una inquietud y una clari 

dad que posee sobre la forma cómo es manejada la televisión 

en nuestro país; esto demuestra que las grandes programadoras 

son anunciadoras de los productos de Tos consorcios a aque 

llas que pertenecen, lo cual hace que se olviden de ofrecer 1'· 

programas netamente culturales y educativos para la juventud 

en formación plena y adultos en general. 

Como una respuesta a lo anterior, la tabla N2 8 hace referen 

cia a �es cambios que debe hacerse, segün éstos jóvenes, para 

e1los.esimportante que se haga una restructuración de la pro 

gramación de·la televisión en Colombia y se le dé una mayor 

participación a las diferentes instituciones culturales y edu 

cati�as con el propósito de que divulguen sus actividades y

enseñen a los televidentes. 

Las telenovelas deben basarse en obras literarias que permita 

de una u otra forma mayores conocimientos, así mismo -se debe 

hacer una restructuración del horario puesto que las horas in 

fantiles¡y programas de familias los mensajes enviados son 

muy fuertes para ésta población ya que las encausa al bien y 
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TABLA No.8 

CONCEPTOS SOBRE MODIFICACION DE PROGRAMAS DE 

CONCEPTOS 

TE LE NOVELAS NACIOl#ALES 

CAMBIAR PROGRAMAS 

EL DEPOtfTE 

MEJOREN NOVELAS V PELICULAS 

• SALGAN PR06RAMAS DI!' TODOS DPTOS 

NO CONT�STARON 

LOS PROGRAMADORES 

... -·

TELEVIS/ON. 

No. 

22 

' 2 

I 4 

/ 8 

20 

27 

/6 

1110DIFICAR EL HOltARIO MEJORAR Pif06IMMA 12 

COLOCAR OTROS CANALES / 7 

PROGRAMAS INFANTll.6S / 9 

NO DEN PR06RAMA3 D<TRANJEROS 6 

PROGRAMAS flE.CREA TIVOS / 7 

TOTAL 20 0 

% 

I I 

6 

7 

9 

10 

/ 3.5 

8 

6 

8.5 

9.5 

3 

8.5 

/00 



al mal, se debe tener en cuenta que ofrescan prqgrama� de for 

m�cfón tanto a nivel ffsico cultur�l r deportivo. 

Todos éstos conceptos emitidos por los jóvenes demuestra la ne 

cesidad de que se restructure la programación la cual debe ba 

sarse en programas que se ajusten a la realidad socio�cultu 

ral de la población Colombiana. 

3. 1 EFECTOS NEGATIVOS QUE CAUSA LA TELEVISION EN LA PRE Y 

ADOLESCENCIA 

Una vez obtenido los resultados de la opinión sobre los progra 

mas de televisión es importante destacar los efectos negativos 

que ella produce en éste período de transición del hombre ( de 

laniñez a la adulta ) el cual es necesario tener en cuenta los 

cambios fisiológicos y sicológicos ya que inciden en su forma 

ción. 

En la incidencia negativa de la televisión es importante desta 

car que tiene su influencia también el grado de cultura y edu 

cativo que posean los progenitores de ésta población, puesto 

que es importante explicarles en forma clara y precisa sobre 

lo ocurrido en la pantalla chica y cómo juega la imaginación 

del hombre sobre la realidad. 
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Detengamonos en analizar en primera instancia los efectos ne 

gattyos que produce la Televisión. 

Con el transcurso de los años, la industria de la televisión 

se ha convertido en un poderoso medio masivo de gran importan 

cia, debido a su influencia, plantea un problema que aqueja a 

la sociedad moderna: su influencia en el comportamiento so 

cial del individuo. 

De todos es bien sabido que la televisión ejerce una gran in 

fluencia en las personas pero particularmente los pre y ado: 

lescente son quienes reciben en mayor grado ésta influencia� 

ya que ellos se encuentran en período de formación y no cuen 

tan aún con opiniones concretas. 

El flujo de adelantos científicos, la política y el proceso a 

celerado de la sociedad, hace que día trás día, el período de 

duración de la niñez sea cada vez más corto y que los niños 

maduren con mayor rapidez. 

Hoy en día, nuestra televisión se halla saturada de programas 

con alto contenido de violencia y afluencia de tiroteos, se 

cuestros, crímenes y pornografía, que inciden negativamente 

en el comportamiento de los niños. El que vean ellos éste ti 

po de programas, va a traer una serie de efectos nocivos para 

su personalidad en formación. 
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Los programas televisivos con alto contenido de yiolencia, 

contr�buyen a 1� destrucción de muchos valores y en vez de 

distraer al niño lo preocupa con una serie de situaciones no 

propias de su edad, que le infunden cierto temor, ya que él 

piensa que cuando madure le va a tocar enfrentarse a un mundo 

en iguales o peores condiciones. 

La televisión ,orno medio de propagación ideológica y los pa 

dres como formadores de la personalidad del menor, deben enea 

minarlos a escoger programas donde puedan aprender y se entreten 

gan sanamente para que los jóvenes de hoy, sean los hombres 

sanos del mañana. 

Cualquier observador cuidadoso, amigo de captar los grandes mo 

vimientos de opinión en determinadas sociedades o comunidades, 

habrá podido comprobar que, periodicamente, formen hipóte,i� re 

ferentes y referidas a la educación del menor. 

En la actualidad, y entre nosotros, la televisión está asumien 

do buena parte, pero si bien es cierto que es enecesario aten 

der a los efectos que ella pueda producir sobre el individuo 

en trance de madurar. 

Existe un clima general que lleva a endilgar a la televisión 

cuanta tragedia y lenguaje vulgar exista, ahora resulta que 
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lq culpa nq del todo la tiene nuestra televisión; es preciso 

culdar és·tas apreciaciones que no están �ometidas ni .susten 

tadas por ninguna comprooación científica. Cuidado, porque 

detrás de éste endilgar culpan a la televisión, se descubre 

fácilmente un querer de deshacerse de responsabilidades educa 

tivas que corresponden a las instituciones claves: La familia, 

la escuela y ·no a los.medios audiovisuales. Resulta demasiado 

fácil y muy poco serio, eso de ensayar una respuesta o una 

razón inmediata, para justificar comportamiento que suele fin 

car sus raíces en estractos profundos de la personalidad. 

Refiriendonos a ésto debemos aclarar que hemos pasado horas 

viendo trabajar a los adolescentes y otras tantas escuchando 

los, observandólos antes y después de haber visto un programa 

de televisión; incidiendo en cosas que le han sido prohíbidas 

y que él quisiera realizar, se reproducen como normales y a 

ceptables en la pantalla que diariamente enciende; oye pala 

bras que no le están permitidas, ve individuos que se pelean, 

matan, son groseros y hacen todo aquello que él desea, pero 

lo hacen ltbremente y sin sanción. Esto no sería grave sino 

existiera otro factor. �ijytoridad de la televisión. 

La televisión entra cargada de fuerza y de autoridad en cada 

casa y el niño se habitúa a la presencia de sus personajes, 

los incorpora a su mundo y termina respaldándolo, por otra 
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P a r t e e s. n e e e s a r i. o d e s t a c a r q .u e g r a c i a s. a 1 a T e 1 e -v i s i ó n , é 1 

menor no ésta aprendiendo el lenguaje poco apropiado, sino 

que é�ta perdiendo nada fflenos que a su imaginario compañero 

de juego, éste amigo con quien habla mientras está sólo y que 

le permite mantener una valiosísimo diálogo con su imaginación 

No. nos olvidemos que a través de ese compañero inexistente y 

sin embargo real, el menor expresa sus sueños y deseos, lQué 

sucede con ellos durante las tres o cuatro horas di"arias que 

el chico permanece delante del televisor, embobado o atrapado 

por sus imagenés? todo le llega demasiado digerido y no le es 

necesario imaginar; no olvidemos que la imaginación es uno 

de los mayores capitales del hombre. 

3.1.1. La Responsabilidad de los Estamentos Soci·ales con 

Respecto al Control de los Programas que ven los 

Adolescentes 

Responsabilidad Gubernamental 

Responsabilidad Social 

Responsabilidad Familiar 

Al tratar al respecto, tendremos en cuenta la negligencia de 

los padres para ejercer control sobre sus hijos cuando éstos 

se sientan frente al televisor; permitiendo por el contrario 
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que 1 os. niños, obs.e.rve.n toda c 1 as.e de programa s. i_nc 1 us.i_ye 1 os. que no s.on 

aptos para ellos. Es.ta ne91i.'ge ncia es determi'nante ya que ellos 

son quieaes ti.enen más: acceso a lVi niños. por ser padres y son ellos los 

p ad res 1 o s m á s i · n d i' c ad o s p a r a p re-ve n i r a l o s n i ñ o s a c e r ca de  

de  tal o cual  programa es  el a ceptado para  él. De ahÍ', la irnpor 

tancia a sus· niños al ver la Televi'si-ón, para detectar que afectos nega 

tivos producen los diversos programas. 

Responsabilidad Gubern ament al: 

Es responsabilidad del gobierno los efectos que los programas infanti 

les provocan en los niños y más concretamente el ente encargado que es el 

Ministeri o de Comunicaciones, entidad sobre l a  cual  recae· toda 

la responsabilidad, ya que toda la programación es sometida aún minucioso 

examen con el fín de determinar si puede o no salir al aire. Por consiguien 

te puede reducirse la responsabilidad Gubernamental en la  sele 

cción de los programas y los efectos que éstos pueden producir en los chicos. 

Como Entidad pública y responsable de la formación de los Colombianos el Es 

tacto no ésta interesado en elevar el nivel cultural ni brindarle pauta para 

una adecuada formación socio.:..•cul tura 1 lo que impide tener avance tecnológi 

co de toda indole, ésto se explica en 1� medida que la burguesia trata de 

manejat'l os :y mantenerse� eo el, ·poder. 

Responsabili�ad Social: 

De igual manera la responsabilidad soci_al sobre la programación, tiene ·mu 

cho que ver si se tiene en cuenta que el emi tirse determi 

nad a program ación la sociedad en 
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tar pendiente para saber .si se puede o no dar sal.ida al aire 

al supuesto programa, en otras palaQras determinar si los pro 

gramas anunciados no atentan en el estado emocional y síquico 

del adolescente el cual es muy susceptible y propenso a asu 

mir �ctitudes violentas las cuales son frecuentes en la pro 

gramación para jóvenes. 

Responsabilidad Familiar: 

Es ésta la más seria de las responsabilidades porque lo más 

indicado para prevenir a su hijo de lo bueno y lo malo son 

sus propios padres. Pués bien, partiendo de ésta premisa se 

considera la importancia de la responsabilidad familiar para 

definir los programasfavorables para los adolescentes, ya. que 

sino se ejerciera control familiar sobre su hijo al observar 

la televisión los resultados serían desastroso por el gran 

contenido de violencia y negatividad para la fantástica imagi 

nación del menor y también ésto repercute en su vocabulario. 

Así que los más directos a controlar que éstos problemas si 

gan su curso y de que eviten causa más lamentables, son los 

familiares en general. 

Otro de los aspectos fundamentales que hay que tener en cuen 

ta en los efectos negativos de la televisión son los físicos, 

esencialmente en la vista,ésto se produce cuando se observa 
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la pantalla chica a una distancia muy cerca y en forma cons 

tan te .. Existe la posibilidad de que se canse la vista r las 

condiciones visuales no sean muy· buenas. 

Afirman los oftalmológos 11 Que el hecho de sentarse muy cerca 

del receptor o de mirar de a bajo arriba hacia}ª pantalla, 

o de verla en una habitación oscura, lo .que produce el máximo

reflejo, contribui�á al cansancio de la vista de los televi 

dentes 11

• 
8

Cientificamente no se a podido comprobar los daRos que produ 

cen, se tienen hipótesis pero de que hasta el momento no se 

han podido comprobar. Tienen más repercución, para aquellos 

que presentan problemas en la visión, los cuales afectarán 

la vista de éstas personas. 

SCHRAMN Wilbue. La ciencla de la comunicación humana. Tra 
tados y manuales. Edltorlal Grijalbo. México 1980 

Pág 211 
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4. LA INCIDENCIA DE TRABAJO SOCIAL EN LOS PROGRAMAS DE

EDUCACION MEDIA 

El Trabajador Social como disciplina que orienta su interés 

hacia el bienestar social de1 hombre, se interesa por todas 

aquellas acciones dirigidas al bienestar de los grupos socia 

les y de ahí que el sector de la educación también se consti 

tuye en un campo de intervención profesional proponiendo por 

el bienestar estudiantil y promoviendo la integración entre 

las escuelas y la familia. 

Pero el bienestar no es privativo del Trabajador Social ni es 

un objetivo, ni es una tarea que puede ser abordada por una 

sola profesión, la amplitud de su alcance y la riqueza de su 

contenido exigen el esftierzo interdisciplinario de diversos 

profesionales y la participación conjunta de personal técnico 

voluntario y principal de los propios grupos que buscan satis 

facer sus necesidades básicas. 

El Trabajador Social le compete todo lo relacionado a la si 

tuación problemática originada en los desajustes individuales 

producidos por los conflictos de tipo familiar, social, econó 



mico, los cuales se traducen en desadaptación de los indivi 

duos y de la estructura social que los cobija. E�t� dlrlgl 

do hacia la educación socializante que desarrollan los valo 

res sociales de sus miembros, de tal manera que se preocupan 

por los perjuicios que causa la televisión en el proceso de 

enseñanza aprendizaje de los estudiantes, ya que en éste pro 

ceso de trabajo encontramos conflictos grupales, generados 

por la contraposición e interferencia de la integridad del 

alumno como persona autónoma y de constituirse como ser so 

cial. 

4.1. INCIDENCIA EN LOS PROCESOS DE APRENDIZAJE 

Hay que destacar el medio social como factor importante en 

la �nvolucración en el proceso de enseñanza aprendizaje para 

anal izar la influencia que tiene el primero en éste último. 

Sin embargo el proceso de aprendizaje que se le brinda a los 

dicentes se da esencialmente en una forma teorica sin tener 

en cuenta muchas :veces los problemas sico-sociales y económi 

cos que padece el alumnado, los cuales van a repercutir dire€ 

tamente en su formación. Con la nueva reforma puesta en mar 

cha en todo el país, se busca proporcionar la formación de 

hombres integralmente desarrotlados, capaces de participar 

concientemente y responsablemente en la solución de los pro 

blemas personales, familiares, comunita�ios y de la sociedad 
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en general, era una es pecta ti va a la que se }e podía respon 

der con el currículo propuesto. 

En ésto tiene que ver mucho la reforma con los cambios bio 

síquicos sociales y culturales que atravieza el alumno, los 

cuales con la formación teórica emprendida por la institución 

educativa, va a colaborar en la formación intelectual socio

afectiva y sicomotriz del estudiante. 

En el desarrollo socio-afectivo tiene que ver con la evolu 

ción de las emosiones básicas entre las personas y entre ésta, 

y el medio físico que la rodea con el cual interactúa. 

En éste proceso los educadores como padres de familia tienen 

que brindarle apoyo en aspectos tales como: 

La autoimagen y confianza en sí mismo 
La identificación del rol sexual 
La socialización en su sentido global 
Los temores relacionados con una elección vocacio 
nal

. 
. . d 1 d 

. -� 1 . 9 
La 1nc1denc1a e a rogac1c1on en e Joven. 

Aspectos importantes que deben ser manejados no solamente por 

9 

RENOVACION CURRICULAR. Opto de Antioquia Secretaría de Edu 
cación y Cultura. Dirección del currículo, Medellín 1984

Pág 25 
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quienes conforman el Departamento de Bienestar Estudiantil 

en donde. su emisión es brindarles programas encaminados a un 

equilibrio socio-cultural que conlleve a una adaptación y

for-mación del alumnado en éste medio social, el cual se en 

cuentra influenciados de vicios que van en contra de una ver 

dadera formación integral del hombre. 

En el desarrollo intelectual en lo:referente a nivel básico 

secundario hay que tener en cuenta la inteligencia lógica, 

abstracta a partir de los 12 a 14 años en adelante, consisten 

te en promover el logro de las siguientes capacidades: 

10 

Plantear hipótesis de manera sistemática, conside,· .:.

randa la realidad o los hechos actuales, como una 
posibilidad entre muchas otras alternativas. 

Controlar sistemáticamente los efectos de una va 
riable sobre otra, bien sea en explicacioAes físi 
cas como en explicaciones especiales o de otra ín 
dale. 

Llegar a conclusiones por medio de un procedimiento 
hipótetico deductivo sistemático. 

Utiliza adecuadamente las principales conectivas 
lógicas, tales como "y, o, si, entonces, sí y sólo 
sí, etc". 

Manejar las posibles transformaciones linguisticas, 
que se pueden realizar sobre una proposición dada, 
con el fin de identificar lo1�ismo, negar lo dicho
o afirmar lo recíproco, etc.

IBID. Pág 62 
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E�ta parte del contenido del curriculo son i�portantes te 

nerla� en cuenta por parte del personal encargado de asesorar 

y supervisar todo lo relacionado a la parte afectiva y emocio 

nal del alumno en donde debe tenerse en cuenta la relación di 

recta entre el alumno, padre de familia y docente, puesto que 

de ésta forma se podrá analizar los problemas sicológicos que 

afectan al estudiante en el proceso de aprendizaje. 

En el desarrollo motriz entendida como la capacidad del ser 

humano para realizar movimientos concientes, en respuesta a 

los estímulos del ambiente, constituye un factor siempre pre 

sente en todo aprendizaje humano. 

En relación con la educación formal se debe buscar promover 

en los educandos, a través de todas sus etapas: 

Una cordinación de sus actividades motrices gruesas. 

Una cordinación de sus actividades finas, sobre todo a ni 

vel visual. 

Dominio de la lateralidad. 

Dominio de una mayor discriminación auditiva. 

Desarrollo de su discriminación visual. 

Desarrollo de su discriminación táctil. 

Desarrollo de su discriminación gustativa. 

Desarrollo de su discriminación oliiativa'. 

74 



Un maror y mejor control de sus movimientos, como disciplina 

de su formación \ntegral. 

4.2. INCIDENCIA EN LOS PROCESOS DE EVALUACION 

De acuerdo a la nueva modalidad en el país en los niveles bá 

sico-primaria y secundaria, le permite al Trabajador Social 

intervenir en el proceso de evaluación teniendo en cuenta los 

aspectos sico-sociales del alumno en donde hay que asaitzar 

los problemas que se dan en el interior del joven, los cuales 

va a incidir notablemente en el proceso enseñanza del estu 

<liante; frente a ésto hay que tener en cuenta la función del 

Trabajador Social que va más allá de la evaluáción ( proceso 

que ayuda a ver hasta que punto se han cumplido los objetivos 

propuestos ) puesto que trata de educar, formar y orientar a 

los jóvenes hacia un futuro no muy lejano que conlleva a que 

ellos reflexionen y analieen la situación socio-económica a 

que se enfrenta en un momento dado. 

Esto con el fin de que ellos mismos puedan resolver sus pro 

píos problemas, teniendo en cuenta criterios estructurados del 

sistema social imperante, puesto que busca siempre alienar al 

individuo y llegar aún caos sico-social que no le permite vi 

sualizar y análjzar los fenómenos económicos y sociales que 

inciden en su formación y desenvolvimiento dentro del ámbito 
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social. 

Si bien la evaluación es el parámetro que lleva al Trabaja 

dor Social hasta donde se han alcanzado las metas propuestas 

por lo que se hace: 

Necesario �reviarnente establecer la necesidad de rea 
lizar evaluaciones parciales con forma periódica, 
los que permitiran acumular la información que se re 
quiera en éste proceso final. El proceso de control 
ya descrito permite que ésta evaluación se realize 
continuamente 11 ll 

La evaluación hace posible establecer un proceso de retroali 

mentación, que perfecciona el diagnóstico, la programación, 

y la acción futura permitiendo así el perfeccionamiento de 

la acción profesional por aproximaciones sucesivas. 

En ésto hay que tener en cuenta los objetivos, medios y fi 

nes, los cuales son muy importantes en todo proyecto encami 

nado a favorecer la población estudiantil. 

Su factibilidad contribuye a confrontar en un análisis com 

parativo lo planeado con lo realizado en cantidad y calidad 

11 

AYIWIN de BARROS, Nidia y Otros. Un enfoque operativo de 
la Metodología del Trabajador Social. Segunda edición. 
Editorial Humanitas. Buenos Aires 1918. Pág 151 

76 



en tiempo emnleado. 

Una evaluación supone los siguientes pasos: 

Haber definido los objetivos deseados. 

Haber definido y análizado el problema a enfrentar ( diag 

nóstico del problema o diagnóstico específico ). 

Haber definido alternativas de solución y elegido de a 

cuerdo a ciertos criterios. 

Haber programado y desarrollado la alternativa óptima se 

leccionada hasta le definición de actividades y

Haber ejecutado el proyecto. 

Estos pasos son fundamentales en el proceso de evaluación · 

los cuales permitirán detectar los resultados ya sea positi 

vo o negativo frente al plan trazado por el Trabajador So 

cial. En sí la evaluación.se orienta hacia los resultados 

de la acción social en donde en todo momento el profesional 

de la disciplina de Trabajo Social pretende ajustar mecanis 

rno mediante programas que lleve a hacer jóvenes con potencia 

les a enfrentar la realidad social en su medio donde se de 

senvuelve. 

4.3 INCIDENCIA EN LA FORMACION FAMILIAR 

Los hechos más protuberantes de la actual crisis en relación 
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con las familias son: 

El clima generalizado de falta de respeto por la 
persona humana especialmente hacia la mujer y el 
niño. 

La predión de los medios masivos de la comunica 
ción social que publicitan y pregonan valores de 
lucro, competencia, poder, placer, individualis 
mo ... 

Las condiciones socio-económicas deficientes que 
impiden a muchos marginados la consolidadción de 
una familia con sus estructuras económicas injus 
tas, que promueven la dificultad para conseguir· 
trabajo, los bajos salarios, los problemas de vi 
vienda, s�!ud, j¿imentación, vestido, educación
y recreac,on ... 

La educación para la familia debe apuntar hacia el proceso 

de valorar 1 a dignidad de cada uno de los miembros que con 

forman 1 a familia con especial urgencia a los de los hijos 

enfrentar y asimilar maduradamente 1 a presión de los medios 

masivos y en el caso de nuestro estudio, 1 os padres de fami 

l i a deben educarse con el ánimo de poder ser ellos los pro 

píos educadores de sus hijos. 

Bajo éste punto,es necesario que halla vida familiar, debe 

12 
BARATO, Saul. familia y Comunidad. 

Tomás. Bogotá 1985. Pág 84 
Universidad de Santo 
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exi�tlr la comunicaci6n,ya que é�ta va a permitir educar y 

ser educado pero, el medi:o de conrunicaci·ón actual al ser-vi. 

c i o d e 1 a s· oc i edad , el hombre queda s ó 1 o , i n c o mu n i cado , des 

personalizado. Este efecto desatador-ha golpeado el núcleo 

mismo de la organización social: La familia. 

Los individuos de la familia deben estar capacitados para 

que puedan establecer un auténtico diálogo, el cual va más 

allá de la simple comunicación, es decir, el diálogo es aná 

lisis, es crítico. 

Las relaciones familiares deben estar basadas en diálogos, 

pero sin embargo cuando existe una adecuada formación, inter 

acción y comunicación, los miembros de la familia pueden re 

solver cualquiera situación anómala que se presente. 

Hay que tener en cuenta que los medios de comunicación tie: 

nen sus aspectos positivos ya que interaccionan la cultura 

de una población sobre otra, el desarrollb:de los pueblos, a 

impartir educación popular entre otros. 

Teniendo en cuenta que nuestro estudio, es la incidencia de 

la Televisión en los Adolescentes, ésta novedad de electro 

doméstico en la casa, concreta nuestra atención por sus re 

cursos audiovisuales y consigue dominar al público, pero a 
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pesar de que la televisión agrupa a los miembros de la fami 

lia a �u vez 19� aleja de ella mi�ma y de los demás.los ado 

lescentes charlan menos, se comunican menos con sus padres 

y amigos. Sin embargo, los padres frecuentemente están feli 

ces porque sus hijos se encuentran mirando la televisión y

permanecen quietos, no salen de caia y no dan trabajo. 

Educar es liberar y no esclavizar, es humanizar y no 
domesticar, es comunicar y no hacer comunicados. Es 
situar la persona en el mundo con los otros para que 
se descubra como sujeto de transformación de la rea 
lidad. Educar no es dar órdenes, no es dar consejos 
sino despertar y promover valores humanos en cada 
uno de los miembros de la familia. De ahí la impor 
tancia de la familia para educar en el buen uso de 
los medios de comunicación. 13 

Lo importaQte es llevar a la familia misma a crear un clima 

de diálogo,a:co_n.tr.ihui.r un ambiente con condiciones para que 

sus miembros crezcan sin limitaciones ni res.tricciones, pués 

donde hay lugar para el amor, para la dedicación y el equili 

brio, no es necesario prohibir. 

La familia que respira seriedad, respeto-y responsabilidad 

no tiene motivos para prohibir. La familia no debe prohibir 

13 

IBID, Pág 94 
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la televislón, sino educar para verla 

Los hiJOS mientras reciben educación de ta fami tia son capa 

ces de sen1.ir ta importancia de ::.u puesto en la ram1lia, en 

la �scuela, en el 1.raoajo, en la diversión. Es impor1:an1:e 

crear en ta fami1ia un c1ima de natura1idad, oe libertad y 

de re::;ponsaoilldad. La fami ,ia es e1 gran medio para asen 

tar las bases de la personalidad de cada hombre. 

La familia que es el receptor de todos los problemas del mun 

do y no discute sus propios problemas, la familia que usa la 

televisión para cuidar a los niños distrayéndolos y haciéndo 

les compañia que vive de la mentira y el absurdo de los hé� 

roes o super-héroes de la televisión, ésta familia no tiene 

educació� para usar éste medio de comunicación, pués no sabe 

ser familia frente a ellos. 

Frente�a la situación que se den en el proceso de educación 

que la familia brinda, el Trabajador Social se propone como 

meta: 

Brindar orientación sobre la salud, educación y adaptación. 

Orientación a los problemas emocionales y personales. 

Fomentación de educación social con el ánimo que los jefes 

de la primera sociedad pueda administrar y manejar la pro 

blemática que se dan en el interior de cada familia. 
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- Los capacita para un mayor rendimiento dentro de sus li 

�itadas posibilidades, animandolos a organizarse con el 

fin de que resuelvan sus propios problemas. 

Es así como el Trabajador Social ante los efectos que causa 

la tel�visi6n a los alumnos en el proceso de aprendizaje, 

su proyección va dirijida esencialmente a la familia impar 

tiendo para ellos educación social que estímulen a que los 

progenitores tengan un conocimiento global de la realidad en 

que se deseavuelven; de igual forma es importante que conoz 

can lo positivo y lo negativo de los medios de comunicación 

Televisión -, puesto que ellos inducen al individuo a una 

alienación cultural con graves problemas para la formación 

de los jóvenes. 

Con los jóvenes dentro de los planteles educativos, el Traba 

jador Social su accionar profesional está dirigido a que ellos 

puedan analizar y enfrentar la realidad que los efectos ·nega 

tivos que le son transmitido por los medios de comunicación 

- televisión,-radio, prensa, para lo cual es necesario que a

través de motivación, en encuentros juveniles, éstos temas se 

han debatidos por ellos mismos y tengan una claridad sobre 

los efectos que les produce en cuanto a su desenvolvimiento y

rendimiento académico. 

Frente a éstas situaciones es importante que el Trabajador So 
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cial u�lcado en las ins{ituciones educativas tengan una cla 

r i d a d s_ o b. r e c u a 1 e_ s_ s. o n e n s_ í, 1 o s e fe c to s · q u e. e a u s a 1 a t e 1 e v i_ 

sión; para ésto es necesario tener una identificación que se 

constituye en un elemento fundamental teniendo en cuenta que 

ésta etapa de la vida del alumno se encuentra en transtición, 

siendo muy voluble y adoptando identificación �o.lb-re ciertos 

personajes, la cual va en contra de la personalidad, puesto 

que no se constituye de acuerdo a su yo personal. 

Sin embargo el· Trabajador Social comprometido con las trans 

formaciones sociales no debe de dejar a un lado a nuestra ju 

ventud porque son ellos el futuro inmediato del mañana en 

donde se construye una nueva sociedad que no está interesada 

en luchar por el propio bien colectivo. 

Pori'ésto es importante que éstas mismas armas utilizadas por 

el sistema imperante deben emplearse pero con una claridad 

política social y de ésta forma el profesional de Trabajo So 

cial contribuirá a una mejor formación integral y desarrollo 

de los educados y a su vez abonar terreno para el cambio so 

cial 

Concluyendo éste capitulo sobre la intervención del Trabaja 

dar Social sobre los procesos de aprendizaje debe tener en 

cuenta la estructura social imperante y las consecuencias 

que ella produce a las personas desposeídas de los medios �� 
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económicos, es necesario ·que dentro de su proyección profe 

s\onal tenga en cuenta lo� efactos que produce la tele�isi�n 

en la formación integral de los adolescentes, retomando de 

ella la forma como se debe inducir a estos jóvenes y saber 

procesar para su bien los mensajes que éstas emiten, por lo 

tanto y en cada uno de los contactos con el alumno el Tra 

bajador Social debe proyectarsactividades tendientes a que 

tengan una claridad y sepan evaluar criticamente las escenas. 

Para ello es necesario valernos de una serie de técnicas co 

mo la observación, diálogos, dínamicas del grupo que logren 

tales fines. 

Esta actividad debe proyectarse hacia su medio social, es de 

cir hacia la familia ya que es la base de formación de la per 

sonalidad que se le da a sus decendientes por los progenito 

res, el Trabajador Social debe educarlos y explicarles en far 

ma clara, precisa y detallada sobre los efectos negativos que 

discutan, analizen y evaluen los programas que convengan a 

los edacandos.; sin embargo, éste medio de comunicación y recre 

ativo-pasivo no educa a la población, lo cual como se notó an 

teriormente se debe educarlo, partiendo de la misma formación 

que ellos poseag,· así se hará éste proceso, responsabilizan 

do de la formación que le deben dar a sus hijos ya que son 

la autoridad sobre ellos y el futuro depende de la forma como 

son guiados en la vida. 
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sin embargo es importante tener en cuenta el desenvolmien 

to de la familia, ya que muchos de los problemas que se 

producen internamente influyen notaplemente en el alumno, 

en la cual el Trabajador Social debe intervenir en la inte 

gración social de la familia con el propósito de brindar u 

na orientación formal a sus hijos. 
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RECOMENDACIONES 

Propenamos una serie de sugerencias a todo el personal no 

sólo de Trabajo Social sino a -aquellas personas interesa 

das en trabajar por el bien colectivo; buscando la clari 

dad social y política que deben tener ya que con ésto se 

explica una vez más por la dominación en que nos encontra 

mos, perjudicando notablemente los valores culturales de 

nuestra región, país y de América Latina. Conllevandolo 

a una alienación que impide trabajar por el bien colectivo. 

- A la Facultad de Trabajo Social, en la Cátedra de Bienes

tar Social explicar el tema de la televisi ón como proceso 

de alienación y dependencia cultural, todo con el propósito 

de que el estudiante al llegar a su área de intervención 

pueda utilizarlo en el proceso de práctica y contribuir a me 

j o r a r 1 a formación de l a do 1 e s c e n t e q u e v i e n e s u f r i e n do g r a v e s 

problemas socio-culturale.s a causa de las emisiones de la .. 

te 1 e vi si ó n . 

- A las·estudiantes eh práctica en el campo educativo que

promuevan actividades para que el alumno pueda alcanzar un 

conocimiento adecuado de si mismo y pueda obtener .ail máximo de 



de promedio de sus experiencias escolares. 

Que le brinden constantemente asesoría al estudiante para que se les 

facilite el adecuado desarrollo personal y tenga una correcta 

orientación vocacional y positiva integración al medio esco 

lar, familiar y social. 

Que le faci1iten la comunicación entre el cclegio y el ho 

gar con el fin de mejorar los procedimientos de la educación 

e integrar los planteles educativos a la vida cotidiana. 

A las Organizaciones populares a través de los compañeros 

en práctica dar a conocer la influencia que tiene proceso de 

formación de los adolescentes el cual contribuirá a formar 

jóvenes de acuerdo al patrón impuesto por el imperialismo, 

para ésto es necesario educar a la familia de las comunidades 

para poder orientar y formar a sus decendientes y saber proce 

sar los medios de comunicación que tanto daño hacen al no sa 

ber transformar los mensajes enviados por ellos. Ante ésta 

situación es importante.que los prac�icantes utilizen todas 

las Técnicas Grupales que permitan a los adolescentes, como a 

padres de familias un conocimiento sobre los efectos negati 

vos que producen los programas emitidos por nuestra Televi 

sión. 



CONCLUSION 

Llegado al final del estudio sobre la incidencia de la tele 

visión en los adolescentes en su desenvolvimiento normal, co 

mo en el proceso de enseñanza aprendizaje, se plantean una 

serie de conclusiones producto del proceso de investigación 

realizado sobre el tema. 

La televisión es uno de los últimos adelantos de la inge 

niería eleétronica el cual a permitido al hombre elevar su ni 

vel educativo, conociendo culturas de otros países, al mi�mo 

tiempo informarse sobre situaciones que se dan en otras par 

tes del globo terraqueo. 

Este mismo impacto que ha tenido en la población a lleva 

do que sea utilizado por los grandes potenciales para tener 

sometidos a sus habitantes como a sus aliados. 

En nuestro país éste medio es supervisado por el Estado , 

pero manejado por entidades particulares �ertenecientes a los 

grandes monopolios que manejan el factor socio-económico y po 

lítico, lo que permite a los televidentes tenerlos distraídos 



de nue�tra realidad social que nqs agobia impidiendoles tra 

bajar por ellos mismos. 

La programación establecida no va de acuerdo a las costum 

bres de cada región del país, lo que produce graves proble 

mas en la formación y desarrollo de los Colombianos. 

En ello hay que tener en cuenta que los prog1·amas naciona 

les no tiene un avance tecnológico con los exteriores, los 

cuales se han quedado únicamente en la dramatización amorosa 

de episodio que van contra la realidad. 

Los programas extranjeros conocidos en el medio como "enla 

tados no están acorde a la cultura nuestra, por el contrario 

deforman la realidad, 1levandola a una alienación y grandes 

problemas sico-socia1es los cuales impiden a los jóvenes a 

pensar y analizar los problemas sociales, situación que permi 

te formar jóvenes que no logren trabajar por el bien colecti 

vo. 

La familia es la que cumple un papel importante en el pro 

cesamiento de los agentes externos como son los medios de co 

municación al no estar preparados, pero ellos prodúcen graves 

problemas de todo orden a cada uno de sus integrantes, para 

tomar tales situaciones es necesario que los progenitores ten 

gan una educación para poderles explicar a sus decendientes 



e 1 bu en u s,. 9 que 1 e. de be n da r a l a Te l e,y i 5: i ó n como e 1 e o n te 

ni·do que tienen les programas y los mensarijes. emitidos por 

las programa.doras y el desenvolvimi'ento de los actores en 

escenas. 

El Trabajador Social como agente que trabaja por el cambio 

Social en forma consecuente e integrada con profesionales de 

otras disciplinas y personas de las �lases populares su actua 

c i ó n s e e n c ami n a--· m á s q u e to d o h a c e r 1 e re f1 e x i ó n y e 1 a n á 1 i s i s 

que provoca la alineación proyectando sus acciones mediante ac 

tividades de tipo cultural, social y político que le permita a 

la misma base e identificarse y trabajar por el bien colectivo. 

El Trabajador Social frente a la alienación que producen los 

medios de Comunicación, esencialmente la Televisión debe reali 

zar actividades que lleven a ilustrar a los adultos la manera 

como ésto deben orientar los fenómenos y efectos que causa la 

Televisión, a los adolescentes y jovenes con el ánimo de tener 

una claridad para poderles interpretar y trabajar por el bien 

colectivo, realizando en favor del medio social en que se desen 

vuelven, una mejor formación y desarrollo colombiano. 
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