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INTRODUCCION

E1l siguiente estudio titulado efectos que causa la televisidn
a los alumnos en el procesb de aprendizaje, tiene como finali
dad cumplir con uno de los requisitos exijidos por la Facul
tad de Trabajo Social de la Universidad Sim6én Bolivar, para

optar el titulo de Trabajadoras Social.

Los medios de comunicacidén en particular la TELEVISION viene
causando una serie de problemas sico-sociales que perjudica
notablemente no s61o el proceso de ensenanza aprendizaje sino
la formacidn integral que se le debe dar a los adolescentes.
Esto es propio del sistema imperante en donde trata siempre
de adormecernos y de igual forma busca el imperialismo mante
nernos sometidos, 1o que demuestra que somos formados de a
cuerdo a la semejanza y voluntad de la gran burguesia e impe

rialismo Norteamericano.

Tiene por finalidad la inyestigacidn, analizar como la televi
sion influye negativamente en la formacidn de los adolescen

tes y en el proceso de ensefianza aprendizaje, para 1o cual es




necesaria la intervencidn de Trabajo Social como profesional
que. busca siempre optimizar la formacidén del bombre, traba
jando por el bien colectivo mediante acciones que lleve a te

ner claridad, orientacidn y educacidon social que le permita

desenvolverse en éste medio social de corte capitalista.

Para comprender los efectos que produce la Televisidn en 10s
adolescentes el estudio se dividido en cuatro capitulos:
En primera instancia se hizo necesario tener un conocimiento

generalizado sobre'la Televisidon en Colombia, para ésto se a

nalizaron desde sus origenes hasta la actualidad 1o cual re
fleja, como es administrada por 1os grandes consorcios nacio

nales e internacionales.

Una vez conocida 1a forma en que se viene administrando Tla Te
levisidon en el pais pasamos a examinar los efectos que @sta
produce tentendo en cuenta que éste medio de Comunicacidn de

masas es proyectado a la poblacidn, sin distingo de edades,
sexo, clases sociales, ni politico, produciendo graves proble

mas como son la. alienacidn que incide notablemente en Ta per

sonalidad de ellos perdiendo una identificacidn tanto social

como cultural.

Ante ésta situacidn se 1lega analizar en forma empirica los

efectos que produce la Televisidon, Tla cual es utilizada como




un medio de recreacidon pasiva, demostrando asi que el Estado
no brinda a la poblacidén en formacidon un medio que facilite
un adecuado desarrollo integral si se tien en cuenta que los
programas emitidos por los canales de televisidn producen
graves problemas sicoldgicos y culturales producto de la pre
valencia de la audiencia hacia programas enlatados de: Vio
lencia, Terror, Suspensos entre otros, y 1los nacionales enmar

cados en las dramatizaciones.

Por 41timo se da a conocer la intervencidn de TRABAJO SOCIAL
ante ésta problematica para la cual su accionar se proyecta
esencialmente a una formacidon integral que debe tener el ado
lescente de la realidad social en el cual é1 se desenvuelve
para lograr de ellos personas que puedan resolver sﬁs propios

problemas y trabajar por el bien colectivo.

E1l Trabajador Social no sdlo se proyecta al adolescente sino
a la familia puesto que un hogar integrado y educado social

podrda brindarle una adecuada formacidn a sus decendientes.




1s GENERALIDADES DE LA TELEVISION

1.1 HISTORIA DE LA TELEVISION

La Televisidon como medio de Comunicacidon se proyecta hacia
un radio de accidn indefinido. Es un avance tecnoldgico de
la Radio y el Cine. Por ello 1la historia de la Radio y el

Cine es similar a la de 1la Television desde el punto de vis

ta tecnoldgico como también de la audiencia que ésta tiene.

L

Sus inicios datan desde el presente siglo en el viejo continen
te especialmente en los paises de Suiza e Iglaterra en los afos
de 1925 en la cual Jhon Baird logrdé trasmitir por medios
mecdnicos, de una habitacidn a otra la imagen de su marioneta

Bill.

La primera etapa en el proceso tecnoldgico de éste
medio consistid en el descubrimiento de la posibi
1idad de transmitir a través del espacio las imdge
nes en movimiento, gracias a su descomposicidn en
una serie de pequefios puntos luminosos,que se trans
miten en forma de impulsos eléctricos.

1
MARTINEZ, Hernando. Qué es la Television? CINEP. Controver

sia. Bogotd. 1978. N2 67. Pag 5




Con el patrocinio de la firma Prggramadora de Televisidon BBC
de Londres buscod ampliar el radio alcance; posteriormente Vla
dimir Kosma Zworykin, Americano, logrd introducir a la Televi
sion el invento del tubo del rayo catdédico 1o que revoluciond
por completo la Television Comercial; al pasar el tiempo 1los

ingenieros electrdnicos de los paTses capitalistas desarrolla
dos como socialistas han venido trabajando por mejorar cada

dia la imagen de la pantalla chica.

En 1o relacionado a nuestro pais ios inicios de la implanta
cidn de la Televisidn se dan a mediados del presente siglo es
pecificamente en el ano de 1954, inaugurado el 13 de Junio de
ese mismo ano, por el entoces Presidente de la Replblica Ge
neral Gustavo Rojas Pinilla, manejada en su totalidad desde
su comienzo hasta nuestros dias por el Estado, como todo en
el pais Tla implantacién de 1la Televisidn no contaba con equi
po, ni profesiomales que manejaran los instrumentps traidos
del exterior, ésto <costdé al Gobierno Nacional un dineral
pagado <con las bonanzas econOmicas del precio del Cafeé
en el exterior; asi mismo no se contaba con personal capa
citado para la divulgacidén de Tos programas «cultural. Esto
1Tevd en su comienzo a que la Televisidon fuese informativa y
un cardcter de defensor de las obras del Estado, 1o cual pro
dujo descontento en los grupos politicos y econdmicos en

donde no se daba oportunidad de participar en la progr amacion




con ésto el Gobierno del CGereral Rojas Pinilla utilizé éste

medio com¢c estratecia, para distraer en todo momento la aten
cién del pueblo colombiano sobre los problemas socio-econd

micos y poiiticos que se pacdecian en ese entonces; la tele

vision fué tomando una acogicda y es asi como cada dia se im
portan instrumerito Provenientes del exterior, lo cual fué ganan
do mds sintonia entre el ccnsenso de los colombiancs, dando
el aumento vertigincesc a la oportunidad de penetrar la tele

vision Comerciai,, en la cual las grandes firmas ccmerciales
del pais veian 1z necesidad de entrar a éste medio de comu

nicacién con el objetc de obtener maycres ganancias prcvoca

das por las bajas ganancias cue tuvo el Gobierno en las
ventas del Café en el exterior, viéndose en la necesidad de

vincular a las entidades privacdas, es asi ccmo en el afio de
1.957 entré la explotacién de Ta Televisidén Cclombiana por
sectores privados 1levdndolo a saturar de programas extranje
ros que van en contra de los valores socio-culturales del

pais; con la introduccién de las programacoras privadas a

la pantalla chica se dé surgimiento a que se crea en el ano

de 1963 el I-stituto Nacional de Radio y Televisién, INRAVISION

mediante el decreto 3267. E1 propbsito de ésta nueva institu

cién era de organizar un ©poco el cacs creado por:las empresas

cemerciales las cuales no tenian controi por parte del gobier

no, aparentemente tuvo una organizacién, pero aparece otra

descrganizacion gue no sale a la palestra la cual consiste en el

(e))




dominio de éste importante medio de comunicacidn, en donde
se juegan los intereses politicos y econdbmicos prevaleciendo

siempre aquellos que estan a fayor del gobierno en turno.

Para el ano de 1965 el Gobierno dd Tla aprobacidn para un se
gundo cadena cuya duracidn del contrato fue de 5 afos, siendo
administrado por particulares, dicho canal.contd para Ta sa
lida al aire con la asesoria del ABC Norteamericana, quien
solamente cobijaba al centro del pais y desde su instalacidn
contd con una gran sintonia; la competencia que se deba en
ambos canales fue una era constructiva para este medio de-co
municacidn superandose fallas del orden técnico, de produ
ccibn, de artistas y locutores. Vencido el contrato ( 1970)
no es renovado a una sola firma sino a las ya constituidas
en la televisidn conocidas con el ramillete del pull, " RTI,
PUNCH y CARACOL", apropiandose del canal y distribuyéndose
cada uno de los programas. En éste mismo afio se inagura la
estacidn rastreadora de. Chocontda, con éste servicio se ini
cia las comunicaciones via satélite permitiendo desde ese mo
mento las transmisiones en forma directa de los acontecimien

tos desde cualquier lugar del planeta.

En el ano de 1978 bajo el gobierno del doctor Julio César
Turbay Ayala, se dan los inicios para la creacidén de los ca
nales de Antioquia y de la Costa Atlantica, una vez instala

.do los canales son inagurados en el gobierno del doctor:




Beltisario Betancour en el ano de 1985 para Antioquia en el

mes de abril de 1.986 Telecaribe. Con la descentralizacidn
de Tos canales regionales se busca impulsar los valores cultura
les, econdmicos y sociales de éstas regiones, salvando los

obstdculos de la monopolizacidn de canales, para Jjustificarlo.

A pesar del decreto 3418 de 1.954 que define la Te-
levisidon como un servicio piblico que presta directa
mente el Estado, 1a Televisidon en Colombia nunca ha

sido un servicio piblico sino un servicio que el Es
tado presta_a los grupos econémicos y politicos do

minantes.

Primero estuvo al servicio del Gobierno de Rojas, después al

servicio del Capital Comercial e Industrial, para promover
sus productos y reproducir la inversidon hecha en las casas

programadoras de los partidos politicos restablecidos a 1la
caida de Rojas Pinilla. Actualmente estd al servicio del ca

pital financiero.

I 2 LA TELEVISION EN COLOMBIA

En el pais la Televisidon es dirigida por el Estado quien re

IBID. Pag 5




gula éste medio de comunicacion y manejada con animo de lucro por gran
».des empresas nacionales; solamente el gobierno es el encar
gado de administar y sancionar a aguellas programadoras que
van en contra de la moral, impuesta por la iglesia y la so

ciedad.

Este medio de comunicacidn tiene ventajas sobre los otros-ra
dio, prensa escrita-, en relacidn a la radio la diferencia
se nota solamente a través de la voz sin la imagen, el cual
el receptor se hace una percepcidon de lo acontecido o lo na
rrado por el locutor; mientras en la relacidn entre la pren
sa escrita y la televisidon, ésta Gltima tiene una acogida
total, puesto que no necesita que el receptor sepa leer,pe
ro en la prensa escrita es obligatorio estar “letrado para

poder interpretar el mensaje enviado.

De ahi que la Televisidon es el medio de difusidn que mas
sintonia tiene en la poblacidn ya sea en adultos, jovenes o
nifios; unos 1o toman como un medio de estar al dia en 1los

sucesos ocurridos ya sea a nivel mundial, nacional o local
otros 1o toman como medio de recreacidn pasiva a través de

los programas emitidos por ella.
. 143 ADMINISTRACION DE LA TELEVISION

E1 actual gobierno del Doctor Virgilio Barco Vargas reglamen

t6 la ley 42 de 1985 en donde se establece que el Director




de Inravision es nombrado por el Presidente de la Repiblica de igual for

ma la integracidon del Consejae Nacional de Televisidn y las nor

mas que la rigen. Fue creado con el objeto de velar por los intere

ses de éste valioso medio de Comunicacidon y su finalidad es con

trolar 1a programacion que se emite a todo el pais.

Al entrar en plena vigencia ei decreto 350, divulgado el dia 25

de Febrero del presente afio, el Consejo Nacional de Televisidn estara in
tegrado por el Ministro de Comunicaciones, un representante del
Presidente de la Repilblica,el Director del Instituto Colombiano de Cultu
ra o de su delesado, un representante de los periodistas, un represen

tante designado por la Academia de la lLengua y de Historia, un representanke
designado por 1os decanos de las Facultades de Comunicacidn Social a

probada por el ICFES, un representante de los ex-directores de Inravi

sion y dos representantes por la Comisidn para la vigilancia de la Te

levision.
1.3.1 Consejo Nacional de la Television.

Dentro de un ambito mds reducido se viene discutiendo el nuevo
Estatuto de la Televisidon Colombiana, reforma del viejo que des
de hace 30 afnos viene rigiendo el medio mas importante de la Co
municacion Social. Pero si bien es reducido el ambito,
el calor °del ambiente amenaza <con hacer estrellar las ba
ses estructurales de 1o que hasta ahora se ha Tlamado

la Television Colombiana.
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E1l ambiente dentro del Congresg@ es favorable a Ta propuesta
gubernamental y los senadores y representantes de las res-
pectivas comunicaciones (sexta) se viene pronunciando en la

medida en que van conociendo las variantes del proyecto.

E1 proyecto en su esencia fundamental contempla lo siguien--
te:

La creacidon de tres organismos para el manejo de la Televi-
sién (Consejo Nacional, Junta Administradora y Comisidn Na-
cional de Vigilancia), y el nuevo Instituto que reemplazara
a Inravisidn, serda un producto de una asociacidon entre el
Ministro de Comunicaciones, Telecom y Colcultura, con per-
soneria juridica, autonomia administrativa y patrimonio in-

dependiente.

Su director serd nombrado por el Presddénte:z de la Repibli-
ca para un periodo de cuatro afnos y tendrda un caracter de

empleado pablico.

Hasta ahora, los tres organismos han levantado la polvore-

da entre los empresarios y parlamentarios. Miremos a ver:

a. Consejo Nacional de Televisidn: Haran parte parlamenta-
rios, funcionarios del ejecutivo, periodostas (de las agre-

miaciones), de las Academias de Historia y de la Lengua, de




las facultades de Comunicacion Social, del Club de ex-direc
tores de Inravisidn y los representantes de la comunicacidn
Televisiva. Formulara la politica general de la programa-
cidn de Televisidon, adjudicara los espacios, clasificara
Tas programadoras y establecerd los criterios de la Licita-
cidn, otorgara espacios que no estuvieron contemplados ini-
cialmente, fija las reglas para la presentacidn de candida-
tos presideocidles  y vigila la participacidon de las co-
munidades politicas en la programacidn .Ademas designa dos

representantes ante la Junta Administradora.

b. Junta Administradora: Esta compuesta por el Ministro de
Comunicaciones, el Gerente de Telecom, un representante de
Asomedios y los dos que nombra el Consejo Nacional de Tele-
vision. Es practicamente la Junta Directiva de la nueva In-
ravision y establece las bases administrativas, el presuapues.-
to, 1os planes de ampliacidén y modernizacidn, los tralados
presupuestales, fijar la estructura organica del Instituto,
adopta la planta del personal creandg9 funsionando o elimi-
nando cargos, excepto el Director, que como ya se dijo es
elegtido por periodo fijo por el Presidente de la Replblica,

de una terna enviada por esta dJunta.

c. La Comisidon de Vigilancia: Estarda integrada por once (11)

personas, asi: Un representante de la Confederacidon de Padres




de familia, uno de la Asociacidon Colombiana de Universida-
des , uno de la Asociacidon de Artistas que estén vinculados
al Medio, un representante de la iglesia cat6lica , uno de
los comunicadores, uno de las Juntas de Accidon Comunal, de
los campesinos, del Comité Integral, de los médicos, de las
agremiaciones sindicales y de las Agremiaciones de criticos
de Televisidon (periodistas). Tendrd entre sus funciones
atender y transmitir las quejas y reclamos de ios televiden
tes en materia de contenido y publicidad, vigilar el dere-
cho de la informacidon y el cumplimiento de los usos de 1los
espacios televisivos, designar y sostener inquietudes regio

nales.

Es decir, un gran Consejo, la Junta Directiva y los Vigilan
tes de la comunidad televisiva. En la actualidad al Estatu-
to de la televisidon basicamente Inravisidn establecimiento
piblico de la categoria administrativa y perteneciente a la
Rama Ejecutiva del Poder Piblico al mas alto nivel. Su jun-
ta Directiva la integran todos del Gobierno, los Ministro
de Educacidn, y Comunicaciones, el secretario de Informacidn
y Prensa del Palacio y dos delegados del Presidente quien

ademas, nombra al Director libremente.

Inravisién y su Junta, establecen 1los criterios y adjudican

los espacios mediante el sistema de las Licitaciones.

j—
(8]




Piedra Angular de esta estructura la da el decreto Legista-
tivo 3418 de 1.954 promulgado por el General Rojas Pinilla;
vale la pena recordar el articulo 39 que a la letra dice:"
Seentiede por servicio de Televisidon, un sistema de teleco-
municaciones para la transmisidn de imagenes transitorias
de objetos fijos o mbéviles, establecidos simultdneamente con
sonido o sin é1, y destinado a ser recibido por el piblico

en generall

E1 articulo 40 dice: E1 servicio de Televisidn de que trata

el presente capitulo, serd prestado por el Estado.

Acuerdos de Inravisidon de 1.982 y 1.983 establecen el siste

ma para la utilizacidn de los espacios.

Los empresarios de la Televisidon Colombiana, orientados por
Asomedios, fijaron su posicidn al respecto y se ve a las
claras la poca disposicidn que tienen de respaldar el pro-
yecto, saliéndose por las ramas y proponiendo un gran deba-
te sobre tdopicos que hoy tienen enfrentados gobiernos con
empresarios y tendencias politicas muy visibles del siglo
XX. Tienen mucha razdén cuando hablan de los "desordenes tec-
noldgicos"y la Colonizacidon Cultural que se viene filtrando

a través de los satélites.

Pero no es menos cierto también que la misma amenaza se ha

14
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E1 decreto reafirma el acceso de todos los partidos politi-
cos a la Television Nacional, y sefiala en su articulo 82
que los espacios para programas informativos (noticieros),
seran adjudicados, a juicio del Consejo Nacional de Televi-
sién, a aquellos Tlicitantes cuyas propuestas estén mas so-
lidamente estructuradas, desde el punto de vista periodis-

tico, con absoluta imparcialidad y objetividad.

La norma fija el procedimiento para la ponderacidn y valori

zacidon de Tas propuestas de la siguiente manera:

a.- En el registro de proponenetes de empresas consecciona-
rias de espacios de Televisidn, que se abra de conformidad
con el articulo 44 y concordante del decreto 222 de 1.983,
Y con las facultades concedidas por ta ley al Consejo Nacio

nal de Televisidn se clasificardn 1os criterios fijados en

el Titeral 19: "La calidad o contenido de la programacién...

b.- En el pliego de condiciones de la Licitacidn de espacios

se indicardn en forma cuantificada Tla incidencia que tengan’

las calificaciones obtenidas en el registro; asi mismo se

ponderdn la calidad y el contenido de 1a programacidn.

c.- E1 proponenete que resulte con la mds alta calificacidn

tendrad derecho a que se le adjudique el mdximo de horas es-

16




tablecidas.

El resto de proponentes, en orden descendente de califica- -
cidn, tendrd una adjudicacidn directamente proporcional,
sin exceder las horas que hubiere solicitadd. Para tal efec
to, se deberd tener en cuenta el minimo de horas individual
mente adjudicables, el total de las licitadas, descontando
las que se reservan para Inravision, Audiovisuales, Colcul-
tura y las destinadas a espacios para programas informati-

VOS.

d.- La adjudicacidon debe ser hecha en forma equitativa, es-
to es, procurando que la distribucidén de los espacios, segln
su clasificacidn, que se asigne a un proponente, guarde pro
porcidn similar a la del conjunto de los espacios de la mis
ma clasificacidn con el total de los que son objeto de Lici

taciodn.

1.3.2 Programacidn de la Televisidn en Colombia

En el pais la programacidon se da a nivel socio-cultural y
educativo, las difusiones tienen horarios pre-establecidos
tanto para la infancia como para los adultos y otro tipo de
horario mixto, en donde toda la familia reunida puede ver

Televisidon, Los programas emitidos por este medio de Televi-

17




sion Audiovisual se da en diferentes niyeles.

Actualmente, podemos observar en la Television diversas cla

ses de programas, entre l1os cuales tenemos:

- Programas Educativos:que tienen como funcidon llevar un co
nocimiento intelectual yq sea para 1os ninos o los adultos,
esta programacidon es netamente cultural y contribuye para

el progreso de Colombia.

- Programas Recreativos: dentro de estos programas tenemos
los dibujos animados, 1os programas humoristicos, 1os pro-
gramas concursos que instruyen y distraen a la vez, entre

otros.

- Programas Musicales: estos programas se han especializado
en la presentacidon de artistas y todo 1o que tiene que ver

con la fardndula, son muy apetecidos por 1os televidentes.

- Programas Informativos: dentro de los cuales estan 1los no
ticieros, los programas a nivel cientifico que nos dan los
G1timos avances de la ciencia, todos estos programas tienen

un fin comin y es informar y aumentar todo 1o que acontece

en el pais y el mundo.
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-.Programas de Largo Metraje: estos programas, aunque son
con el fin de distraer, tienen un fin comin el cual es de
despertar Ta sensibilidad del televidente, en su mayoria

son de violencia, terror, policiacos, tramas entre delincu-
entes, bandas de narcotraficantes, detectivismo, entre otros
temas. Estos programas son 1os que mas dano hacen a la ju-

ventud especialmente, regularmente se emiten en horas de Ta

noche.

1.3.3 La Television como medio de Educacidn Masiva

La Television como medio de Comunicacidn masiva contribuye
al proceso de educacidon de nuestra juven£ud y de Ta pobla-
cién en general como también un ambiente cultural denomina
da cultura Heterogénea y fragmentaria, puesto que constante
mente estd enviando irnformaciones desordenadas que lleva a
tener conocimientos minimos de &mbito social y cultural. Hay

que distinguir dos clases de educaciones que se percibe a

través de T1a Television: La educacidén no formal y T1a formal.

- La televisisdn y la Educacidn no Formal
Es el conjunto de informaciones dirigidas fundamentalmente
a la satisfaccidon inmediata de 1os gustos de las mayorias,

modela entonces el tipo de cultura.denominada "Cultura de

masas".
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Ser culto er este contexto significa entonces estar informa
do y ser capaz de hacer sintesis de multitud de cosas que
transmiten Tos medios de masas. La cultura de masas implica,
pués, un "Saber comin"que conduce a la sociedad hacia una
uniformidad informativa mediante 1la cual los individuos son
masificados, es decir, se les imprime una misma mentalidad
gregaria y manipulada para que sigan las opiniones y adop-
ten Tos comportamientos "Sugeridos" por los medios de masas,
1o cual ésta clase de comunicacion impartida a la poblacidn
colombiana es poco Ta fomentacidén de la cultura autoctona

que se da.

En nuestro medio es frecuente encontrar programaé cultu-
rales, que no permiten elevar nuestro nivel educativo, por
el contrario somos nosotros quienes tenemos que amoldarnos
a las programaciones vigentes. En otras palabras es un con-

trol que el Estado tiene sobre la informacidn, pués no exis-

te Tibertad total para.la programacion.

La programacidon de la Televisidn en Colombia Tleva a la ma-
yoria de las personas a habituarse a esta alienacidn mental
y encuentra 16gica la inversidon de valores que 1o lleva a

estimar una persona mds que 1o tiene que por 'lo que es.

- TELEVISISON EDUCATIVA

La Television educativa es el resultado de una investigacidn
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l1leyada por la UNESCO, en donde ésta plantea la importancia
que tienen los medios de comunicacién y en particular la
Television con el animo de disminuir el analfabetismo en las
poblaciones donde 1la ensefianza no habia podido penetrar. Es-
ta educacidén impartida es un proceso que no trata de solu-
cionar problemas tan agravantes, sino simplemente letrados

y sin tecnificacidn en dreas determinadas que le permita en
un futuro inmediato poder alcanzar otros medios que le faci-
lite explorar y tener mejores beneficios para ellos, es de
facil explicarse puesto que 1a clase dominante no esta inte-

resado en resolver este problema, por el contrariosegin lo

plantea Acosta:

Lo profundiza cada dia mdas, por 1o que es impor-
tante que si a través de una completa formulacion
del concepto y de los métodos educativos, el hom-
bre encontraba, como era de preveer un franco a-
cceso a la conciencia critica, a su propia condi-
cion de dignidad, y por ende, a su mas autentica

y definitiva liberacidn, las estructuras de la so
ciedad humana sufriran cambios esenciales, enton-
ces la manipulacidon para el mantenimiento de Tlas
masas adormecidas, el consumidor irracional, 1a
dependencia de los paises del tercer mundo para la
explotacidén de sus materias y de sus mercadeos,etc
es decir, todo el fabuloso tinglado de la domina-
cion y de la dependencia, armado con tandas esfuer
z0s y-‘'desvelos, base de un poder casi irrefrenable
y de una economia casi ilimitada. Se vendria abajo
irremediablemente. Habria pués que obrar con pron-
titud y con astucia.

o ACOSTA, Leonardo y OTROS. Imperialismo y Medios Masivos

de Comunicacidon. Ediciones Quinto Sol. Mexico. Pag 129
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A esto hay que agregarle que la TelevisiOn Educativa, transmitida por la

Television Colombiana no va acorde ni con el tiempo libre ni
con las verdaderass necesidades de los adultos puesto que no

le permite adquirir conocimientos criticos de su realidad his

térica y de su identidad Nacional.

La Televisidon se ha contituido en una de las principales fuen:
tes de distraccidn en muchas personas, especialmente en los jo

venes, que tratan de encontrar en la Televisidn refugio mental.

E1 siguiente cuadro se explica en forma detallada la programa
cidn que se da en éste importante medio de Comunicacidn trans

mitido para el pais.

De éstos programas exitentes para los ninos y adolescentes hay
un total de 43 del cual son programas <~enlatados y que distorcio

nan no solo la realidad objetiva sino la formacidén intelectual

de ésta poblacidn, entorpeciendolo desde Tlos aspectos sicoldgico
y culturales, puesto que no le permite reflexionar y analizar los

problemas que se dan a su alrededor por el contrario le ori¥ginan
a ellos problemas del orden emocional que van encontrar de su desen

volvimiento social.

En el pais se trasmiten 8 noticieros de los cuales 6 se dan per
manente de lunes a viernes cuando son dias habiles de trabajo,

dias feriados, sabados y domingos se dan 2 noticieros.
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PROGRAMACION DE LA TELEVISION

PROGRAMAS INFANTILES

PROGRAMAS DEPORTIVOS NOTICIERQS MUSICALES | TELENOVELAS
Los Super Sonico Fanatico del Deporte Noticias Uno | Colombia vy EXTRANJERAS
E1 Clan de 1os Buhos Teledeporte Noticiero del| su Folclor Topacio
Avrchie y Sabrina Camina hacia el Depor | Medio Dia E1 Show de i ¢ a1
E1 Show de Popy te Noticiero T.V Jimmy Leonela

Imaginate

Las Nuevas Aventuras de
Disney

Chesperito

Blanco y Negro

Mickey y Donald

Plaza Sesamo

Pequeno Gigante

Ver para a Prender
She-Ra

Buscando Amigos
Rompecabezas

E1l Mundo de Los Ninos

Nifos Buenos Dfias

Hoy
Noticiero Na
cional
Noticias 24
Moras
Noticiero de
Ta 7
Noticiero
Promec
Noticiero

Cinevision

Donde nace

las Canciones

Musica para to

dos

Embajadores

de 1la Musica

D

Baila Conmigo

Colorina
NACIONALES

ET Divino

Me Estas Hacidn

do Falta

Carmentea

Destino

2

|
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PROGRAMAS

INFANTILES

PROGRAMAS DE CONCURSOS

Ge Man

Pequeno Pony

E1 Hombre Arafa
E1 Chavo

Bugs Bunny

Festival de Dibujos Anima
do

Noti Tuti Cuanty
Chiquilladas

Los Super Animados
Pantera Rosa

Los Picapiedra

Porky

Super Agente 86

Super Agente Cobra
Topo Gigio
Mggyver

Popeye

Transforme

La flauta Magica
Chapulin

Topo Gigio

E1 Pequeno Karateca
Defeensores de la Tie

rirrag.

Guerra de Estrella

E1l Precio es correcto
Compre la Orquesta
Sabados Felices

Programa del Milldn

Domingo Gigante

E1 Club Méagico

Frive

Tele Sabado




Programas Musicales- se dan un total de 5 variadisimos de mi-
sica, invitan a cantantes tanto nacionales como extranjeros,
pero especialmente existe uno el cual impulsa Ta misica nor-
teamericana del momento, son escasos y esporadicos la impul

sacion de la misica Nacional.

En 1o que se refiere al deporte existen 3 programas que emi
ten Tas actividades deportivas ocurridas en la semana, en
uno de ellos se debaten temas relacionado con el deperte.En
1o referente a la telenovelas se da un total de 11 telenove-
las prodominando en todos ellos los extranjeros, donde no

se demuestra un interés de obra literaria, de realidades y
costumbres nuestras, sino 1os dramas ya conocidos por la te
leaudiencia y el pueblo en general, en donde se observan su-
frimiento, 1lanto, tristeza, dolor y alegria y como para fi-

nalizar T1os pobres se hacen ricos.

Para a mediados del presente ano la Televisidon Colombiana
sufrira cambios encontrdandose en la actualidad en la etapa
finiquitativarde su'vigenci'a; para el proximo periodo ha pre-
sentado un total de 33 programadoras que buscan disputar las

150 horas de televisidn semanal.

La seleccidon de éstas 150 horas estara a cargo del Consejo

Nacional de Televisidon en donde se han presentado a cursar




las siguientes programadoras:

PROGRMADORAS HORAS LICITADAS
R.C.N. 44 y media hora
A.M.D. 13 horas
CINEVISION 17 horas
PROGRAMADORAS ASOQOCIADOS 9 horas

COESTRELLAS

DATOS Y MENSAJES
PROMEC

PREGO

TELESTUDIO
CARACOL

"JORGE BARON

T Al IBANE

R.T.1I.

JORGE ENRIQUE PULIDO
24 HORAS

PUNCH

JES

MULTIMEDIA

GEGAR

INTERVISION
PROYECTAMOS
ARTURO DE LA ROSA
CRIPTON

26

17 y media hora
/7 y media hora

20 horas

7 y media hora

6 horas

27 horas

15 y media hora
7 y media hora

27 y media hora
6 y media hora

2 y media hora

28 horas

18 horas

5 horas

9 HORAS

8 horas

11 horas

8 horas

2 horas y media




PROGRAMADORAS HORAS LICITADAS

CENPRO 17 horas

MANUEL MEDINA MEZA 4 horas

GLOBO TELEVISION 2 horas y media
CROMAVISION 17 horas y media

1.4. LA NUEVA LICITACION DE LA TELEVISION EN COLOMBIA

La prdoxima programacidn que veremos durante un lapso de cua
tro anes, a partir del primero de julio del presente ano has
ta 1991, queddé adjudicada de la siguiente manera:

E1 62% a programas nacionales y el 38 % a programas extranje
ros, asi mismo el consejo de televisidon asigndé 10 minutos por
la primera cadena a los partidos politicos que se encuentran

debidamente inscrito.

Del total de horas televisivas éste guedard constituida de 1la
siguiente forma:

67 % para recreativos

4 % de opinidn

24 % informativos

5 % didacticos.

FUENTE: HERALDO. La Nueva Teleyisidn. Martes 28 de Abril de
1987
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E1l Consejo Nacional de Televisidn, entidad encargada de adju
dicar los espacios televisivos otorgd a los cuatro principa
les programadores ( PUNCH, R.T.I., CARACOL y RCN ) el 34% de
la horas semanales y el 66% 1o repartido entre las 24 empresas
restantes, 1o que demuestra que la Television es manipulada

por la gran Burguesia Nacional.

Esta nueva Licitacidn fué denunciada ante la procuraduria por

presentar vicios en el otorgamiento de las horas, la denuncia

se basa especialmente:

E1 gran ausente en el actual proceso de adjudicacidn de espa
cios de Televisidn, ha sido la comunidad en general y el Tele
vidente en particular. Los esfuerzos por congtruir un nuevo
modelo Televisivo en el cual su manejo deberia pasar a la Co
munidad, eleminado Tos privilegios que giran en torno a éste
paderoso medio de comunicacidon, se han visto seriamente afecta
dos no =g30lo por la falta de voluntad politica del gobierno,
sino también por la actitud contemporizadora de Tos represen
tantes de 1a comunidad en el consejo nacional de Televisidn.

Sus actuaciones han sido dispersas y contradictorias.




- La verdad es que no ha existido, ni existe una politica
clara de Televisidn, el consejo de Televisidon no ha formulado
politicas generales, ni ha fijado parametro para el manejo de Ta

Television y 1o que es peor ain, alguna decisiones se convierten

en letra muerta, prima en ella Ta subjetividad.

- Los contradictores de ley 42 no han sido pocos, sus disposi
ciones exigen un comportamiento de mayor participacidon y de es

tirpe democrdtico que obviamente produce escozor en todos aque
11os circulos que gui'eren en una o en otra forma explotar el
beneficio particular de la Television. Cinco demandas han sido

instauradas contra el estatuto de la Corte Suprema de Justicia

finalmente declard exequible la naturaleza del ente asociativo
lo cual ha permitido su vigencia a pesar de sus miUltiples opo

sitores.

- Igualmente, después de dos anos de vigencia de la ley no se
han ejercido importantes funciones, como son las de reglamentar
los canales regionales que hoy se encuentran al garete y donde
se presentan algunas contradicciones juridicas al existir dife
rentes normas para organismos de la misma naturaleza. Tampoco
se han fijado Tas pautas dentro de las cuales debe operar la
Comisidn para la Vigilancia, organismo encargado de velar por
la calidad y 1la defensa de 1los derechos e intereses co

munes a la teleaudiencia.
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- No han sido de buen recibo, por la opinidon el cambio de
uno de los miembros del Consejo, representante del sefior Pre
sidente de la Repiblica en pleno proceso de Jicitacidn. Le
corresponde al sefor procurador general de la nacidn pronun
ciarse sobre la posible incompatibilidad de los funcionarios
de 1a administracion en el seno del consejo; uno de ellos el
secretario general de la presidencia, quien no cumple propia
mente funciones inherentes a su cargo y el representante de
signado por las academias de la lengua y de la historia,
quienes por.formar parte del ejecutivo nacional viola el.prin
cipio consagrado en la ley al romper el equilibrio que ésta
quiso establecer entre la participacidn de la comunidad y el

gobierno.

- No se compatibilizaron y reglamentaron las normas del de
creto 222 y el capitulo de contratacidon de la ley, vacioque
11evo a Ta expedicidon del decreto 350 cuando ya los pliegos
estaban elaborados en franca contradiccidn con el principio
que prohibe modificar las reglas del juego den las licitacio
nes. Lo que demuestra las contradiciones juridicas anotadas anteriormen

te en Ta expedicidon de las normas.

- Entre los aspectos positivos podemos mencionar:

a. E1 serio y minucioso trabajo ejecutado en la elaboracidn
y registro de la clasificacidon de los proponentes, el cual

funciond en buena parte, pero que tuvo excepciones desa
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safartunadas en el momento de Tla adjudicacidn.
b. Se defendid la programacidon Nacional y el derecho de dar

le, oportunidad al talento Nacional.

Ga La enérgica posicidon del Doctor Dario Valencia al reti
rarse de las deliberaciones donde se adjudicaban los espacios
de Televisidn por no compartir 1os criterios y procedimientos.
d. Se decidid no institucionalizar T1os monopolios horizonta
les en materia informativa, al no adjudicar a las cadenas de

radios, telenoticieros.

- Es necesario eliminar las interferencias politicas en el ma
nejo de 1os espacios de Televisidn con el propdsito de buscar
una Televisidon eminentemente profesional, ésta inquietud no
contd con el apoyo del gobierno anterior y que fue negada por
el Congreso, antecedente premonitorio gue la 1lamada despo
litizacidon de la Televisidon , no pasaria de ser una conceptua
lizacidn vacia, sin alcance real, un simple propdsito que

formaria parte de las frustraciones nacionales.

- La vacilante defensa de 1la Tley 42 por parte del go
bierno, 1la débil wexigencia de su cumplimiento por parte

del Consejo Nacional de Televisidn y el tardio cuestionario de la ad
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judicacidn, frustraron finalmente Ta aplicacidon y el espiri
tu de la ley de T1a teleyisidn contrariando el movimiento de
apertura democrdtica y el proceso de descentralizacidn que

busca convertir a la comunidad en protagonista de su propio

desarrollo.

Lo anterior demuestra como en el pais latelevision es maneja
da por Tos grandes consorcios nacionales impidiendo de todas
maneras que la poblacidn nacional tenga acceso a la opinidn
que debe dar a través de sus representantes en la licita
cion pliblica, aunque existe,éstos son opacados por los deméds
miembros ya que pertenecen a la burguesia nacional quienes

ostentan el poder politico, econdémico y social.
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2. LA TELEVISION COMO PROCESO DE ALIENACION

La Televisidn hay que analizarle sus emisiones desde varios
puntos de vista, especialmente en los aspectos educativos,
sicoldgicos y de alienacidn. Aspectos que influyen de una
u otra forma en la formacidn emo sional especialmente de la
poblacidén infantil y juvenil donde muchos de ellos adoptan

una identificacidon con alglin tipo de personaje 0 programa.

En otro aspecto, este medio es empleado como un alienante a
nuestra sociedad en donde se les proyecta patrones cultura-
les que van en contra de nuestro tipo de hombre, y ain el
Latinoamericano, por 1o general somos influenciados por 1lo0s
enlatados norteamericanos que en vez de dejarnos grandes en
seflanzas, 1o que nos ocasionan son grandes proé]emas emocio

nales, sociales aue perjudican notablemente a los televiden-

tes.

E1 proceso de ensefianza emitido a través de este instrumen-
to sobre una educacidén informal tiende a disminuir los al-
tos indices de analfabetismo registrados en todo el territo-

rio Nacional, pero a esto se enfrenta a las grandes firmas




comerciales, quienes obstentan los espacios televisivos para
lo cual los programas educatiyos son emitidos en horas no
propicias para que estas personas puedan elevar su nivel
educativo, ya que muchos de ellos labora en horarios dife-

rentes y de mas de 8 horas diarias.

Si bien existe una cadena Cultural y Educativa, sus progra-
mas no van acorde al nivel cultural que posee el pueblo co-
lombiano ni tampoco ésta cadena (Tres) cubre la totalidad
de la nacidon, ni los directivos del Intituto de Radio y Te-
levision "INRAVISION", promueve en los estratos bajos en

donde se registran el alto indice de analfabetismo.

Para ésto nos proponemos analizar una serie de factores de
la Televisidon Colombiana que llevardn a comprender el pro-

blema que se viene trazando.
2.1 TECNICAS DE PERSUACION

La persuacidn es la accidn ejercida sobre una persona 6 un
grupo con el objeto de hacerle creer o hacer alguna cosa. En
los medios de Comunicacidn ha tomado un gran auge en 1las
que se denomina Comunicacidn Comercial en sus diferentes mo-
dalidades con el objeto de adquirir las grandes empresas

Nacionales y multinacionales el consumo de sus productos.




Los primeros ensayos que se dieron sobre las técnicas de per-
suacidn masiva por medio de la Teleyisidn fue en la época de

los afios 30 en los Estados Unidos, empleando

E1l método de la Public relations, por el cual Tos
empresarios creaban una imagen mas favorable de
si mismo; ¥ por otra, a la human euginering (inge
nieria humana), concebida especialmente para el
trato con los obreros. Esta técnica fue denomina-
da crudamente "Fabricacidon de Hombres"por Crozier
en un ensayo que es ya cldsico.4

La Publis Relations su persuacidn consistia mds que todo en
alienar a la clase obrera con el objeto de ser mas oprimi-
do y fortalecer al sistema capitalista de los Estado Unidos
mientras que la Human Engineering se establecid como una
forma de terapelita.Aunque en Gltima instancia se trate sim-
plemente de una mezcla de publicidad, soborno, demagogia,

utilizados para adquirir mayores consumidores.

Los principales autores Ernesto Dich, y Luis Cheskin utili-
zaron la persuacidon como un método para inducir al pidblico

a las compras de determinados productos, llevando a la au-

2. CROZIER, Michael.la fabricacion de hombres, Buenos Aires.

1.954. En la actualidad Crozier ha alcanzado la presi
dencia de la Asociacidn Francesa de Sociologia, y se
dedica a defender el sistema capitalista y a atacar al
Marxismo, como demuestra su libro The world of the of-
fice Worker, Chicago, 1971. Citado por Dorfman Ariel

y otros, imperialismo y medios masivos de comunicacidn
Ediciones Quinto Sol. México. Pag. 13
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diencia teleyisiva a una manipulacidn mental y desleal en-
tre las agencias de propagandas que en nigin momento favo-

recen al consumidor.

En todo esto, los grandes cientistas de la materia utilizan
al hombre por el hombre como un objeto de consumo y no como
una persona que presenta necesidades, el cual hay que propor

cionarle satisfacciones; Packard opina al respecto:

Somos amantes de las imagenes, dados a actos im-
pulsivos y compulsivos; nos aburrimos con nues-
tros caprichos sin sentido aparente, pero los sa
tisfacemos con nuestra creciente docilidad en
nuestras respuestas a su manipulacidén de simbo-
los que nos incitan a la accidn.

Sin embargo, 1o antes mencionado por Packard, afirma que el

hombre 1e es inculcado los productos de consumo sin tener

en cuenta la calidad de ellos como los beneficios que le aca
rrea, 10 cual es importante que se den una serie de elemen

tos fundamentales que le permitan al hombre en forma raciona
lizada y 16gica saber comprar sus productos de acuerdo a

factores como la personalidad y econdmico.

IBID. Pag. 14
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Por 1o general no sabe el consumidor 1o que quiere afin cuan

do diga saberlo.

2.2 PUBLICIDAD Y CONSUMO

Como resultado del estudio que han realizado los expertos
es la sociedad de consumo en donde cada dia se nota la in-
fluencia de éstos instrumentos en los hogares familiares
1levando a que cada dia sea dependiente de todos los pro-
ductos que ahi se ofrecen. Esto es propio del sistema capi-

talista reinante, en opinidén de Foster:

E1 capitalismo emplea cada vez mas la propaganda
de Ta mentira, en su furiosa lucha contra el so-
cialismo. Con tal propdsito, hecha mano sistema-
ticamente de una vasta red de prensa, radio, es
cuelas, iglesias, al parque de otros medios para
influir sobre las mentes.

Jamas en toda la historia humana se habia hecho
una campafia tan amplia y tan bien organizada de -
mentiras como er la presente Tucha ideoldgica
contra el socialismo.

E1 capitalismo en sus diferentes modalidades emplea todas

IBID. Pag. 15
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sus herramientas con el objéto dé tener alienado a sus televidentes, es
aSicomo Marx habia obervado que en la sociedad capnitalista
hasta las obras de artes y otros valores espirituales se con
vertian en mercancia. Al referirse a la circulacidon de las
mercancias seflalaba que nada se resiste a ésta alquina, ni
siquiera 1os huesos de Tos santos y ain menos 1as cosas sa

crosantas mas delicadas.

Como se puede observar en las transmisiones que se emiten en
nuestro pais en 1o referente a las propagandas, programas .

televisivos se mezclan una serie de factores como la politica,
el arte, la religidon, que paulatinamente se convierte en con

sumidores por parte de los televidentes.

Teniéndose en cuenta a las propagandas que se transmiten en

nuestro pafs y-que muchos de ellos son realizados en los Esta
dos Unidos T1levan siempre a una deformacidn de la realidad y
transformacion de nuestra juventud, tal es el caso de los co
merciales de ropas interiores masculinas endonde proyecta ex

citacion de la mujer y viceversa.

Estas propagandas de éste tipo inducen siempre a la alienacidn

e imitacion de todo 1o que se transmite por éste instrumento

audiovisual.

Los grandes publicistas con el animo de promover los produc
tos anunciantes han tomado hoy en dia como personajes centra
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les a los nifos, que son ellos grandes imitadores y quienes
inducen de una u otra forma a que Tos adultos compren Tos

productos anunciados.

Como consecuencia directa de Ta omnipresencia de la publici
‘dad, se produce esa convencionalizacidn de la pequena men-
tira banal cotidiana, que crea una especie de complicidad,
de aqui-escencia, de neutralizacidon de la conciencia criti-
ca; para ello utilizan las grandes herramientas de la sico-
logia, como es la manipulacidon de la conducta, que impiden
en todo momento a ser criticas objetivas sobre tales fend-
menos; para esto el producto tiene que tener cualidades de
belleza, juventud y adaptacidn a las "necesidades"y"posibi
lidades"1levando al objeto de consumo por encima de Tlos valo

res humanos.

La actitud de Tas personas frente a los productos no es ra-
cional como se ha notado, pués de hecho np posee razones va-
lederas para elegir la compra de uno u otro articulo; las mo

tivaciones son eminentemente emocionales.

La manipulacidon publicitaria actla con mayor eficiencia en
aquellos sectores que poseen menos elementos para defender-
se, esto es, sobre los sectores sociales cuyo espiritu cri -

tico estd menos desarrollado y tienen a la vez una apremian-
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te necesidad de movilidad social, acentuado por la invita-
cidn constante hacia el consumo, pués en la medida en que es
te se incremente, la distancia con las clases que se preten
de imitar serd@ mas corta. Se considera que 10S grupos con
menos recursos econdmicos son 1os mas influenciados por el
boom publicitario. Teniendo en cuenta que la clase que ver-

daderamente consume esila clase media

Galbraith, ex-embajador de la India y ex-asesor econdmico de
John F. Kenedy, ha descrito las relaciones entre publicidad

Yy consumo con una franqueza que raya en el cinismo:

La publicidad y la organizacidn de las ventas o sea
la manipulacidon de 1a demanda del consumidor son vi .
tales para la planificacidon en el sistema industrial

Al mismo tiempo los deseos asi producidos aseguran
los servicios del trabajador. La solucidon ideal con-
siste en hacer que sus deseos estén ligeramente por
encima de sus ingresos.

Por tanto,se le suministran las motivaciones sufici.
entes para que se endeude. La presidon de la deuda
resultante le hace todavia mas de fiar como obrero
(E1 nuevo estado Industrial).

La publicidad trae consigo la competencia, cardcteristica de

7. 1BID. Pag. 19 ,
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nuestra sociedad, no s6lo se da entre las empresas de Tla
misma rama sino entre todas las que piden al consumidor que

le destine una parte de sus recursos.

2.3 PROBLEMAS SICOSOCIALES GENERADOS POR LA ALIENACION EN

LA POBLACION DE ADOLESCENTES

Con el transcurrir del tiempo las programaciones en la Tée
levisidn han incursionado una serie de temas de violencia,
que producen efectos negativos en la formacidn sicoldgica
de la poblacidn infantil y juvenil de Tos colombianos agre-
gandole los asesinatos que se producen diariamente en el
pais. Todo esto como se puede apreciar, se proyectas sin te-
ner una censura por parte de las autoridades civiles, mili-

tares y eclesiasticas que rigen anuestro pais.

Simplemente Ta parte violenta no afecta sino también los
programas de telenovelas extranjeras, las miniseries llevan
a ofrecer informacién sobre Ta infidelidad amorosa y el en-
gafio, es decir exalta el desamor; para muchos podria ser
una realidad cotidiana de nuestros dias, pero presentan una
Titeratura muy baja lo cual no influye en el proceso de for

macidén por el contrario, incide notablemente en é1l.

En otras palabras se podria decir que la Televisidn actual
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es un medio de contaminacidn sicoldgica, permitiendo la in-
moralidad y depravacidon. Por 1o que se demuestra que un 70%
de Ta programacidn general no genera una formacidn socio-

cultural que 1o favorezca en su desenvolvimiento normal,por
el contrario induce a una alienacidon propia del sistema ca-

pitalista a que estd sometido el pais por el imperialismo.

Muchos investigadores sobre el tema analizan el problema
desde el punto de vista sicoldgico de la interaccidn del ni-
fio con discipulos de su misma edad, tal es el caso de Lotte
Baulyn quien comprobdé la existencia de una relacidon entre Ta
inteligencia, 1la clase social, religidén y la cantidad de un;
grupo de nifios; afirmd que ciertos problemas como la preocu
pacidon por tener muy pocos amigos inducen a la adi@Qcidon de

la Television.

Misters Bailyn 11egdé a la conclusidon que 1os ninos con pro-
blemas sicoldgicos tienden a dedicar mas tiempo a 1os pro-

gramas de televisidn.

No solamente el incremento de la teleaudiencia infantil y
juvenil se da en los hijos {dnicos, o aquellos cuya madre
trabaja fuera de casa, sino también Tos que presentan temo-
res, anciedad, agresividad e inseguridad, factores negativos

enla formacidon sicoldgica.
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Cuando Ta curiosidad de la infancia y la juventud en programas
no acordes a su edad, es un Tlamativo que abre la tendencia a
ser vistos y ellos mismos sacan sus propias conclusiones so
bre tales programas. Esto es un factor negativo si la familia

entera no esta preparada para emitir juicios que permita eva

lTuar Tos efectos que ella produce.

Los efectos sico-sociales que produce Ta Televisidn se encuen
tra los desiquilibrios de la vida rutinaria, como se ha notado
anteriormente, el televidente debe tener una interpretacidn
analtica que le permita retro-alimentar su cultura general de
lo contrario influye negativamente en los aspectos sico-socia

les.

En Colombia Tos programas de Televisidn no elevan a un proce

so de socializacidn ni una formacidon cultural general por el

contrario emiten programas de violencia, pasiones entre otvos,
los cuales no transmiten mensajes que sirven de vehiculo en
el proceso de socializacion, en la etapa de transicidn ya sea
de ta infantil a la juvenil y eésta a 1la adulta repercute
directamente en el comportamiento y en su ubicacidn dentro

de la sociedad.

La conducta adoptada por la infancia y 1os adolescentes es

producto de la teleaudiencia, la cual genera las siguientes
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patologias sicoldgicas:

- IMITACION: Esta conducta consiste en que el adolescente
se deja persuadir por los hechos que observa a través de la
pantalla chica, tales como: Vielencia, sexo, crimen y otros

factores nocivos para é1 en su edad de formacion.

- AGRESION: Esta conducta se caracteriza porque el adoles-
cente va a tomar actitudes violentas hacia 1los que 1o rodean
en el nidcleo social, como son ataques, lesiones a otras per-
sonas y conlleva esto a un desequilibrio sicosocial en el

adolescente

- ACEPTACION: La aceptacidon se caracteriza en que el adoles-
cente se siente conforme con la programacidn emitida actual-
mente y piensa que dichos programas tienen buen contenido

para é1.

Los programas de violencia generan serie de consecuencias en
los televidentes especialmente en la poblacion infantil y

juvenil, entre las cuales se encuentran:

- Despertar un alto imitativo entre los nifos y el adoles-

cente.
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Produce traumatizacidn en la escala de valores a la que

pertenece el joven o el infante, mds directamente com -

prende 1o bueno y 1o malo.

¥itificar personajes de series que un alto nivel de por

centaje son agresivos, traicioneros, delincuentes, homi

cidas, amorales.

Altera el sistema cardio-vascular y nervioso del adoles
cente, asi como también la Televisidn como factor desen
cadenante y catalizador de reacciones insospechados en

los jovenes moralmente débiles.
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S RESULTADOS Y EFECTOS DE LA TELEVISION EN LA POBLACION
ADOLESCENTE

En ésta parte del estudio, para poder analizar los efectos
que produce 15 Televisidn en 1a poblacidon del adolescente,

se tomdé una muestra de doscientos jovenes de diferentes se
X0s, los cuales cursan estudios del nivel bdsico secundario
encuestindose alumnos de los colegios Oficiales: Industrial,
José Eusebio Caro, Barranquilla para Senoritas, Carlos Mei
sel, ya que éstos planteles educativos facilitaron aplicar
alli el cuestionario, obteniéndose resultados de un total de
encuestas aplicadas el 46% son masculinos, mientras que el
resto es femenino. Esto indica que hoy en dia la mujer ha to
mado interés al estudio es decir, viendose en la necesidad de
asistir a los planteles con el propbsito de capacitarse y co
laborar en el ingreso.familiar; se ha dejado atrds un tabid de
que simplemente era el hombre a quien habia que brindarle la

ensefianza secundaria y superior. (Ver tabla N2 1).

En ésta misma tabla se analizdé las edades encontrandose que

el mayor porcentaje 51.5 % oscilan entre los anos de 9 al2,
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TABLA No. |

EDAD

SEXO.

\" e #EE il {[ S
€oan No. % No. % 11 No, 9%
9 - 10 9 4.5 10 5 19 9.5
o= 12 54 BT 30 | 5 84 42

|

13 - 14 15 7.5 35 17.5 50 25
15 - 16 8 4 29 14.5 37 18.5
17 - F 6 3 4 2 10 5
ToTAL 92 46 108 54 200 100




el resto, de 13 a 17 afios en cada uno de 1os interyalos ano
tados en Ta tabla demuestran que hoy en dia la etapa pre-ado
lecente y adolescente se hayan cursando 1os primeros grados
de Educacidn badsica Secundaria, aspecto que ha 1levado a for
jar el proceso-educativo en nuestro medio debido al mismo
desarrollo industrial y comercial que ha tenido Tla ciudad,
de ahi que constantemente se nota el ingreso prematuro de

menores a los claustros de 1os colegios de nivel secundario.

La edad y:el sexo es una variable que permite identificar
la edicctdn a la Televisidon, como se podrda ver en los siguien
tes Items estudiados se notard la relacidon y la preferencia
que se tiene del medio audiovisual y 1os programas favoritos

por edad y sexo.

En ésta etapa de la formacidn y periodo de transicidn de la
vida es factible el juego de imaginacidn de los menores y la
identificacidon que ellos tienen sobre un determinado persona

je.

A la pregunta sobre 1a serie que el adolescente vé contesta
ron: E1 19% vé Comis; 16.5% telenovela extranjera, Nacional
y Noticieros; 9.5% telenovelas nacionales, Teledeporte, Dibu
jos animados; 9% Humoristas, programas extranjeros y con i

gual porcentaje se encuentran Comis, Telenovelas Nacionales
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y extranjeras y musicales, seguido de los Comis, Telenovelas
Extranjeras y Nacionales en un 8.5%; con 7.5% se hallan Comis
programas de suspenso; con 6% todos; con el 5% se encuentran

los programas Cientifico, programas de Concursos, Telenovelas

Nacionales y Extranjeras, y los Noticieros.

Las respuestas dadas por los jOovenes demuestran tener aficcion
a 1os enlatados en sus diferentes modalidades, suspenso, te
rror, comis y telenovelas. Toda éstas series de programas e
mitidos por la television Colombiana no permiten a la nueva
generacidon crear incentivacidon a la superacidon y a la forma
cion integral que debe tener todo individuo de acuerdo a la
cultura de nuestro pais y en particular de cada una de Tlas re

giones que la conforman,

En todo ésto, hay que resaltar gque un grupo de jdvenes encues
tados prefieren en sus programas televisivos la inclusidon de
los noticieros, aunque Tlas informaciones son acomodadas por
el Estado, 1os medios econdmicos, politicos, sociales y reli
gioso es importante que se interese por los acontecimientos

que sucede a nivel Nacional e Internacional.

Los programas £ientificos tienen poca acogida en los jovenes
debido a la escasa promocidon que se le da por parte de quie:
nes lo difunden. De igual forma hay que tener en cuenta que

los programas educativos y culturales no son s6lo los que Te
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TABLA No. 2

SERIE QUE EL ADOLECENTE VE

SERIE No. %
TELENOVELA EXTRANJERA, NACIONAL , NOTICIEROS 33 16.5
B T“ELEN-OVELA NAC!ONAL,TELEDEP.OR-T.'E, D;;!_MO ANIMADO | 9 95
Hu_uomsm, PROGRAMAS EXTRAN JE ROS. | 8 9
CONIS, TELENOVELAS NACIONALES, EXTRANJERAS | 7 856
PROGRAMAS CIENTIFICOS {10 5 |
r_ooos 12 6
comis 38 19
COMIS, PROGRANAS, SUSPENIO |15 75
_PROSRAMAS DE CONCURSO, T ELENOVELAS NAL. Y EXT. IO a
NOYICIEROS | O S
COMIS, TELENOVELLS NAL., EXTRANJERAS, MUSICALES | 8 9

TOTAL

200




ensefian geocrafia, historia, matematica y ciencias naturales a la au
diencia. También los son aquellos que le entregan elementos
al piblico para comprender mejor su mundo e integrarse a el.

Lo que de una u otra forma analizan Ta sociedad

Los que en difinitiva, amplian 1os horizontes e invitan al de

sarrollo.

Tal vez ésta visidon sea menos precisa que la que se refiere a
cultura como Ta acumulacién de fechas e informacidn sobre his
toria y ciencias, pero sin duda es mds real y prdactico.( Ver

tabla N2 2).

La tabla N2 3 1leva relacion con la anterior, puesto que hace
una refefencia especifica sobre los programas Nacionales que
mas les gusta, destacandose en todo ello las telenovelas, 1lo0s
dramas,.musicales, noticieros y deportivos, teniendo en cuen-
ta éstos resultados y de acuerdo a cada uno de los programas
emitidos se observa la preferencia a Tas telenovelas y series,
destacandose que 10s personajes representan papeles de: Sui
cidio, Hurto, Venganza, Infidelidad, Homosexualismo, Odio, en
tre otros, situaciones que perjudican notablemente la forma
cion sico-social de Tos individuos a ellos hay que agregarles
que los directores y Tlibretistas en nuestro medio, sus tenden
cias son sobre los aspectos antes mencionados, en donde no

tienen en cuenta otros probiemas de 1a vida cotidiana que tie

el
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TABLA No.3

PROGRAMAS NACIONALES QUE MAS LE GUSTA

e

PROGRAMAS No. /e =u
CUERVOS ¥ GALLITO RAMIREZ 36 '8
CUEVOS ¥ MUSIDRAMA 12 6
EL PRECIO ES CORRECTO 8 q
CUEHVOS 27 13.5
MUSIDRAM A q
SALLITO RANIREZ ¥ ESPERANZA 35
DE JEMOS DE VAINAS Y E SPERANZA 9 4.5
NOTICIEROS 30 !5
-A NANOOTE 7 3.5
MUSIDRANA, DIALOGANDO Il 5.5
SANAQOS [FELICES 9 4.5
DEJEMONOS DE VAINAS 4 2

—

TELE OEPORTES | 4 7
P EQUENOS GIGANTES 6 3
ESPECTACULA RES JES 12 6
ToTAL J‘E 200

100 J




nen grandes' incidencias en el ambito socio-cultural de nuestra pobla

cion.

En la mayor parte de los programas de concurso, la firma pro
gramadora por 10 general sus concursos van dirigidos hacia
los mismos programas televisivos, es decir a que é1 partici

pante por 10 general tiene que ser adicto a la televisioOn.

La tabla N= 4, en ella se analizd los programas extranjeros

o enlatados emitidos por los canales de televisidn en nuestro
pais, los adolescentes tienen preferencia en un 13% por el
programa del Chavo y los Magnificos; 10% en propagandas; 8.5%
en Mujer Maravilla; 8% Hombre Niclear, con igual porcentaje
la telenovela Cristal; 7% Hombre Arafia y telenovela Cristal.
6% Dinastia; 5.5% telenovelas, éste mismo porcentaje un grupo
de adolescentes contestaron ver todos y otros no ver nada; el
4.5% telenovela Leonaela; 4% Hombre Niclear, Auto Fantdstico
con igual porcentaje la telenovela Baila Conmigo, Topacio, Yy

la Fiera; el 3% vé Supermdan y Popeye.

Teniendo en cuenta los resultados dados en la tabla sobre 1los
programas enlatados 1levan adn suefio irreal a los adolescentes
los cuales al chocar con la realidad producen graves problemas
de orden sico-social, puesto que los emitidos dan una ensenan

za de agresividad, odio, inclinacidn a las drogas,infidelidad,
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TABLA No.4

PROGRAMAS EXTRANJEROS QUE MAS LE GUSTA

PROGRAMA EXTRANJERO N o. %
HOMBRE ARANA Y cm:TAL - _l4 ) -7" —
CRIS TAL 16 8
PROPAGADAS 20 10
ToDOS |10 5
TOPACIO, LA FIERA, BAILA CONMIGO 8 9
SUPERMAN, POPEYE 6 3
Nme;no 10 5
TU O NADIE, LA FIERA P 3.5
TELENOVELA Il 5.5
HOMBRE NUCLEAR, HOWBRE ARANA /16 8
LEONELA 9 4.5
mNASTIA 12 6
TU O NADIE 10 5
HOMBRE NUCLEAR, AUTO FANTASTICO 8 q
MUJER MARAVILLA 17 85
CHAVO, LOS MAGNIFICOS 26 13
o ToTaL 200 100




falta hacia el respeto a la vida humana. En sintesis éste es
un problema a que se ve abocado los adolescentes sino se les
ofrece una adecuada formacidn, inicialmente impartida por 1la
familia que es la base de la educacidn social que se le debe
brindar en base a sus progenitores de acuerdo a la evolucidn
constante que viene teniendo la sociedad, seguido de 1a educa
cidon que debé brindar en los planteles educativos con el pro
p6sito de hacer hombres que trabajen por el bien de ellos y

como el de Ta zcolectividad.

Prosiguiendo con el estudio a la pregunta sobre las horas de
dedicacidon, arrojo que el 36% dedica de 2 a 3 horas diarias,

hay que tener en cuenta que de una u otra forma los adolescen
tes le dedican un tiempo determinado a Ta televisidon, por lo
general el 88% de su tiempo emplean mas de dos horas diarias,
ésto es una forma de recreacidn pasiva como unico,, medio que
tiene la juventud para distraerse puesto que en nuestro medio
son escasas las zonas de recreacidn tanto a nivel deportivo

como cultural, teniendo que dedicarse a la televisidn la cual

perjudica notabliemente.

La formacidn intelectual cultural de los jOvenes ya que no

6sta acorde con nuestras costumbres y realidades cotidianas.

( Ver tabla N2 5 ).

Como una continuidad de la anterior pregunta la secuencia a
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TABLA No.5

HORA DE DEDICACION A LA TV

TIEMPO No. %
o - | 24 |2
2 =i 3 T2 36
4 - 5 55 275
6 = ¥ 20 |0
8 — + 29 |1 4.5
A, 200 |00




ésta es el momento que los jovenes le dedican a la televisidn,
hallandose que 22% 1o hace después de estudiar; que el 21% des
pués de las comidas le sigue 20.5% antes de estudiar; después
de almuerzo 12.5% solamente los fines de semana; 10.5% no con
testaron la pregunta; el 7% depende del programa; el 4% cuando
estd cenando; el 2.5% ; todo ésto demuestra que el 89% de -los
encuestados tienen un horario prefijado para ver televisiodn
porque demuestra una adipcidn hacia ella y se encuentra sujeto
a éste medio constituyendose a ella en un habito que perjudica
notablemente su vida rutinaria, es decir le da mas preferencia
a la televisidon que a otras actividades de formacidn como son

tener una concentracidn plena a los estudios.

Para adquirir mayores conocimientos y tener una formacidn inte
lectual, la televisidon no le permite a la juventud adquirir el
hdbito a la lectura puesto que impide y desmotiva a la concen
tracidon de ésta, debido a los mensajes que ella envia a los re
ceptores no son estimulantes para lograr tales fines.( Ver ta

bla N2 6 ).

La tabla N2 7 hace referencia al concepto emitido por los estu
diantes a cerca de qué es la televisidon, en donde de una u o
tra forma opinan que es un medio de recreacidbn y a sSu vez co
labora en el proceso educativo pero sin embargo otro sector
20.5% conceptlia que su proyeccidn estd encaminada a prestar

sus servicios netamente comercial en la cual trata de absorver

8.
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TABLA No. 6

MOMENTOS QUE DEDICA A LA TV

M OMENTOS No. *
osspc.-:_;m—oe EST UDIAR B 44 22 —
DESPUES DE ALMUERZO 25 12.5
FINES DE SENANA 2| 1 0.5 N
ANTES ©DOE ESTUDIAR 41 205
DESPUES DE COMIDAS 42 21
DEPENDE DEL PROGRAMNA 8 q
C'UANDO ESTA COMIENDO 5 25
NO CONTESTARON I 4 7
i 200 100




TABLA No7

CONCEPTO DE LA TELEVISION

66

—r
CONCEPTOS No. %
DISTRACCION PARA  NOSOTROS 3 1.8
S e Wit |5 145
PAS A TIEMPO 6 3
CONERCIAL 4 2
RECREATIVA 27 [ 3.5
ENSE §aN 11! 55
MALA 8 4
RE GULAR - 6 3
ENTRETENIENTO 28 14
| NTERESANTE 3 - 1.5
BUE NA 38 19
NO CONCEPTUA 8 4
CUL TURAL 6 3
EDUCATIVA T 6 3
MEJORES PROGRAMAS | 6 76
IMAGINA CION DEL APRENOI ZAJE 2 !
Torat 200 : 100




al teleyidente sobre los productos que anuncian.

Es de destacar que éstos jovenes demuestran que éste medio de
comunicacidén no satisfacen las necesidades culturales y educa
tivas que presenta, 1o cual refleja una inquietud y una clari
dad que posee sobre la forma cdémo es manejada la televisidn
en nuestro pais; esto demuestra que las grandes programadoras
son anunciadoras de los productos de Tos consorcios a aque
1Tas que pertenecen, 1o cual hace que se olviden de ofrecer
programas netamente culturales y educativos para la juventud

en formacidon plena y adultos en general.

Como una respuesta a lo anterior, la tabla N® 8 hace referen
cia a 1es cambios que debe hacerse, seglin éstos jovenes, para
ellos.esimportante que se haga una restructuracidn de la pro
gramacion de'la televisidon en Colombia y se le dé una mayor
participacidon a las diferentes instituciones culturales y edu
cativas con el prop6sito de que divulguen sus actividades y

ensefien a los televidentes.

Las telenovelas deben basarse en obras Tliterarias que permita
de una u otra forma mayores conocimientos, asi mismo -se debe
hacer una restructuracidon del horario puesto que Tas horas in
fantites:y programas de familias los mensajes enviados son

muy fuertes para ésta poblacidén ya que las encausa al bien y
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TABLA No.8

CONCEPTOS SOBRE MODIFICACION DE _PROGRAMAS _DE

TELEVISION.
=
CONCEPTOS No. %
TELENOVELAS NACIONALES 2 2 I
CAMBIAR PROGRANAS | 2 6
EL DEPORTE -I -4 7
MEJOREN NOVELAS Y PELICULAS | 8 9
. SALGAN Pnoena;.msoe-rooos DPYTOS 20 10
;o con;;si';:no~ 27 13.5
LOS PROGRAMADORES 16 8
N ODIFICAR EL HORARIO MEJORAR PYOSRAMA 12 6
COLOCAR OTROS CANALES 17 8.5
PROGRAMAS [NFANTILES !9 95
NO DEN PROSRAMAS EXTRANJEROS 6 3
PROGRAMAS RECREATIVOS 17 8.5
rorac 200 100




é BUWIESIDAY SIHON BELIVAR

al mal, se debe tener en cuenta que ofrescan programas de for

macion tanto a nivel fisico cultural y deportivo.

Todos éstos conceptos emitidos por los jovenes demuestra la ne
cesidad de que se restructure la programacidon la cual debe ba
sarse en programas que se ajusten a la realidad socio=cultu

ral de Ta poblacidn Colombiana.

el EFECTOS NEGATIVOS QUE CAUSA LA TELEVISION EN LA PRE Y

ADOLESCENCIA

Una vez obtenido 1os resultados de Ta opinidn sobre los progra
mas de televisidon es importante destacar los efectos negativos
que ella produce en éste periodo de transicidon del hombre ( de
lanifilez a la adulta ) el cual es necesario tener en cuenta los
cambios fisioldgicos y sicoldgicos ya que inciden en su forma

cion.

En 1a incidencia negativa de la televisidn es importante desta
car que tiene su influencia también el grado de cultura y edu
cativo que posean los progenitores de ésta poblacidn, puesto
que es importante explicarles en forma clara y precisa sobre
lo ocurrido en la pantalla chica y cdomo juega la imaginacion

del hombre sobre 1a realidad.
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Detengamonos en analizar en primera instancia los efectos ne

gativos que produce la Television.

Con el transcurso de los afios, la industria de la televisiodn
se ha convertido en un poderoso medio masivo de gran importan
cia, debido a su influencia, plantea un problema que aqueja a

la sociedad moderna: su influencia en el comportamiento so

cial del individuo.

De todos es bien sabido que la televisidn ejerce una gran in
fluencia en las personas pero particularmente los pre y ado.
lescente son quienes yeciben en mayor grado ésta influencia,
ya que ellos se encuentran en periodo de formacidn y no cuen

tan aln con opiniones concretas.

E1l flujo de adelantos cientificos, la politica y el proceso a
celerado de la sociedad, hace que dfa tras dia, el periodo de
duracion de la nifiez sea cada vez mds corto y que los nifios

maduren con mayor rapidez.

Hoy en dia, nuestra televisidn se halla saturada de programas
con alto contenido de violencia y afluencia de tiroteos, se
cuestros, crimenes y pornografia, que inciden negativamente
en el comportamiento de los nifios. E1 que vean ellos éste ti
po de programas, va a traer una serie de efectos nocivos para

su personalidad en formaciodn.
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Los programas televisivos con alto contenido de yiolencia,
contribuyen a la destruccidn de muchos valores y en vez de
distraer al nifio 1o preocupa con una serie de situaciones no
propias de su edad, que le infunden cierto temor, ya que él
piensa que cuando madure le va a tocar enfrentarse a un mundo

en iguales o peores condiciones.

La televisidon como medio de propagacidon ideoldgica y los pa
dres como formadores de la personalidad del menor, deben enca
minarlos a escoger programas donde puedan aprender y se éntreten
gan sanamente para que los jovenes de hoy, sean los hombres

sanos del manana.

Cualquier observador cuidadoso, amigo de captar los grandes mo
vimientos de opinidn en determinadas sociedades o comunidades,
habrd podido comprobar que, periodicamente, formen hipdtesis re

ferentes y referidas a la educacidon del menor.

En la actualidad, y entre nosotros, la televisidon estda asumien
do buena parte, pero si bien es cierto que es enecesario aten

der a los efectos que ella pueda producir sobre el individuo

en trance de madurar.

Existe un clima general que lleva a endilgar a la televisidn

cuanta tragedia y lenguaje vulgar exista, ahora resulta que
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la culpa no del todo la tiene nuestra televisidn; es preciso
cuidar éstas apreciaciones que no estan sometidas ni susten
tadas por ninguna comprobacidn cientifica. Cuidado, porque
detras de éste endilgar culpan a la televisidon, se descubre
facilmente un querer de deshacerse de responsabilidades educa
tivas que corresponden a las instituciones claves: La familia,
la escuela y no a los.medios audiovisuales. Resulta demasiado
facil y muy poco serio, eso de ensayar una respuesta o una
razén inmediata, para justificar comportamiento que suele fin

car sus raices en estractos profundos de la personalidad.

Refiriendonos a ésto debemos aclarar que hemos pasado horas
viendo trabajar a l1os adolescentes y otras tantas escuchando
los, observandélos antes y después de haber visto un programa
de televisidn; incidiendo en cosas que le han sido prohibidas
Yy que é1 quisiera realizar, se reproducen como normales y a
ceptables en la pantalla que diariamente enciende; oye pala
bras que no T1e estan permitidas, ve individuos que se pelean,
matan, son groseros y hacen todo aquello que é1 desea, pero
1o hacen 1ibremente y sin sancién. Esto no seria grave sino

existiera otro factor. |& gytoridad de la televisiodn.
La televisidon entra cargada de fuerza y de autoridad en cada

casa y el nifio se habitla a la presencia de sus personajes,

los incorpora a su mundo y termina respaldandolo, por otra
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parte es necesario destacar que gracias a la Television, &1
menor no ésta aprendiendo el lenguaje poco apropiado, sino
que ésta perdiendo nada menos que a su imaginario compafero
de juego, éste amigo con quien habla mientras estd sdlo y que

le permite mantener una valiosisimo didlogo con su imaginacidn

No. nos olvidemos que a través de ese companero inexistente y
sin embargo real, el menor expresa sus suenos y deseos, iQué
sucede con ellos durante Tas tres o cuatro horas diarias que
el chico permanece delante del televisor, embobado o atrapado
por sus imagenés? todo le 1lega demasiado digerido y no le es
necesario imaginar; no olvidemos que Ta imaginacidn es uno

de los mayores capitales del hombre.

Bta L arles La Responsabilidad de los Estamentos Sociales con
Respecto al Control de los Programas que ven 10s

Adolescentes

- Responsabilidad Gubernamental
- Responsabilidad Social

- Responsabilidad Familiar

#

Al tratar al respecto, tendremos en cuenta la negligencia de

los padres para ejercer control sobre sus hijos cuando éstos

se sientan frente al televisor; permitiendo por el contrario
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que los, nifios, observen toda clase de programas inclusive los que no son
aptos para ellos. Esta negligencia es determinante ya que ellos
son quienges tienen mas acceso a los nifios por ser padres y son ellos 1los
padres 1os mas indicados para prevenir a los nifios acerca de
de tal o cual programa es el aceptado para &1. De ahi, la impor

tancia a sus * ninos al ver la Television, para detectar que afectos nega

tivos producen Tos diversos programas.
- Responsabilidad Gubernamental:

Es responsabilidad del gobierno los efectos que Tos programas infanti
les provocan en los nifios y mas concretamente el ente encargado que es el
Ministerio de Comunicaciones, entidad sobre la cual recae toda
la responsabilidad, ya que toda la programacidon es sometida aiin minucioso
examen con el fin de determinar si puede o no salir al aire. Por consiguien
te puede reducirse la responsabilidad Gubernamental en la sele
ccidon de los programas y los efectos que éstos pueden producir en los chicos.
Como Entidad piblica y responsable de la formacion de los Colombianos el Es
tado no ésta interesado en elevar el nivel cultural ni brindarle pauta para
una adecuada formacidn socio-cultural lo que impide tener avance tecnol6gi
co de toda indole, ésto se explica en 1a medida que la burguesia trata de

manejarlos:y mantenerse. en el poder.
- Responsabilidad Social:

De igual manera la responsabilidad social sobre la programacidon, tiene mu

cho que ver si se tiene en cuenta que el emitirse determi

nada programacidn la sociedad en general debe es
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tar pendiente para saber si se puede o no dar salida al aire
al supuesto programa, en otras palabras determinar si 1os pro
gramas anunciados no atentan en el estado emocional y siquico
del adolescente el cual es muy susceptible y propenso a asu
mir actitudes violentas las cuales son frecuentes en la pro

gramacidn para JjOvenes.

- Responsabilidad Familiar:

Es ésta la mds seria de las responsabilidades porque 1o mas
indicado para prevenir a su hijo de 1o bueno y 1o malo son
sus propios padres. Pués bien, partiendo de ésta premisa se
considera la importancia de la responsabilidad familiar para
definir los programasfavorables para los adolescentes, ya. que
sino se ejerciera control familiar sobre su hijo al observar
la televisidn los resultados serian desastroso por el gran
contenido de violencia y negatividad para la fantdstica imagi

nacion del menor y también ésto repercute en su vocabulario.

Asi que los mds directos a controlar que éstos problemas si

gan su curso y de que eviten causa méds lamentables, son Tlos

familiares en general.

Otro de los aspectos fundamentales que hay que tener en cuen

ta en los efectos negatiyos de la televisidn son los fisicos,
esencialmente en la vista,ésto se produce cuando se observa

68




la pantalla chica a una distancia muy cerca y en forma cons
tante. Existe la posibilidad de que se canse la vista y las

condiciones visuales no sean muy buenas.

Afirman los oftalmoldgos "Que el hecho de sentarse muy cerca
del receptor o de mirar de a bajo arriba hacia la pantalla,
o de verla en una habitgcién oscura, 1o que produce el maximo
reflejo, contribuirda al cansancio de la vista de los televi

dentes”.8

Cientivicamente no se a podido comprobar los dafios que produ
cen, se tienen hip6tesis pero de que hasta el momento no se
han podido comprobar. Tienen méds repercucidn, para aquellos
que presentan problemas en la visidn, los cuales afectarén

la vista de éstas personas.

8
SCHRAMN Wilbue. La ciencia de 1a comunicacidn humana. Tra
tados y manuales. Editorial Grijalbo. Méxito 1880

p3g 211
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4. LA INCIDENCIA DE TRABAJO SOCIAL EN LOS PROGRAMAS DE

EDUCACION MEDIA

E1l Trabajador Social como disciplina que orienta su interés
hacia el bienestar social del hombre, se interesa por todas
aquellas acciones dirigidas al bienestar de 10sS grupos socia
les y de ahi que el sector de la educacidén también se consti
tuye en un campo de intervencidn profesional proponiendo por
el bienestar estudiantil y promoviendo la integracidn entre

las escuelas y la familia.

Pero el bienestar no es privativo del Trabajador Social ni es
un objetivo, ni es una tarea que puede ser abordada por una
sola profesidén, la amplitud de su alcance y la riqueza de su
contenido exigen el esfuerzo interdisciplinario de diversos
profesionales y la participacidn conjunta de personal técnico
voluntario y principal de 1os propios grupos que buscan satis

facer sus necesidades basicas.

E1l Trabajador Social le compete todo 1o relacionado a la si
tuacion problemdtica originada en los desajustes individuales

producidos por 1os conflictos de tipo familiar, social, econd




mico, los cuales se traducen en desadaptacién de los indivi
duos y de la estructura social que los cobija. Estda dirigi
do hacia la educacidn socializante que desarrollan los valo
res sociales de sus miembros, de tal manera que se preocupan
por los perjuicios que causa la televisidon en el proceso de
ensefianza aprendizaje de los estudiantes, ya que en éste pro
ceso de trabajo encontramos conflictos grupales, generados
por la contraposicidn e interferencia de la integridad del
alumno como persona autdénoma y de constituirse como ser so

cial.

4.1. INCIDENCIA EN LOS PROCESOS DE APRENDIZAJE

Hay que destacar el medio social como factor importante en
la involucracidon en el proceso de ensefanza aprendizaje para

analizar la influencia que tiene el primero en éste Galtimo.

Sin embargo el proceso de aprendizaje que se le brinda a los
dicentes se da esencialmente en una forma teorica sin tener
en cuenta muchas :veces los problemas sico-sociales y econdmi
cos que padece el alumnado, los cuales van a repercutir direc
tamente en su formacidén. Con 1a nueva reforma puesta en mar
cha en todo el pais, se busca proporcionar la formacidn de
hombres integralmente desarrellados, capaces de participar
concientemente y responsablemente en la solucidn de los pro

blemas personales, familiares, comunitarios y de la sociedad
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en general, era una espectativa a la que se 1e podia respon

der con el curriculo propuesto.

En ésto tiene que ver mucho la reforma con 1os cambios bio
siquicos sociales y culturales que atravieza el alumno, 1los
cuales con la formacidn tedrica emprendida por la institucidn
educativa, va a colaborar en la formacidon intelectual socio-

afectiva y sicomotriz del estudiante.

En el desarrollo socio-afectivo tiene que ver con la evolu
cion de las emosiones bdsicas entre las personas y entre ésta,

y el medio fisico que la rodea con el cual interactda.

En éste proceso los educadores como padres de familia tienen
que brindarle apoyo en aspectos tales como:

- La autoimagen y confianza en si mismo

- La identificacidon del rol sexual

- La socializacidn en su sentido global

- Los temores relacionados con una eleccidn vocacio

nal
- La incidencia de la drogacicion en el Jjoven.

Aspectos importantes que deben ser manejados no solamente por

9

RENOVACION CURRICULAR. Dpto de Antioquia Secretaria de Edu
cacidon y Cultura. Direccidon del curriculo, Medellin 1984
Pag 25




quienes conforman el Departamento de Bienestar Estudiantil
;n donde su emisidn es brindarles programas encaminados a un
equilibrio socio-cultural que conlleve a una adaptacidn y
formacidon del alumnado en éste medio social, el cual se en
cuentra influenciados de vicios que van en contra de una ver

dadera formacidn integral del hombre.

En el desarrollo intelectual en To-referente a nivel basico
secundario hay gue tener en cuenta la inteligencia l6gica,
abstracta a partir de los 12 a 14 afios en adelante, consisten
te en promover el logro de las siguientes capacidades:

- Plantear hipdtesis de manera sistemdtica, conside..
rando la realidad o 1os hechos actuales, como una
posibilidad entre muchas otras alternativas.

- Controlar sistemdticamente los efectos de una va
riable sobre otra, bien sea en explicaciones fisi
cas como en explicaciones especiales o de otra in
dole.

- Llegar a conclusiones por medio de un procedimiento
hipdotetico deductivo sistemdtico.

Utiliza adecuadamente Tas principales conectivas
n

l6gicas, tales como "y, 0, si, entonces, si y sdlo
sd , ete".

- Manejar Tlas posibles transformaciones Tlinguisticas,
que se pueden realizar sobre una proposicion dada,
con el fin de identificar 101815mo, negar To dicho
o afirmar 1o reciproco, etc.

10
IBID. Pag 62
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Esta parte del contenido del curriculo son importantes te

nerlas en cuenta por parte del personal encargado de asesorar
y supervisar todo 1o relacionado a la parte afectiva y emocio
nal del alumno en donde debe tenerse en cuenta la relacidn di
recta entre el alumno, padre de familia y docente, puesto que
de ésta forma se podrd analizar los problemas sicoldgicos que

afectan al estudiante en el proceso de aprendizaje.

En el desarrollo motriz entendida como la capacidad del ser
humano para realizar movimientos concientes, en respuesta a
los estimulos del ambiente, constituye un factor siempre pre

sente en todo aprendizaje humano.

En relacidén con la educacidén formal se debe buscar promover

en los educandos, a través de todas sus etapas:

-~ Una cordinacidn de sus actividades motrices gruesas.

~ Una cordinacién de sus actividades finas, sobre todo a ni
vel visual.

- Dominio de la lateralidad.

- Dominio de una mayor discriminacidn auditiva.

- Desarrollo de su discriminacidn visual.

- Desarrollo de su discriminacién tactil.

- Desarrollo de su discriminacidon gustativa.

- Desarrollo de su discriminacidén olflativa!
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Un mayor y mejor control de sus movimientos, como disciplina

de su formacidn integral.
4.2. INCIDENCIA EN LOS PROCESOS DE EVALUACION

De acuerdo a la nueva modalidad en el pais en 1os niveles ba
sico-primaria y secundaria, le permite al Trabajador Social
intervenir en el proceso de evaluacidn teniendo en cuenta 1o0s
aspectos sico-sociales del alumno en donde hay que asaiizar
los problemas que se dan en el interior del joven, 1los cuales
va a incidir notablemente en el proceso ensefianza del estu
diante; frente a ésto hay que tener en cuenta 1a funcidn del
Trabajador Social que va mas alla de la evaluacidn ( proceso
que ayuda a ver hasta que punto se han cumplido los objetivos
propuestos ) puesto que trata de educar, formar y orientar a
los jovenes hacia un futuro no muy lejano que conlleva a que
ellos reflexionen y analicen la situacidn socio-econdmica a

que se enfrenta en un momento dado.

Esto con el fin de que ellos mismos puedan resolver susS pro
pios problemas, teniendo en cuenta criterios estructurados del
sistema social imperante, puesto que busca siempre alienar al
individuo y T1legar ain caos sico-social que no le permite vi
sué]izar y analizar los fendmenos econdmicos y sociales que

inciden en su formacidn y desenvolvimiento dentro del ambito
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social.

Si bien la evaluacidn es el parametro que 1leva al Trabaja
dor Social hasta donde se han alcanzado las metas propuestas

por 1o que se hace:

Necesario previamente establecer la necesidad de rea
lizar evaluaciones parciales con forma periddica,
los que permitiran acumular la informacidn que se re
quiera en éste proceso final. El1 proceso de control
ya descrito permite que ésta evaluacidn se realize
continuamente"11

La evaluacidn hace posible establecer un proceso de retroali
mentacidn, que perfecciona el diagndéstico, 1a programacidn,
y la accidon futura permitiendo asi el perfeccionamiento de

la accidén profesional por aproximaciones sugesivas.

En ésto hay que tener en cuenta los objetivos, medios y fi
nes, 1los cuales son muy importantes en todo proyecto encami

nado a favorecer la poblacidon estudiantil.

Su factibilidad contribuye a confrontar en un analisis com

parativo 1o planeado con 1o realizado en cantidad y calidad

11
AYIWIN de BARROS, Nidia y Otros. Un enfoque operativo de

la Metodologia del Trabajador Social. Segunda edicidn.
Editorial Humanitas. Buenos Aires 1978. Pag 151
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en tiempo emnpleado.

Una evaluacidn supone 10s siguientes pasos:

- Haber definido los objetivos deseados.

- Haber definido y andlizado el problema a enfrentar ( diag
nostico del problema o diagnéstico especifico ).

- Haber definido alternativas de solucidn y elegido de a
cuerdo a ciertos criterios.

- Haber programado y desarrollado Tla alternativa Optima se
leccionada hasta 1 definicidon de actividades vy

- Haber ejecutado el proyecto.

Estos pasos son fundamentales en el proceso de evaluacifn
los cuales permitirdn detectar los resultados ya sea positi
vo 0 negativo frente al plan trazado por el Trabajador So
cial. En si Ta evaluacidn se orienta hacia Tos resultados
de la accidon social en donde en todo momento el profesional
de l1a disciplina de Trabajo Social pretende ajustar mecanis
mo mediante programas que 1lleve a hacer jdovenes con potencia
les a enfrentar la realidad social en su medio donde se de

senvuelve.

4.3 INCIDENCIA EN LA FORMACION FAMILIAR

Los hechos mds protuberantes de T1a actual crisis en relacion
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con las familias son:

- ET clima generalizado de falta de respeto por Tla
persona humana especialmente hacia la mujer y el
nifio.

- La predion de los medios masivos de la comunica
cidn social que publicitan y pregonan valores de

lucro, competencia, poder, placer, individualis
mo

- Las condiciones socio-econdmicas deficientes que
impiden a muchos marginados la consolidadcidn de
una familia con sus estructuras econdmicas injus
tas, que promueven la dificultad para conseguir
trabajo, los bajos salarios, los problemas de vi
vienda, salud, T}imentacién, vestido, educacidn
v recreacidn...

La educaciodon para la familia debe apuntar hacia el proceso
de valorar la dignidad de cada uno de los miembros que con
forman la familia con especial urgencia a los de los hijos a
enfrentar y asimilar maduradamente la presidn de los medios
masivos y en el caso de nuestro estudio, los padres de fami

lia deben educarse con el dnimo de poder ser ellos los pro

pios educadores de sus hijos.

Bajo éste punto,es necesario que halla vida familiar, debe

12 ) )
BARATO, Saul. Familia y Comunidad. Universidad de Santo

Tomds. Bogota 1985. Pag 84
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existir la comunicacidn,ya que ésta va a permitir educar y
ser educado pero, el medio de comunicacidn actual al serwi
cio de la sociedad, el hombre queda sdlo, incomunicado, des
personalizado. Este efecto desatador-ha golpeado el nilcleo

mismo de la organizacidn social: La familia.

Los individuos de la familia deben estar capacitados para
que puedan establecer un auténtico didlogo, el cual va méas
alld de la simple comunicacidén, es decir, el didlogo es ana

lisis, es critico.

Las relaciones familiares deben estar basadas en dialogos,
pero sin embargo cuando existe una adecuada formacidn, inter
accion y comunicacidon, los miembros de la familia pueden re

solver cualquiera situacidon andémala que se presente.

Hay que tener en cuenta que los medios de comunicacidn tie
nen sus aspectos positivos ya que interaccionan la cultura
de una poblacidn sobre otra, el desarrollo.de los pueblos, a

impartir educacidon popular entre otros.

Teniendo en cuenta que nuestro estudio, es la incidencia de
la Televisidon en los Adolescentes, ésta novedad de electro
doméstico en la casa, concreta nuestra atencidn por sus re

cursos audiovisuales y consigue dominar al piblico, pero a

A
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pesar de que Ta televisidn agrupa a los miembros de la fami
1ia a su vez los aleja de ella misma y de los demds,los ado
lTescentes charlan menos, se comunican menos con sus padres

y amigos. Sin embargo, los padres frecuentemente estan feli
ces porque sus hijos se encuentran mirando la televisidn y

permanecen quietos, no salen de casa y no dan trabajo.

Educar es liberar y no esclavizar, es humanizar y no
domesticar, es comunicar y no hacer comunicados. Es
situar la persona en el mundo con los otros para que
se descubra como sujeto de transformacidn de la rea
lidad. Educar no es dar O6rdenes, no es dar consejos
sino despertar y promover valores humanos en cada
uno de los miembros de la familia. De ahi Tla impor
tancia de la familia para educar en el buen uso de
los medios de comunicacidn.

Lo importante es Tlevar a la familia misma a crear un clima
de dialogo,azcontribuir un ambiente con condiciones para que

sus miembros crezcan sin Timitaciones ni restricciones, pués
donde hay Tlugar para el amor, para la dedicacidn y el equili

brio, no es necesario prohibir,

La familia que respira seriedad, respeto.y responsabilidad

no tiene motivos para prohibir. La familia no debe prohibir

13
IBID, Pag 94
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la televisidon, sino educar para veria

Los hijos mientras reciben educaci16n de 1a familia son capa
ces de sentir i1a importancia de su puesto en la tamilia, en
la escuela, en el tranajo, en la diversidn. Es importante
crear en ta famiiia un ciima de naturaiidad, ae libertad y
de responsaoilidad. La famiiia es el gran medio para asen

tar las bases de la personalidad de cada hombre.

La familia que es el receptor de todos los problemas del mun
do y no discute sus propios problemas, la familia que usa Ta
television para cuidar a los nifos distrayéndolos y haciéndo
les compania que vive de la mentira y el absurdo de los hé-
roes o super-héroes de la televisidon, ésta familia no tiene
educacidn para usar éste medio de comunicacidén, pués no sabe

ser familia frente a ellos.

Frenteza la situacidén que se den en el proceso de educacidn

que la familia brinda, el Trabajador Social se propone como

meta:

- Brindar orientacidon sobre la salud, educacidn y adaptaciodn.

- Orientacidon a Tos problemas emocionales y personales.

- Fomentacidon de educacidn social con el animo que los jefes
de Ta primera sociedad pueda administrar y manejar la pro

blemdtica que se dan en el interior de cada familia.
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- Los capacita para un mayor vrendimiento dentro de sus Ti
mitadas posibilidades, animandolos a organizarse con el

fin de que resuelvan sus propios problemas.

Es asi como el Trabajador Social ante los efectos que causa
la televisidn a los alumnos en el proceso de aprendizaje,
su proyeccion va dirijida esencialmente a la familia impar
tiendo para ellos educacidn social que estimulen a que Tlos
progenitores tengan un conocimiento global de Ta realidad en
que se deseavuelven; de igual forma es importante que conoz
can 1o positivo y 1o negativo de 1os medios de comunicacidn
- Television -, puesto que ellos inducen al individuo a una

alienacidon cultural con graves problemas para la formacidn

de los jovenes.

Con los jovenes dentro de los planteles educativos, el Traba
jador Social su accionar profesional estda dirigido a que ellos
puedan analizar y enfrentar la realidad que Tos efectos ‘nega
tivos que le son transmitido por los medios de comunicacidn

- televisidn,-yvadio, prensa, para 1o cual es necesario que a
través de motivacidn, en encuentros juveniles, éstos temas se
han debatidos por ellos mismos y tengan una claridad sobre

los efectos que les produce en cuanto a su desenvolvimiento y

rendimiento académico.

Frente a éstas situaciones es importante que el Trabajador So
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cial ubicado en las instituciones educativas tengan una cla
ridad sobre cuales son en si los efectos que causa la televi
sion; para ésto es necesario tener una identificacidon que se
constituye en un elemento fundamental teniendo en cuenta que
ésta etapa de la vida del alumno se encuentra en transticidn,
siendo muy voluble y adoptando identificacidon sobre ciertos
personajes, la cual va en contra de Ta personalidad, puesto

que no se constituye de acuerdo a su yo personal.

Sin embargo el Trabajador Social comprometido con las trans
formaciones sociales no debe de dejar a un lado a nuestra Jju
ventud porque son ellos el futuro inmediato del mafana en

donde se construye una nueva sociedad que no estda interesada

en luchar por el propio bien colectivo.

Pori"ésto es importante que éstas mismas armas utilizadas por
el sistema imperante deben emplearse pero con una claridad

politica social y de ésta forma el profesional de Trabajo So
cial contribuirda a una mejor formacidon integral y desarrollo
de los educados y a su vez abonar terreno para el cambio so

cial .,

Concluyendo éste capitulo sobre la intervencidon del Trabaja
dor Social sobre Tos procesos de aprendizaje debe tener en
cuenta la estructura social imperante y las consecuencias

que ella produce a las personas desposeidas de los medios we
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econdmicos, es necesario que dentro de su proyeccidn profe
sional tenga en cuenta Tos efectos que produce la televisidn
en la formacion 1n£egra1 de los adolescentes, retomando de
ella 1la forma como se debe inducir a estos jovenes y saber
procesar para su bien Tos mensajes que éstas emiten, por 1o
tanto vy en cada uno de 1os contactos con el alumno el Tra
bajador Social debe proyectarsactividades tendientes a que

tengan una claridad y sepan evaluar criticamente las escenas.

Para ello es necesario valernos de una serie de técnicas co
mo la observacidn, didalogos, dinamicas del grupo que logren

tales fines.

Esta actividad debe proyectarse hacia su medio social, es de
cir hacia la familia ya que es la base de formacidn de Ta per
sonalidad que se le da a sus decendientes por los progenito
res, el Trabajador Social debe educarlios y explicarles en for
ma clara, precisa y detallada sobre Tos efectos negativos que
discutan, analizen y evaluen 10s programas que convengan a
los educandos. ; sin embargo, éste medio de comunicacidn y recre
ativo-pasivo no educa a la poblacidn, 1o cual como se notd an
teriormente se debe educarlo, partiendo de T1a misma formacidn
que ellos poseap,  asi se hara éste proceso, responsabilizan
do de Ta formacidn que Te deben dar a sus hijos ya que son
la autoridad sobre ellos y el futuro depende de la forma como

son guiados en la vida.
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sin embargo es importante tener en cuenta el desenvolmien
to de T1a familia, ya que muchos de T1os problemas que se
producen internamente influyen notablemente en el alumno,
en Ta cual el Trabajador Social debe intervenir en la inte
gracidn social de 1a familia con el propdsito de brindar u

na orientacion formal a sus hijos.
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RECOMENDACIONES

Propeneamos una serie de sugereéncias a todo el personal no
s6lo de Trabajo Social sino a aquellas personas interesa
das en trabajar por el bien colectivo; buscando Ta clari
dad social y politica que deben tener ya que con ésto se
explica una vez mdas por la dominacidn en que nos encontra
mos, perjudicando notablemente los valores culturales de
nuestra regidon, pais y de América Latina. Conllevandolo

a una alienacidn que impide trabajar por el bien colectivo.

- A Ta Facultad de Trabajo Social, en la Catedra de Bienes
tar Social explicar el tema de la televisidn como proceso
de alienacidn y dependencia cultural, todo con el propdsito
de que el estudiante al 1llegar a su area de intervencidn
pueda utilizarlo en el proceso de practica y contribuir a me
jorar Tla formacion del adolescente que viene sufriendo graves

problemas socio-culturales a causa de Tlas emisiones de la °
television.

- A las estudiantes en préactica en el campo educativo que
promuevan actividades para que el alumno pueda alcanzar un

conocimiento adecuado de si mismo y pueda obtener .al miaximo de




de promedio de sus experiencias escolares.

- Que Te brinden constantemente asesoria al estudiante para que se les
facilite el adecuado desarrollo personal y tenga una correcta
orientacidon vocacional y positiva integracidon al medio esco

lar, familiar y social.

- Que le faciliten la comunicacidn entre el cclegio y el ho
gar con el fin de mejorar los procedimientos de la educacidn

e integrar los planteles educativos a la vida cotidiana.

- A las Organizaciones populares a través de Tos compafieros
en practica dar a conocer la influencia que tiene proceso de
formacidn de los adolescentes el cual contribuird a formar
jovenes de acuerdo al patrdon impuesto por el imperialismo,
para ésto es necesario educar a la familia de las comunidades
para poder orientar y formar a sus decendientes y saber proce
sar los medios de comunicacidn que tanto dano hacen al no sa

ber transformar los mensajes enviados por ellos. Ante ésta

situacidn es importante que los practicantes utilizen todas
las Técnicas Grupales que permitan a los adolescentes, como a
padres de familias un conocimiento sobre Tos efectos negati
vos que producen 1os programas emitidos por nuestra Televi

sion.




CONCLUSION

Llegado al final del estudio sobre la incidencia de la tele
visidn en los adolescentes en su desenvolvimiento normal, co
mo en el proceso de ensenanza aprendizaje, se plantean una
serie de conclusiones producto del proceso de investigacidn

realizado sobre el tema.

- La televisidon es uno de los dltimos adelantos de la 1inge
nieria electronica el cual a permitido al hombre elevar su ni
vel educativo, conociendo culturas de otros paises, al miismo
tiempo informarse sobre situaciones que se dan en otras par

tes del globo terraqueo.

- Este mismo impacto que ha tenido en la pohlacidon a lleva
do que sea utilizado por los grandes potenciales para tener

sometidos a sus habitantes como a sus aliados.

- En nuestro pais éste medio es supervisado por el Estado ,
pero manejado por entidades particutares pertenecientes a los
grandes monopolios que manejan el factor socio-econdmico y po

1itico, 1o que permite a los televidentes tenerlos distraidos




de nuestra realidad social que nos agobia impidiendoles tra

bajar por ellos mismos.

- La programacidon establecida no va de acuerdo a las eostum
bres de cada regidon del pais, 1o que produce graves proble

mas en la formacidn y desarrollo de los Colombianos.

- En ello hay que tener en cuenta que los programas naciona
les no tiene un avance tecnoldgico con los exteriores, 10s
cuales se han quedado (nicamente en la dramatizacidn amorosa

de episodio que van contra la realidad.

- Los programas extranjeros conocidos en el medio como "enla
tados no estdn acorde a la cultura nuestra, por el contrario
deforman la realidad, 1levandola a.una alienacidn y grandes
problemas sico-sociales T1os cuales impiden a los Jjovenes a
pensar y analizar los problemas sociales, situacidn que permi

te formar jovenes que no logren trabajar por el bien colecti

Vo.

- La familia es la que cumple un papel importante en el pro
cesamiento de 1os agentes externos como son los medios de co
municacion al no estar preparados, pero ellos producen graves
problemas de todo orden a cada uno de sus integrantes, para
tomar tales situaciones es necesario que los progenitores ten

gan una educacidn para podertes explicar a sus decendientes




el buen uso que 1le deben dar a la Teleyisidn comao el conte
nido que tienen Tcs programas y los mensanjes emitidos por
las programadoras y el desenvolvimiento de los actores en

escenas.

E1 Trabajador Social como agente que trabaja por el cambio
Social en forma consecuente e integrada con profesionales de
otras disciplinas y personas de las clases populares su actua
cidn se encamina mas que todo hacer le reflexidon y el andlisis
que provoca la alineacidn proyectando sus acciones mediante ac
tividades de tipo cultural, social y politico que le permita a

la misma base e identificarse y trabajar por el bien colectivo.

- E1 Trabajador Social frente a la alienacidon que producen 10s
medios de Comunicacidn, esencialmente la Television debe reali
zar actividades que lleven a ilustrar a los adultos la manera
como &sto deben orientar los fendmenos y efectos que causa la

Television, a 1los adolescentes y jovenes con el animo de tener

una claridad para poderles interpretar y trabajar por el bien
colectivo, realizando en favor del medio social en que se desen

vuelven, una mejor formacidon y desarrollo colombiano.
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